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I. DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO

En 1970 Berlusconi promovió Milano 2, una ciudad residencial a 7,5 km de Milán, publicitada como 
‘la ciudad de los número uno’ y diseñada para exiliar a prósperos sectores de la sociedad que trabajaban para 
corporaciones multinacionales de la polución, del crimen, de las masas obreras y de una incierta promiscuidad 
de mercado. Berlusconi afirmó: ‘No vendo espacio, vendo ventas’. La televisión moldeaba y transformaba los 
cuartos de estar en extensiones del Palazzo dei Cigni de Mediaset, en el cual las personas famosas traducían la vida 
ordinaria del día a día en patrones de consumo, deseables para audiencias prefiladas. Milano 2 ha sido el ensayo 
probeta en el cual los urbanismos de las televisiones nacionales de posguerra han sido confrontados por un 
entorno transmedia donde nuevas formas de política han ganado relevancia.

In 1970 Berlusconi promoted Milano 2, a residential city 7,5 kilometers from Milan, advertised as “the city of the number ones” 
and designed to exile affluent sectors of society, hired by multinational corporations, from pollution, crime, workers and uncertain market 
promiscuity. Berlusconi stated: “I do not sell space, I sell sales”. TV rendered living rooms as extensions of Mediaset’s Palazzo dei Cigni; 
in which sexy celebrities translated ordinary life into consumption patterns, desirable to profiled audiences. Milano2 has been the test-tube 
in which post-WWII national-TV-urbanisms were globally confronted by a transmedia environment, in which new forms of politics have 
gained relevance.
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