EVALUACION
DEL PROGRAMA
AC/E PARA LA
INTERNACIONA-
LIZACION DE

LA CULTURA
ESPANOLA
2014-2015

INFORME DE RESULTADOS













EVALUACION
DEL PROGRAMA
AC/E PARA LA
INTERNACIONA-
LIZACION DE

LA CULTURA
ESPANOLA
2014-2015

INFORME DE RESULTADOS







INTRODUCCION .
I. METODOLOGIA

1.1. Objetivos de la evaluacion 13
1.2. Técnicas de recogida de informacion 15
1.3. Encuesta y diseno de cuestionarios 16

1.4. Desarrollo del trabajo de campo vy ficha técnica de las encuestas 16
1.4.1. Encuesta a beneficiarios del PICE Movilidad y PICE Visitantes 16

Il. PRINCIPALES HALLAZGOS

2.1. Perfil de los encuestados 19

2.2. Proyeccion de la cultura espanola en el exterior y conocimiento de politicas culturales 20
a) Consideracion de la cultura espafiola 20
b) Conocimiento de la produccién de los creadores y profesionales espafioles 20

2.3. Conocimiento y valoracion del PICE 21
a) Conocimiento de la Sociedad Estatal AC/E 21
b) Conocimiento del PICE Movilidad y PICE Visitantes 21
c) Valoracion de la utilidad del PICE Movilidad y PICE Visitantes 23

2.4. Cumplimiento de objetivos del PICE 24

2.5. Satisfaccion con los resultados de la actividad realizada
y planteamiento de futuras actividades 26

2.6. Evaluacion de diversos aspectos de la gestion del PICE 28

lll. PERFIL DE LOS ENCUESTADOS

3.1. Tipo de vinculacion al PICE vy afiliacion profesional 31
3.2. Caracteristicas sociodemograficas 37

3.3. Segun paises de origen de los beneficiarios y paises de destino
en el caso de beneficiarios PICE Movilidad 38

3.4. Segun areas culturales de referencia 41

IV. CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR

4.1. Presencia de la cultura espanola en el exterior 43
4.2. Conocimiento de la produccion de los creadores y profesionales espafioles 46

4.3. Opinién sobre la promocién de la produccion de los creadores
y profesionales espafoles por el mundo 52

4.4. Politicas publicas para la internacionalizacion de la cultura espanola 56

43



EVALUACION PICE 2014-2015 8/

V. CONOCIMIENTO
Y VALORACION DEL PICE -

5.1. Conocimiento de AC/E y de PICE Movilidad y PICE Visitantes 61
5.1.1. Conocimiento de Accién Cultural Espafiola (AC/E) 62
5.1.2. Conocimiento PICE Movilidad y PICE Visitantes 66

5.2. Valoracion general del PICE 71
5.2.1. Valoracién de la utilidad del PICE Movilidad y PICE Visitantes 72
5.2.2. Relacion entre valoracion y conocimiento 76
5.2.3. Relacion entre valoracion general y satisfaccion 78

5.3 Valoracién de la actividad realizada en el marco de PICE 80

VI. CUMPLIMIENTO
DE OBJETIVOS DEL PICE

6.1. Cubrir vacios existentes 83

6.2. Concordancia entre objetivos del PICE y de los beneficiarios y entidades participantes 87
6.2.1 Importancia de los objetivos cuando recibieron las ayudas del PICE 88
6.2.2. Valoracion del éxito obtenido en dichos objetivos después de realizar las actividades 90

6.3 Valoracion de los contactos realizados 92

6.4. Aumento de la presencia en foros y posicionamiento en el mercado cultural internacional 94
6.5. Interés del publico 95

6.6. Valoracion de la critica recibida 99

VII. SATISFACCION CON LOS RESULTADOS
DE LA ACTIVIDAD REALIZADA

Y PLANTEAMIENTO DE FUTURAS
ACTIVIDADES

7.1 Satisfaccion con los resultados de la actividad realizada
y grado de cumplimiento de las expectativas existentes 103
7.1.1. Satisfaccion con los resultados de la actividad 104
7.1.2. Grado de cumplimiento de las expectativas existentes 105

7.2 Planteamientos de futuras actividades 108
7.2.1. Intencién de realizar préximas actividades internacionales 109
7.2.2. Planificacion del tipo de actividad que realizarian 112



|. METODOLOGIA

VIIl. GESTION DE LAS MODALIDADES
DE MOVILIDAD Y VISITANTES DEL PICE

8.1 Valoracion de elementos especificos de la gestion = 117
8.1.1 Criterios de seleccion 117
8.1.2 NUmero de ayudas 120
8.1.3 Valoracion de diversos aspectos de la gestion de las ayudas:
criterios, plazos, cuantia y cofinanciacion 122
8.1.4 Valoracion de diversos aspectos de la gestion de las ayudas:
seguimiento, tramitacion de pagos y comunicacion 124

8.2 Otros beneficios de la gestion del PICE: continuidad con acciones ya iniciadas
y relatividad del beneficio econémico 125

8.3 Aspectos mejorables del Programa para los beneficiarios y expertos encuestados 126

IX. RECOMENDACIONES Y
PROPUESTAS DE MEJORA

ANEXO 1
CUESTIONARIO Y GUION
DE ENTREVISTAS CUALITATIVAS

INDICE DE TABLAS s
INDICE DE GRAFICOS 1.
GLOSARIO 4

9/






INTRODUCCION 11/

INTRODUCCION

Accién Cultural Espafiola (AC/E) desde 2013 con su Programa para la Internacionalizacion
de la Cultura Espafiola (PICE), pone a disposicién de los profesionales de nuestro sector
creativo—cultural un instrumento que facilita su inclusién en los circuitos culturales
internacionales. Las dos modalidades del Programa, Ayudas a Movilidad y Ayudas a

Visitantes incentivan asi la internacionalizacién del sector.

Las Ayudas a Movilidad ofrecen un incentivo econémico —en régimen de co financiacién—
a las instituciones culturales publicas y privadas extranjeras que estén interesadas en
programar a creadores espafioles. Las Ayudas a Visitantes permiten a entidades culturales en
Espaiia, como ferias, festivales, etc., que los prescriptores y programadores extranjeros de las
distintas disciplinas artisticas conozcan a través de ellas la realidad espafiola en su sector, para
asi incorporar en sus programas a creadores y profesionales de nuestro pais.

Desde el inicio del programa, AC/E ha incidido en la necesidad de contar con una evaluacién
externa de implementacién y resultados. La Unidad de Investigacién y Estudios Sociales

de la Universidad de Comillas realiz6 una primera evaluacién entre 2013 y 2014 en la que

los participantes valoraron muy positivamente el PICE como programa util y flexible para

los creadores, profesionales y artistas espafioles con vocacién de presencia en el exterior. La
evaluacién permitié también realizar cambios concretos y ajustes en diversos aspectos del
Programa.

Dando continuidad a este compromiso de evaluacién, se han tomado ahora como objeto

de andlisis las acciones del PICE entre agosto de 2014 y septiembre de 2015. Con esta
calendarizacién se pasa a emplear una referencia temporal mds parecida a las programaciones
de temporadas de eventos y actividades artisticas y culturales. En ese sentido, la préxima
evaluacién englobara las actividades de la temporada 2015-16 (de otofio a otofio)

El estudio mantiene la misma metodologia, con algunas novedades y mejoras, en los
cuestionarios empleados y facilitando su manejo. Por otro lado, se afiaden entrevistas en
profundidad a expertos de cada una de las cinco dreas artisticas del PICE.
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. METODOLOGIA

La evaluacién del PICE tiene como principales objetivos determinar en qué medida se

estd avanzando hacia los objetivos planteados y conocer la satisfaccién de las personas e
instituciones que intervienen. El estudio realizado también permite obtener informacién
sobre otros aspectos de valor para el programa, como la opinién sobre la imagen de la cultura
espafiola en el exterior o la valoracién de los aspectos econémicos y de gestion.

Los principales hitos metodoldgicos de la evaluacién se pueden resumir en los siguientes puntos.

1.1. Objetivos de la evaluacién

Los objetivos generales de la evaluacién son fundamentalmente dos. El primero es
determinar en qué medida la implementacién del PICE permite alcanzar los objetivos de
internacionalizacién de la cultura espafiola fijados para el programa, valorando también en
qué grado son efectivas las diferentes lineas de actuacién abiertas con las dos modalidades de
programa que ofrece, que se concretan en las Ayudas a Visitantes (PICE Visitantes) y Ayudas
a la Movilidad (PICE Movilidad). Y, en segundo lugar, determinar también si hay aspectos de
la actuacién en los que son necesarios reajustes o cambios que se puedan tener en cuenta mds
adelante en sus distintas convocatorias.

Manteniendo una continuidad con la anterior evaluacién, realizada durante el afio 2014, los
objetivos especificos para la evaluacién de las dos modalidades del programa son cuatro:

* Conocer la opinién de los expertos—instituciones implicados sobre la complementariedad
del PICE con respecto a otras politicas publicas de potenciacién de las industrias creativas
y culturales en cada uno de los sectores, y en concreto su valoracién sobre si con ellos se ha
cubierto vacios.

* Medir el grado de satisfaccién de los beneficiarios directos e instituciones participantes en
el programa, distinguiendo entre instituciones solicitantes, receptoras y los participantes—
beneficiarios de los mismos.
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* Recoger la valoracién que hacen los distintos actores implicados sobre los resultados
alcanzados con las actividades promovidas por el PICE Movilidad y Visitantes,
concretamente en cuanto al objetivo de incrementar la percepcién de la presencia de la
creacién contempordnea espafiola en el mundo del arte y las industrias culturales dentro y
fuera de las fronteras espafiolas.

* Medir el grado de conocimiento y difusién interior y exterior del Programa.

Asimismo se ha fijado objetivos especificos para la evaluacién de las dos modalidades de
programa —Movilidad y Visitantes—, siendo objetivos para el PICE Visitantes:

* Descubrir si los visitantes beneficiarios del programa han realizado algin tipo de accién
en sus propias instituciones de origen destinada a informar (en su caso positivamente) o)
acometer algin tipo de relacién futura con los creadores y/o las instituciones espafiolas
conocidas a raiz de su visita.

* Determinar si las visitas realizadas a los eventos durante su estancia en Espafia hubieran
sido hechas de igual forma no teniendo la ayuda concedida.

* Conocer el grado de reconocimiento y conocimiento previos a la participacién en el
Programa de los eventos, artistas y creadores espafioles de su dmbito de interés.

Y con respecto al PICE Movilidad, los objetivos especificos son:

* Determinar si la presencia de los artistas y creadores en el extranjero se hubiera producido

sin la ayuda del programa.

* Averiguar si va a derivar de las estancias algtin tipo de accién futura entre instituciones

extranjeras y creadores espafioles. En concreto, si las instituciones receptoras piensan contar

con los artistas o creadores espafioles en el futuro para algin tipo de actividad.

* Comprobar si en los casos que habia una participacién previa en el PICE Visitantes se ha
dado una facilidad afiadida para la presencia de espafioles en tales entidades a través del PICE

Movilidad.

* Conocer en qué medida los beneficiarios consideran que la actividad realizada ha permitido
mejorar su visibilidad y posicién internacionales en los circulos culturales de otros paises. En
concreto, si ha aumentado su conocimiento en el exterior, la venta de sus obras y/o presencia

en foros, festivales y encuentros nacionales e internacionales.

Atendiendo a los anteriores objetivos, el cuestionario se ha estructurado en los siguientes
bloques de preguntas:

* Variables sociodemogrificas y de clasificacién.

* Opinién sobre el contexto cultural espafiol; situacién de la cultura espafiola en el exterior.

* Funcionamiento del PICE Movilidad y Visitantes, existencia o no (y grado en su caso) de

complementariedad con otras politicas publicas.

14/
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* Valoracién de la actividad.
* Intencién de continuar en actividades con AC/E en futuro.

* Gestién de AC/E: opinién sobre la facilidad o no de los procedimientos administrativos
del Programa (solicitud; procedimientos para presentacion de facturas y otros; suficiencia de
fondos asignados, etc.).

1.2.Técnicas de recogida de informacién

La recogida de informacién se ha instrumentado mediante una combinacion de técnicas
cualitativas y cuantitativas, incluyendo una encuesta en diferentes fases y entrevistas en
profundidad que se desarrollaron de la siguiente forma.

1. Rewision de cuestionarios: unificacién de los dos cuestionarios empleados con anterioridad
(beneficiarios directos y expertos) y mejora.

2. Preparacion de la muestra: se consolidé un listado de contactos que contenia toda la
informacién necesaria para identificar y contactar a los sujetos participantes en PICE
Movilidad y Visitantes en el periodo evaluado.

2. Encuesta web de evaluacion: destinadas a todos los sujetos beneficiarios de las Ayudas a la
Movilidad y Ayudas a Visitantes, asi como a los expertos e instituciones que tomaron parte en
las actividades promovidas. La informacién se recogié a través de un cuestionario precodificado
autoadministrado a través de internet, distribuyendo el acceso al cuestionario a través de correo
electrénico a las personas incluidas en las bases de datos de AC/E. Los programas utilizados para
el disefio del cuestionario web y la recogida de datos fueron Gandia Quest y Gandia Integra’.
La duracién media de la entrevista deberia haberse situado entre 12 y 15 minutos, estructurando
el cuestionario con: preguntas precodificadas de diverso tipo (escalas de valoracion, preguntas
categéricas y nominales, variables de clasificacion sociodemografica basica, etc.) y preguntas de
tipo abierto o semi—abierto que fueron codificadas a partir de los literales de respuesta. Para el
desarrollo de la encuesta y su aplicacidn, tratamiento y depuracién de datos, asi como para el
andlisis se utilizan los programas Gandia Barbwin v7 y IBM~SPSS en su versién 202

La encuesta se desarrollé con la recogida de informacién en dos oleadas (orientativamente
febrero y septiembre 2015), enviando la encuesta simultdneamente a beneficiarios, expertos e
instituciones.

1. Se puede encontrar informacién de referencia sobre estos programas en la pagina web de Tesi Gandia. Sobre el programa Integra en la direccion
http://www.tesigandia.com/PRODUCTOS/Programasdecampo/integra.aspx, €l disefiador de cuestionarios Gandia Quest en http://www.
tesigandia.com/PRODUCTOS/Programasdecampo/quest.aspx (fecha de acceso: 8/07/13).

2. Para més informacién sobre ambos programas, véase las paginas web: acerca de Gandia Barbwin (http://www.tesigandia.com/PRODUCTOS/

Explotaci%C3%B3nEstad % C3%ADstica/GandiaBarbWin.aspx) y IBM-SPSS v21 (http://www-01.ibm.com/software/es/analytics/spss/). Fecha
de acceso: 8/7/12.
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3. Entrevistas en profundidad: se realizaron cinco entrevistas en profundidad a expertos
independientes (no participantes en el PICE), escogiendo una persona de cada una de las cinco
disciplinas artisticas que distingue el PICE. Las entrevistas se realizaron de forma posterior a la
encuesta, para recabar informacién que complementara los andlisis en curso, también para aclarar
cuestiones que surgieron de dicho andlisis. El guién que estructura y orienta las entrevistas

tue elaborado por el equipo de la UIES en colaboracién con los coordinadores del PICE en
AC/E. Tres de las cinco entrevistas se realizaron en encuentros personales, en Madrid, y dos por
videoconferencia mediantes Skype con personas que se encontraban en otras provincias.

4. Andlisis e informes: se ha realizado un dnico informe que engloba los resultados de las dos
oleadas de la encuesta web, si bien entre una y otra oleada se ofrecié un avance de resultados.
Para el analisis se han aplicado técnicas de estadistica descriptiva e inferencial bésica,
incluyendo tabulaciones y grificos estadisticos univariados y multivariables, produciendo las
correspondientes tablas estadisticas de los resultados diferenciando frecuencias de respuesta,
porcentajes verticales y horizontales de las preguntas categéricas o nominales, e incluyendo
estadisticos descriptivos de las variables numéricas incluidas en los cuestionarios. Para el
andlisis cualitativo de las preguntas de tipo abierto incluidas en el cuestionario, se ha realizado
una codificacién por categorias, asi como una interpretacién directa y uso en los informes de
los literales (verbatim) mds representativos de determinadas tendencias de respuesta.

En cuanto las entrevistas en profundidad, se han transcrito los archivos de audio con

la grabacién de las entrevistas, realizando un andlisis del discurso a partir de dichas
transcripciones. A partir de estos andlisis se han extraido los principales ejes temdticos y las
referencias en el discurso, utilizando el programa Nvivo v.10°.

1.3. Encuesta y disefio de cuestionarios

El disefio de los cuestionarios y la preparacién de los listados de participantes en la encuesta
se realizaron conjuntamente entre la Unidad de Investigacién y Estudios Sociales y AC/E.
Antes de iniciar las encuestas se realizé una prueba piloto de los dos cuestionarios.

1.4. Desarrollo del trabajo de campo vy ficha técnica de las encuestas

1.4.1. Encuesta a beneficiarios del PICE Movilidad y PICE Visitantes

Fechas de realizacion del trabajo de campo: los datos se recogieron entre los dias 15 de abril y 29
de mayo —primera oleada— y del 10 septiembre al 8 de octubre —segunda oleada—. La duracién

3. NVivo para Windows se trata de un programa registrado por la empresa QSR International, primer referente en sofware especializado para
analisis cualitativo. Ver web: http://www.gsrinternational.com/nvivo-spanish.

16/
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media de las entrevistas fue de 19 minutos, sin embargo la mitad de los encuestados contesté en
un tiempo cercano o inferior a los 15 minutos. La media se vio incrementada debido a que algunas
entrevistas telefénicas se extendieron al dar pie a conversaciones sobre los temas tratados.

Muestra: se ha validad un total de 277 entrevistas tras contactar con las 1.664 personas registradas
en las bases de datos del PICE, en relacién a actividades y eventos que tuvieron lugar entre los
meses de septiembre de 2014 y septiembre de 2015%. El margen de error teérico de la muestra es
de + 5,38 para la probabilidad mas desfavorable (p/q=0.5/0.5) y un margen de confianza del 95%’.

Poniendo en relacién el nimero de entrevistas realizadas con el nimero de contactos
trasladados a la Unidad de Investigacién por AC/E en cada una de las categorias anteriores,
se observa que la representatividad de la encuesta resulta variable para las distintos tipos de
entrevista. Como se ha indicado antes, el margen de error para datos globales que resulta de
la encuesta es de un +5,38% y es importante sefialar que mejora en un punto porcentual el
margen de error de la encuesta de la evaluacién realizada un afio atrds (6,3%). La muestra
ha quedado segmentada en tres bloques, dos de ellos incluyen las entrevistas relativas a

los participantes en PICE Movilidad y PICE Visitantes, distinguiendo las subcategorias

de Beneficiarios y Entidades en cada uno de los mismos. Los margenes de error y la
representatividad de las submuestras de entrevistas estin detallados en la tabla abajo.

TABLA1 TAMANO MUESTRAL Y MARGENES DE ERROR
Num. contactos Muestra d""eé;%f;‘j?
Tipo de entrevistas
12 Ola 220la™ | Total % | Abs. %
PICE Beneficiarios 210 417 627 | 41,7% 90 | 32,5% 9,57
Movilidad | Entigades 121 250 | 371 | 25,0% 94 | 33,9% 8,75
PICE Beneficiarios 266 240 506 | 24,0% 49 17,7% 13,32
Visitantes | Entidades 46 88 134 8,8% 38 13,7% 13,51
Instituciones 1 3 14 0,3% 4 1,4% -
Otros proponentes
Comité Asesor 10 2 12 0,2% 2 0,7% -
Total: 664 1000 | 1664 277 16,6% 5,17

(*) Estimados para un nivel de confianza del 95% y probabilidad p/g=50/50, para el total de contactos real (sin acumulados) de
1206 vy los subtotales aproximados segun la acumulacion de las dos oleadas.

(**) Acumula los no utilizados y entrevistas aplazadas de la Primera Ola mas 544 contactos nuevos de actividades que tienen lugar
después de marzo 2015. Por lo tanto la columna que suma el total repite algunos contactos, su utilidad es orientativa.

4. Cada uno de estos contactos esta vinculado a un sector cultural desde la base de datos, permitiendo establecer también otros campos
empleados en la encuesta, como tipo de entrevistado, pais de origen, destino, etc.

5. Se deben tomar los méargenes de error solo como referencia, ya que el error tedrico (maximo a obtener en caso de la probabilidad méas
desfavorable) se calcula para el supuesto de una muestra probabilistica en la que los sujetos son elegidos aleatoriamente. En este caso, como se
envid el acceso a la encuesta al 100% de la poblacién estudiada y no a una muestra de la misma, responden todas las personas que quieren y
pueden hacerlo y no los que se eligen al azar para representar al conjunto.
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En el tercer bloque, etiquetado como “Otros” en la tabla anterior, incluye las entrevistas que
corresponden al conjunto de instituciones proponentes y al Comité Asesor del PICE. Para
este subconjunto las entrevistas no pretenden tener representatividad estadistica y se tendrdn
en cuenta siempre cuando se analice datos globales, mientras que se omitirdn de tablas o
grificos cuando se estime oportuno, ya que no se puede comparar porcentajes de respuesta de
un subconjunto con una base tan pequefa (en ciertas tabulaciones y anilisis se presenta como
categoria agrupada con base n= 6 que representa un 2,16% del conjunto de la muestra).

GRAFICO 1 DISTRIBUCION DE LA MUESTRA SEGUN OLEADA DE ENCUESTA

Evaluacion 2013-14
1%

Primera Ola
Ev. 2014-15
(92) 33%

Segunda Ola
Ev. 2014-15
(183) 66%

1.4.2. Entrevistas en profundidad a expertos independientes

Los criterios por los que se eligié a una persona destacada de cada uno de los cinco sectores
culturales incluidos en el PICE son, primero, su grado de independencia con respecto a AC/E
y el mismo PICE, ya que no son personas ni del Comité Asesor ni vinculadas a AC/E.Y en
segundo lugar, que se trate de profesionales con una posicién estratégicamente bien situada
como para tener una visién general de la evolucién y las circunstancias de cada sector cultural.

Las entrevistas se realizaron entre los meses de septiembre y octubre, tres de ellas

en encuentros personales y dos mediante medios de comunicacién informaticos
(videoconferencia a través de Skype). Las entrevistas han sido grabadas y transcritas para su
posterior andlisis, en el andlisis cualitativo se ha utilizado el programa Nvivo v10 antes citado
(ver nota al pie en pdgina 6).

18/
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Il. PRINCIPALES
HALLAZGOS

2.1. Perfil de los encuestados

* La mayor parte de las entrevistas completadas corresponden a beneficiarios y entidades
del PICE Movilidad (66,4%), los beneficiarios y entidades del PICE Visitantes representan
aproximadamente la tercera parte de la muestra (31,4%).

* En el conjunto de la muestra resulta algo mayor la proporcién de mujeres que la de hombres
(46,9% frente a 53,1%), predominando particularmente las mujeres en los grupos de edad mas
jovenes (de 35 a 44 afios y de menos de 35 afios) y los hombres en el grupo de personas de
mayor edad (55 y mds afios).

* El andlisis de los paises de destino de los beneficiarios en PICE Movilidad muestra una gran
P g
dispersién geogrifica, en ninguno de los destinos se agrupa mds de un 10% de los casos; los
afses mds citados estin en diferentes continentes, pues son Estados Unidos y Reino Unido
P P y
ara los beneficiarios y, para las entidades, Estados Unidos, Colombia, México y Francia.
P %P y

* E177,3% de las entrevistas fueron contestadas en espafiol y algo menos de la cuarta parte
(22,7%) en inglés.

* En los cinco sectores culturales que distingue el PICE, musica y artes escénicas son
los sectores que retinen un mayor nimero de entrevistas en el conjunto de la muestra,
representando entre estos dos sectores casi el 50% de la misma.

* Distinguiendo segun el tipo de encuestados, se observa que en artes visuales predominan las
entrevistas a beneficiarios del PICE Movilidad y en artes escénicas entrevistas con entidades
de Movilidad. En el sector del cine destaca un mayor predominio de entidades de Visitantes.
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2.2. Proyeccion de la cultura espafiola en el exterior
y conocimiento de politicas culturales

a) Consideracion de la cultura espafiola

* Mis de la mitad de los encuestados consideran que existe una baja presencia de la cultura
espafiola en el exterior (52%), si les sumamos aquellos que contestan que la presencia es

muy baja, llega casi hasta el 60% de los encuestados. Sin embargo, la tendencia cambia en la
opinién de los Beneficiarios PICE Visitantes, que creen que la cultura espafiola tiene una alta
presencia en el exterior.

b) Conocimiento de la produccion de los creadores y profesionales espafioles

Tomando como referencia el sector en el que se desarrolla su actividad profesional, los
encuestados han valorado el grado en que se conoce la produccién de los creadores y
profesionales espafioles en diferentes dreas geograficas. Observamos que donde menos
conocida resulta es en el continente africano, en Asia/Pacifico y zonas de Magreb/Oriente
Medio. También valoran que el grado de conocimiento en Norteamérica resulta bastante bajo
(para el 70% poco o nada conocida). En el extremo opuesto, el mayor grado de conocimiento
lo sefialan para Iberoamérica (pues un 64% opina que alli es muy o bastante conocida), los
paises de la Unién Europea (50%) y Espaiia.

* Segun sectores culturales, encontramos diferencias sobre los lugares en los que priorizar la
internacionalizacién:

— En musica predomina mds que en el resto la promocién de su actividad en la Unién
Europea, incluyendo también Espafia.

— En literatura y libro, por el contrario, se prioriza el drea iberoamericana seguida de
Norteamérica, incluso anteponiéndola al contexto de la UE.

— Para artes escénicas, destaca el interés por la Europa no comunitaria y, con una
puntuacion similar, el eje Asia/Pacifico.

* E126,4% de los encuestados no conoce ninguna politica publica destinada a la
Internacionalizacién de la Cultura Espafiola, algo més de la mitad (54,5%) conoce los
programas de MAEC, AECID e Instituto Cervantes y casi uno de cada tres conoce el
programa Europa Creativa de la UE o programas de organismos de la Secretaria de Estado

de Cultura (INAEM, ICAA y otros).

* Por sectores, los pertenecientes al cine manifiestan un conocimiento mas amplio de

las politicas culturales existentes que el resto, diferencidndose sobre todo en el mayor
conocimiento de las politicas autonémicas en Espafia. Los que parecen conocer relativamente
menos tales politicas son los encuestados de artes visuales y de literatura y libro.
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* El Programa de AC/E para la Internacionalizacién de la Cultura Espafiola resulta

g p p
complementario de otras politicas publicas orientadas a ese mismo fin para la mayoria de los
encuestados, el 58% contesté que es “bastante complementario”y, si afiadimos aquellos que
piensan que es “muy complementario”, obtenemos que el 82% afirma esa complementariedad.
Sélo el 11,5% opinan que es “poco o nada complementario”.

2.3. Conocimiento y valoracién del PICE

a) Conocimiento de la Sociedad Estatal AC/E

* La mayoria de los encuestados conocian AC/E antes de participar de las ayudas del PICE
(57,4%) y un 42,6% afirma que no conocia la entidad: los menores de 35 afios son quienes

menos conocian AC/E (57%), mientras los mayores de 55 son quienes mds la conocian (74%).

* Distinguiendo por tipo de encuestado, los Beneficiarios PICE Movilidad son quienes mas
conocian AC/E antes de participar en el PICE 2014/15 (78%). Con un porcentaje menor,
pero también alto, las personas pertenecientes a las entidades espafiolas que recibieron a
visitantes extranjeros, dicen que si conocian la Sociedad Estatal.

* E1 60% de las entidades extranjeras que reciben a los Beneficiarios PICE Movilidad y el
60% también de los visitantes extranjeros que vinieron a Espafia, no conocian la Sociedad
Estatal antes de participar en el Programa de 2014/15, por lo tanto, su participacién permite
que se establezca un nuevo vinculo con esta entidad promotora de la cultura.

* Por sectores, en artes escénicas (85,2%) y, a cierta distancia, en artes visuales (70,6%)
conocian mis la entidad. En el sentido contrario, los encuestados del sector de musica no
conocian Accién Cultural Espafiola en un 53,7%.

* Preguntados sobre el tipo de entidad que creen que es Accién Cultural Espafiola, la gran
mayoria conocen que es una sociedad estatal (86,5%), aunque un 12,4% se confunde al
sefialarla como Fundacién Cultural o Empresa para la promocién de la Cultura.

b) Conocimiento del PICE Movilidad y PICE Visitantes

* En cuanto al conocimiento sobre las ayudas de movilidad, si bien los encuestados declaran
que en su entorno profesional estas ayudas son “poco” o “nada” conocidas (63,6%), la mayoria
de ellos (62,4%) dice conocerlas “mucho” o “bastante”.

* Es notorio un alto grado de desconocimiento sobre las ayudas PICE Visitantes,
desconocimiento que en este caso es bastante mds similar para los encuestados y su entorno:
casi las tres cuartas partes de los encuestados consideran que el PICE Visitantes se conoce
“poco” 0 “nada” en su entorno profesional y mds de la mitad (62,1%) reconoce la falta de
conocimiento propio.
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* Observamos que el grado de conocimiento de los programas es variable al distinguir

por sectores de actividad cultural; el sector de literatura y libro es donde resulta menor el
conocimiento de los dos programas, mientras que en artes visuales se registra un mayor
conocimiento del PICE Movilidad. Los sectores de artes escénicas, cine y musica, por ese
orden, tienen un conocimiento alto de PICE Movilidad pero bajo de PICE Visitantes.

GRAFICO5 GRADO DE CONOCIMIENTO DE LAS AYUDAS PICE MOVILIDAD
Y PICE VISITANTES SEGUN SECTOR DE ACTIVIDAD
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* Analizando las vias o medios por los que los encuestados se informaron sobre ambos programas
del PICE, se ha hallado que la principal via de informacién es la que realizan distintas
instituciones culturales —sin especificar cuiles— (46,5%), en segundo lugar encontramos la
transmision de informacién por parte de amigos o colegas (38,2%), la informacién obtenida
directamente de AC/E tiene también un papel destacado ya que casi uno de cada tres
encuestados lo citan (32,3%), refiriéndose también con bastante frecuencia a la pigina web
(27,6%) y en mucho menor grado a las redes sociales institucionales (3,5%).
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c) Valoracién de la utilidad del PICE Movilidad y PICE Visitantes

* Al evaluar en una escala de 0 a 10 la utilidad de las ayudas concedidas por el PICE, el
programa de Movilidad obtiene una valoracién media de 8,3 que sube en caso de las respuestas
de los miembros de las entidades de movilidad o de visitantes (8,8 y 8,6, respectivamente) y baja
al 7,5 sobre todo en la valoracién de los beneficiarios del PICE Visitantes.

* E1 PICE Visitantes tiene una puntuacién media global de 7,8, muy similar aunque algo
menor que la que recibe el PICE Movilidad. Entre los encuestados de las Entidades PICE
Movilidad obtiene una puntuacién algo mds baja, 7,3 mientras que alcanza el 8,9 entre los de

entidades PICE Visitantes.

* Estos resultados sefialan una mejora en la valoracién del PICE 2014/15 respecto a las
convocatorias anteriores, pasando de una valoracién del PICE Movilidad de un 7,8 a un
8,3 en el presente estudio; igualmente se ha incrementado desde un 6,6 a un 7,8 actual la
puntuacién media otorgada al PICE Visitantes.

* Si consideramos el conocimiento que sobre las dos modalidades muestra el conjunto de
encuestados, comprobamos que son aquellos que tienen “bastante” o “mucho” conocimiento
de ellas quienes las valoran mejor. Es decir que segin aumenta el conocimiento, mejora la
valoracion.

* Del mismo modo, segin aumenta la satisfaccion con la actividad realizada, aumenta el grado
de valoracién de los programas PICE Movilidad y Visitantes. Y a la inversa, segin disminuye
esa satisfacciéon también es menor la valoracién del PICE.

* Valoracion de la actividad realizada en el marco de PICE: Algo més del 77% de los
encuestados que representan a entidades (n=161), al finalizar la actividad o evento para el

. . . « . . C.
que recibe la ayuda, ha comunicado a las entidades “la conveniencia de realizar algin tipo de
actividad o cooperacién con instituciones, entidades, profesionales o artistas”.

— Es un dato muy positivo para la evaluacion el hecho de que ademas de este caso se cite
con una muy alta frecuencia el haber informado “sobre el estado de la cultura espafiola en
su drea” (62,7%) y “sobre la existencia de dreas y artistas de interés” para la entidad en un

futuro (64,6%).

* En relacién a posibles propuestas de mejora un 24,2% de los comentarios se refieren a
elementos relacionados con la comunicacién, informacién o difusién de los programas.
En segundo lugar, el 21,6% de las respuestas tienen que ver con mejorar la gestién de
presupuestos y financiacion, agilizar los pagos o aumentar los presupuestos.

* Con respecto a la utilidad del PICE para que las diversas actividades se puedan llevar a cabo,
el 51% de los encuestados afirma que no podria haber ejecutado su accién sin esta ayuda de
AC/E (casi el 70% en el sector literatura y libro) y sélo el 9% afirma categéricamente que la
hubieran realizado independientemente de la ayuda.
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2.4. Cumplimiento de objetivos del PICE

* La mayoria de los encuestados ha valorado la cobertura de vacios en los sectores culturales en
el que ellos se desenvuelven profesionalmente, pero no siempre han respondido en lo que
respecta a los otros sectores.

— Hay una valoracién similar en los cinco sectores, en tanto que aproximadamente el
80% de los encuestados sefiala que el PICE estd cubriendo “mucho” (més del 50% de las
respuestas) y “bastante” (entre el 26 y el 31% dependiendo del sector) los vacios.

— Es importante la comparacién con la evaluacién del 2013/14 ya que entonces habia
mds gente que opinaba que cubria poco —entre el 28 y el 34%— o nada —entre el 2 y el
6%—.

* Se puede afirmar que existe un elevado grado de concordancia entre los objetivos del
PICE y los de beneficiarios y entidades participantes, en tanto que se confirma que Zodos los
objetivos propuestos son importantes, mds del 90% de los encuestados valora como “muy”

« . » . . . . .,
o “bastante importante” cuatro de los siete objetivos. Pormenorizando la valoracién por
objetivos, se comprueba que:

— Los dos objetivos mds valorados son “aumentar la colaboracién entre entidades”y
« . . . . »
desarrollar redes internacionales con artistas, creadores y profesionales”.

— Entre ellos, la colaboracién entre entidades es el objetivo con una valoracién mds alta, el
66,4% de los encuestados lo ve como algo muy importante y el 22,6% bastante importante.

— Dos objetivos que también resultan muy bien valorados son “dar a conocer fuera de
Espafia la actividad cultural espafiola”y “acercar mds la creacién contemporinea de mi
sector de actividad a otros paises”, mas del 50% de los encuestados los considera muy
importantes.

— El quinto objetivo mejor valorado es “conseguir contactos que pueden ser de utilidad en
el futuro para nuevas acciones”, algo muy importe para el 52,8% y bastante importante en
el 36,5% de los casos. Este objetivo también est4 relacionado con los dos mejor valorados
antes descritos.

— El acercamiento a la creacién contemporinea espaifiola en su sector cultural de actividad
es importante (“muy+bastante importante”) para las entidades extranjeras que recibieron
artistas espafioles a través del programa de Movilidad y las entidades que vienen a Espafia
con el programa de visitantes en un 81% de los casos

— Para casi la totalidad de los Beneficiarios PICE Movilidad y las entidades espafiolas que
reciben a visitantes extranjeros “acercar mds la creacién contempordnea de sus sectores de
actividad a otros paises” es un objetivo importante (90,7% “muy+bastante importante”).
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* En resumen, zodos los objetivos definidos como prioritarios para el PICE resultan también
importantes para la gran mayoria de los participantes (entre el 80 y el 90% los valora como
muy o bastante importantes). Los objetivos mds importantes segn los encuestados son:
“desarrollar redes internacionales con artistas, creadores y profesionales”, junto a “aumentar la
colaboracién entre entidades”y “dar a conocer fuera de Espafa la actividad cultural espafiola”.

* Los objetivos menos importantes comparativamente son: “acercarme mds a la creacién
contemporanea espafiola en mi sector de actividad”y “conseguir una mejor valoracién de la
creacién espafiola entre los expertos y criticos en el ambito internacional”.

* Valoracion de los contactos realizados: es un dato muy positivo en la evaluacién el hecho de que
més de la mitad de los encuestados (58,8%) opine que la mayoria de los contactos que han
realizado han sido relevantes.

— observamos entre los beneficiarios del PICE Visitantes una valoracién mis alta de la
relevancia de los contactos realizados, lo cual indica una nueva evidencia sobre el éxito
en uno de los objetivos fundamentales de esta modalidad del programa, que es establecer
contactos.

* En lo que se refiere al aumento de la presencia en foros y posicionamiento en el mercado
cultural internacional, la mayoria opina que la actividad o actividades para las que recibieron
la ayuda han contribuido a aumentar su presencia en foros, festivales y encuentros (61,7%), el
11,7% piensa que aument6 pero por razones distintas y uno de cada cinco considera que no
ha aumentado y se encuentran en el mismo punto (20,2%).

— De forma mads especifica, la mayoria de los encuestados opina que el PICE “facilita o
va a facilitar su posicionamiento en el mercado cultural internacional” (77,3% mucho +
bastante).

— se observa la tendencia del grupo de literatura y libro a valorar algo mds positivamente
que el resto este objetivo de internacionalizacién.

* El grado de interés que ha despertado entre el publico las actividades en las que participan

los Beneficiarios del PICE Movilidad es, en opinién de los encuestados, muy alto: un 93,6%

opina que su actividad suscit6 interés, concretamente para el 56,8% desperté “mucho interés”
O « »

y en 36,8% “bastante”.

* También de forma mayoritaria los encuestados opinan que los eventos o actividades
culturales que han llevado a otros paises han contribuido a aumentar el interés por la cultura
espafiola entre el pablico participante: asi el 74,1% opina que tras el desarrollo de la actividad
ha crecido el interés del pablico participante por la cultura espafiola.

— En el caso de los Beneficiarios PICE Movilidad encontramos que dos de cada tres
(67,8%) consideran que ha crecido el interés del publico por la cultura espafiola.
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— Por su parte las entidades receptoras en el PICE Movilidad valoran atin mds esta influencia
en el publico, ya que casi el 80% ha respondido que si ha crecido tal interés, resultado que
podemos ver, por un lado, como un indicador del éxito de los eventos y actividades, y por otro,
de su satisfaccién con los artistas, creadores y profesionales espafioles que las llevan a cabo.

— En general, estos resultados hablan de la satisfaccién de los encuestados con el éxito de
sus actividades entre el publico y de una actitud optimista respecto su utilidad, puesto que
se trata de una autopercepcién y no de ninguna medida objetiva.

* Valoracion de la critica recibida: una cuarta parte sobre el total de los encuestados no tenia
constancia de la critica que tuvo su actividad en los medios de comunicacién, aumentando
tal porcentaje entre los beneficiarios del sector de artes escénicas (32%) y disminuyendo
sensiblemente en el caso de los sectores de literatura y libro (19,4%) y cine (21,4%).

— Distinguiendo segtn tipo de encuestado, se halla un mayor seguimiento de la critica por
parte de las entidades extranjeras receptoras (81,9%) que en el caso de los Beneficiarios del

PICE Movilidad (63,3%).

— Ala hora de valorar la critica recibida en los medios comunicacién por los encuestados
que si hicieron un seguimiento de la misma, la gran mayoria opina que ésta fue “muy
positiva” (65,5%) y entre los restantes, tan s6lo el 2,2% considera que fue “poco positiva”ya
que algo mis de la cuarta parte la califica como “bastante positiva” (26,6%).

2.5. Satisfaccién con los resultados de la actividad realizada
y planteamiento de futuras actividades

* Los resultados permiten afirmar que, casi en su totalidad, los encuestados se encuentran
satisfechos con la actividad realizada (97,4% muy + bastante satisfecho), un 55% dice estar
“totalmente satisfecho”y el 42,4% “bastante satisfechos”, lo cual deja tan sélo un 2,6% de
respuestas negativas, un resultado muy positivo para la evaluacién del PICE.

— En el caso de las entidades espafolas receptoras de visitantes extranjeros (Entidades
PICE Visitantes), no existe ninguna respuesta que indique poca o ninguna satisfaccion.
Por otra parte, el porcentaje de personas “totalmente satistecho” es mayor entre los
visitantes extranjeros y las entidades extranjeras receptoras de Beneficiarios PICE
Movilidad que en el resto de grupos.

— Comparando por sectores culturales, es ligeramente mayor la satisfaccién en musica
y en el sector de literatura y libro que en otros sectores. Sin que sean unas diferencias

estadisticamente significativas si apuntan una tendencia sensible a tener en cuenta en
futuras comparaciones.
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— Los encuestados que menos satisfechos estaban se concentran en el grupo de personas
que fueron a América del Norte (6,3% “nada satisfechos”) y, algo menos descontentos,
quienes fueron a paises de Africa (16,7% “poco satisfechos”).

* Los encuestados valoraron también los resultados obtenidos considerando las expectativas
que tenian sobre los mismos y, en el 42,4% de los casos, vemos que los resultados superaron
sus expectativas en mayor o menor medida. En casi la mitad de los casos (49,4%) los
resultados “son los que esperaba(n) alcanzar”, lo cual es un dato que se puede interpretar como
otro indicador muy positivo para la evaluacién del programa, ya que estos resultados dejan tan
sélo al 8,2% de los encuestados en una situacién de valoracién negativa de los resultados. Los
resultados indican que:

— En general los espafioles, tanto artistas como entidades receptoras de visitantes, se
muestran algo mds criticos que el resto con los resultados obtenidos

— Aunque la ténica sigue siendo de alto cumplimiento de expectativas, para el 14,4%
de los beneficiarios del PICE Movilidad los resultados estuvieron por debajo de sus
expectativas, y para el 7,9% de las Entidades PICE Visitantes, entidades espafolas que
reciben a visitantes extranjeros, hubo resultados “algo por debajo de sus expectativas”.

* Planificacion de futuras actividades: La mayoria de los artistas, creadores y profesionales
beneficiarios de las ayudas tienen planeado hacer en el préximo afio alguna actividad relevante
para el desarrollo de su carrera fuera de su pais, un 57,1% responde que hard mds de una y el
25,7% al menos una.

— Estos resultados son indicadores de que cerca del 83% de los beneficiarios dltimos de las
ayudas se encuentran en un momento de gran proyeccién internacional en sus carreras, a
lo cual estaria contribuyendo el PICE en cierta medida.

— En el 33,3% de los casos planean “alguna actividad” a raiz de la actividad o estancia y
para un 5,6% “todas las actividades” se planearon a partir de alli, siendo también un dato
importante como indicador en la evaluacién de objetivos del PICE.

— Entre los diferentes sectores culturales, el sector de artes escénicas destaca claramente
entre los demds con un porcentaje sensiblemente mayor de personas que han planeado
salidas de este tipo, el 90,7% de los encuestados en este sector hardn una o mis.

— La edad influye bastante en la respuesta. En el grupo de menor edad hay mds personas
indecisas al respecto (21,1%), mientras que en los grupos de 35-44 y de mas de 55 afios
se registra un porcentaje mds alto de personas que han planificado mds de una actividad,
superando el 60%.

— Entre los beneficiarios del PICE Movilidad es sensiblemente mayor el porcentaje de
los que planearon alguna actividad a raiz de su estancia (36,9%) mientras que entre los
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beneficiarios del PICE Visitantes aumenta el porcentaje de los que planearon zodas esas
actividades a raiz de la estancia (12,2%).

— Atendiendo a los sectores culturales, destacamos dos sectores con una tendencia algo
diferente a la descrita para el conjunto de la muestra: en musica encontramos un menor
porcentaje de casos en los que se haya planeado esa futura estancia internacional previa o
independientemente (46,7%), mientras que en artes visuales aumenta respecto a la media

(66,7%).

— Los casos en los que han planificado varias actividades que surgieron en relacién a la
actividad realizada con la ayuda del PICE, se concentran en los destinos en paises europeos
(por tanto incluida Espafia para los Beneficiarios del PICE Visitantes) y en los de Asia.

2.6. Evaluacion de diversos aspectos de la gestion del PICE

« Criterios de seleccion: Los resultados de la encuesta indican que existe algin desconocimiento
de los criterios de seleccién, aunque se trate de una informacién publica y ficilmente
accesible. La mayoria de los encuestados conoce poco (46,2%) y un 16,6% “nada” los criterios
de seleccién de candidatos publicados en la pagina web de AC/E, més concretamente:

— Algo mads de la tercera parte de los encuestados conoce “bastante” o “mucho” estos
criterios (35%).

— Entre los Beneficiarios del PICE Movilidad es significativamente mayor que en el resto
el porcentaje de personas que no conocen “nada’los criterios de seleccién (25,6%).

— En el caso de las entidades, tanto espafiolas —en Visitantes— como extranjeras —en
Movilidad—, encontramos que es mayor el porcentaje de casos en los que hay “bastante” o
“mucho conocimiento”, superando el 40% entre ambos.

— El andlisis por sectores permite ver que en las dreas de literatura y libro, y particularmente
sus entidades, conocen mads los criterios de seleccién (42,9% conocen “bastante”).

* En opinién de los encuestados, el niimero de ayudas que se conceden deberfa ampliarse, pero
con la condicién de que aumentara el presupuesto global para el programa, en vez de repartir
el presupuesto entre mds participantes.

* Los resultados de la encuesta indican que los encuestados, aunque se ha visto que en algunos
casos conocian “poco” los criterios, en su mayoria opinan que los criterios de seleccién estin
“detallados y claros” (72% bastante + totalmente de acuerdo).

* Plazos de la convocatoria: La mayoria de los encuestados se muestra de acuerdo con que se
mantenga el plazo de 1 mes establecido para la convocatoria, si bien hay un 14,4% que no estd
de acuerdo con que este plazo sea suficiente para la presentacién de solicitudes.
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« Asignacion mdxima para las actividades de Movilidad: Casi uno de cada cuatro encuestados
(23,3%) estd en desacuerdo con que se mantenga una asignacién maxima para las actividades
que reciben las ayudas a Movilidad (5 mil euros), si bien cerca de la mitad de los encuestados
estd de acuerdo (34% “bastante”y 13,2% “totalmente”).

* Condicion de cofinanciacién: Encontramos bastante divisién en las respuestas con respecto

a que deba mantenerse la condicién de cofinanciacién del 50% de presupuesto de los
solicitantes: cerca de la mitad de los encuestados estd s6lo “algo” o “nada” de acuerdo (54,4%)
mientras que un 45,6% estd “bastante” o “totalmente de acuerdo” con este aspecto econémico
de la gestién.

* Valoracion de seguimiento por parte de AC/E: Mas de la mitad de los encuestados estd bastante

de acuerdo con que el seguimiento de la ejecucién de las actividades por parte de ACE
ha sido bastante eficaz (52,7%) y casi la cuarta parte estd totalmente de acuerdo con esta

afirmacién (24,2%).

* Tramitacion de pagos: 1a mayoria de los encuestados considera que se deberian agilizar, el
62,6% esta totalmente y bastante de acuerdo, s6lo en el 7,6% de los casos opina que no es
necesario agilizarlas.

* Comunicacion: los resultados revelan que el 70,5% de los encuestados estin bastante y
totalmente de acuerdo con que ha existido una buena comunicacién entre los distintos
involucrados en las actividades; mientras que un 20,4% sélo estd “algo” de acuerdo y un 9,1%
en desacuerdo.

* Continuidad con acciones ya iniciadas y relatividad del beneficio econdmico: La gran mayoria de
los encuestados estd bastante y totalmente de acuerdo con que las ayudas del PICE le estin
permitiendo dar una continuidad a otras acciones ya iniciadas por ellos (80,8%). Mis en
concreto:

— Algo menos de la mitad de los encuestados (47,4%) opina que el principal valor de las
ayudas es el econdémico, mientras que la mayoria sefiala un menor grado de acuerdo o
desacuerdo con que el principal beneficio de las ayudas sea el valor econémico (tomando
“algo de acuerdo”y “nada de acuerdo” conjuntamente suman el 52,6% de los casos).

— Se trata de un indicador positivo de la gestién del PICE en tanto que un sector

grande los de los destinatarios de las ayudas esté poniendo por encima de la gestién de
los aspectos econémicos de la ayuda, el trabajo de comunicacién e interconexién entre
profesionales, entidades y artistas, en pro de la internacionalizacién de la cultura espafiola.

* Es de resaltar la buena acogida que ha tenido entre los expertos encuestados, la iniciativa
de AC/E para la evaluacién del PICE. Manifestaron de diversas formas una valoracién muy
positiva sobre la objetividad que aporta para el seguimiento y mejora del programa.
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lll. PERFIL DE LOS
ENCUESTADOS

Este apartado describe a los participantes en la encuesta, primero, segin sus diferentes
vinculaciones al PICE y el tipo de afiliacién profesional que tienen, y también, en funcién de
sus caracteristicas sociodemogréficas, incluyendo la descripcién de los paises de origen y los de
destino de las actividades, aspecto fundamental a tener en cuenta en la evaluacién. Finalmente,
también recoge la segmentacién por dreas culturales en las que desarrollan la actividad entidades
y beneficiarios, caracteristica que serd —junto al tipo de encuestado y los paises de destino—
una de las categorias fundamentales en los andlisis que presenta el informe.

3.1. Tipo de vinculacién al PICE v afiliacién profesional

La mayor parte de las entrevistas completadas corresponden a beneficiarios y entidades del
PICE Movilidad, es decir artistas y profesionales espafioles que viajan al extranjero y las
entidades que alli los reciben —y que son quienes inicialmente solicitaron su presencia—,
sumando entre ambas categorias mds de la mitad de la muestra (66,4%).

Por su parte, los beneficiarios y entidades del PICE Visitantes, representan aproximadamente
la tercera parte de la muestra (31,4%). Se trata de los extranjeros prescriptores y
programadores de instituciones culturales internacionales y de las entidades espafiolas que

los reciben. Esta proporcién de entrevistas corresponde en gran medida —de hecho casi con
total exactitud— con la proporcién de beneficiarios y actividades vinculadas a cada modalidad
del programa. Por ejemplo, los beneficiarios del PICE Movilidad y las entidades extranjeras
solicitantes representan el 66,4% de la muestra y el 66,7% de los contactos que tenemos®. Por
otro lado, como se sefialé antes en el apartado metodolégico, las entrevistas que corresponden

6. Para mas detalle véase la Tabla 1. Tamario muestral y margenes de error en el Apartado 2.4 del capitulo metodoldgico.
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al Comité Asesor y las Instituciones proponentes de PICE Visitantes no pretenden tener
representatividad estadistica sobre tales grupos, ya que se trata de grupos pequefios’.

GRAFICO 2 DISTRIBUCION DE LAS ENTREVISTAS SEGUN CATEGORIAS DE ENCUESTADOS

Comité asesor I 07
Instituciones proponentes PICE Visitantes l 1,4

Entidades Visitantes

Beneficiarios PICE Visitantes

Beneficiarios PICE Movilidad

En el 88,2% de los casos los encuestados han terminado la actividad con la que estaba
relacionada la ayuda del PICE y el 11,8% restante no la habia concluido®. Es algo inferior el
porcentaje de finalizacién de la actividad entre las entidades vinculadas a PICE Visitantes
(68,4%), como se puede comprobar en el Grifico 3.

GRAFICO 3 FINALIZACION DE LAS ACTIVIDADES SEGUN TIPO DE ENTREVISTA
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7. Comité Asesor. Conjunto de expertos externos a AC/E, dos por area tematica, que evalla las solicitudes, tanto para las Ayudas a Movilidad
como para las Ayudas a Visitantes, a partir de criterios objetivos en funcién de la naturaleza del programa y de los proyectos propuestos.
Instituciones proponentes. Organismos publicos espafioles del ambito de la cultura y aquellos con red presencial en el exterior, designados por el
programa, con capacidad para proponer candidatos para las Ayudas a Visitantes.

8. En la Primera Oleada de la encuesta, cuando no habian finalizado la actividad, se aplazaba la entrevista para la Segunda Oleada. Mientras que
en la Segunda Oleada se permitia continuar la entrevista, considerando que unas podian estar en curso y, cuando no, los entrevistados podrian
contestar al menos a una parte de las preguntas del cuestionario.
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Se ha preguntado a los beneficiarios ultimos de las ayudas si realizan la actividad para la que
recibe la ayuda del PICE en calidad de representante de alguna entidad: los resultados
indican que los Beneficiarios PICE Movilidad son en su mayoria artistas, profesionales y
creadores independientes (72,2%), no vinculados a ninguna entidad o institucién.

En cambio, en el caso de los Beneficiarios PICE Visitantes ocurre exactamente lo
contrario, la mayoria si estd representando una entidad (77,6%). Esto es coherente con los
objetivos del PICE, ya que se pretende que las personas que vienen invitadas a nuestro
pais sean sobre todo enlaces para futuros viajes de beneficiarios de Movilidad nacionales a
sus paises de origen.

GRAFICO 4 AFILIACION PROFESIONAL DE LOS BENEFICIARIOS ULTIMOS
SEGUN EL TIPO DE PARTICIPACION EN EL PROGRAMA
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PICE Visitantes
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Entre las Entidades PICE Movilidad y los Beneficiarios PICE Visitantes que
representan a una entidad, en el 14% de los casos alguna persona de su entidad
habia visitado Espafia a través de AC/E antes de esta convocatoria de actividades
que se evalua. Es significativamente mayor la frecuencia de estas visitas previas entre
beneficiarios PICE Visitantes. Se trata de un dato de relativa importancia, ya que en
la convocatoria de las ayudas a Movilidad se intenta favorecer que tengan prioridad
las solicitudes para llevar a artistas espafioles relacionados con una anterior ayuda a
PICE Visitantes. Por lo tanto hay que destacar que efectivamente ese casi 10% de
casos de Entidades PICE Movilidad que han estado antes en Espafia demuestra
que si se produce la retroalimentacién del PICE Visitantes con PICE Movilidad,
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corroboriandose que las ayudas a visitantes tienen una utilidad para los artistas
nacionales. Seria bueno que aumente la retroalimentacién entre las ayudas del PICE
Visitantes y las solicitudes para el PICE Movilidad en las siguientes ediciones de las
convocatorias de ayudas.

GRAFIcO 5 PORCENTAJE DE VISITAS ANTERIORES DE ALGUNA PERSONA
DE SU ENTIDAD EN LAS QUE INTERMEDIA AC/E
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B si No No contesta

Entre los representantes de entidades de Movilidad, encontramos que la mayor
parte de los encuestados son Directores de dicha entidad (64% de un total de 25
personas), distribuyéndose los restantes cargos fundamentalmente entre presidentes,
administradores, programadores, comisarios, cargos de secretaria y coordinadores de
la entidad (Gréfico 4). En el caso de las entrevistas a beneficiarios PICE Visitantes
que representaban a entidades, también la mayor parte de las entrevistas las ha
realizado el director o directora de la misma (54,8% de un total de 42 personas), en
este caso se repiten también cargos de comisarios o coordinadores, pero también hay
cargos diferentes a los de beneficiarios de Movilidad, como por ejemplo especialistas,
editores o profesores.
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GRAFICO 6 TIPOS DE CARGO DE LOS BENEFICIARIOS PICE
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En las entidades que participaron en las dos modalidades del programa —PICE Movilidad y
PICE Visitantes—, el tipo de cargo que desempefian en las respectivas entidades las personas
que responden al cuestionario de evaluacién sigue un patrén que no es muy diferente al
analizado anteriormente, ya que responden mayormente directores (Gréfico 5), tanto en el
caso de las entidades vinculadas con Movilidad (53,2%) como en las vinculadas al PICE
Visitantes (36,8%), a los que habria que sumar codirectores, presidentes y vicepresidentes.
También encontramos administradores, curadores o programadores entre otros cargos.

GRAFICO7 TIPO DE CARGO DESEMPENADOS POR ENCUESTADOS
DE ENTIDADES MOVILIDAD Y VISITANTES
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3.2. Caracteristicas sociodemogrificas

En el conjunto de la muestra resulta algo mayor la proporcién de mujeres que la de
hombres (46,9% frente a 53,1%), predominando particularmente las mujeres en los grupos
de edad mas jévenes (de 35 a 44 afios y de menos de 35 afios) y los hombres en el grupo
de personas de mayor edad (55 y mis afios). La edad media de los encuestados se sitta en
los 43 aios, pero el dato no describe bien al conjunto, la dispersion es grande ya que el 68%
de los encuestados se encuentra entre esta edad y un intervalo de 20 afios, diez afios por

encima y diez por debajo de dicha media.

GRAFICO 8 DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDAD Y SEXO
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3.3. Segun paises de origen de los beneficiarios y paises

de destino en el caso de beneficiarios PICE Movilidad

Para los beneficiarios PICE Movilidad el lugar de residencia habitual —entendido como
aquel en el que pasan mds meses al afio en el caso de que tengan mds de un sitio de
residencia— en la mayoria de los casos es Espafia (85,6%) y solo en uno de cada diez vive
habitualmente fuera de Espafa (12,2%). Los paises mencionados por ellos se encuentran en
su totalidad en el 4mbito europeo.

GRAFICO9 LUGAR DE RESIDENCIA HABITUAL DE LOS BENEFICIARIOS
PICE MOVILIDAD

No contesta
2,2%

Europa
12,2%

Espana
85,6%

El anilisis desagregado de los paises de destino de los beneficiarios en PICE Movilidad muestra
una gran dispersién geografica, en ninguno de los destinos se agrupa mds de un 10% de los
casos (Tabla 1); los paises mids citados estdn en diferentes continentes, pues son Estados
Unidos, Reino Unido para los beneficiarios y, para las entidades, Estados Unidos, Colombia,
México y Francia.
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TABLA2 PAISES DE DESTINO PARA LOS BENEFICIARIOS PICE MOVILIDAD

PICE Movilidad

PICE Movilidad

% Verticales con marca Jhi2 Eﬁinnf;iciario Entidades % Verticales con marca Jhi2 Eﬁinnf;iciario Entidades

Total 90 94 Turquia 2,2 1,1
Estados Unidos 6,7 9,6 Bolivia 2,2 0,0
Reino Unido 8,9 53 Eslovenia 1,1 1,1
Colombia 3,3 8,5 Brasil 2,2 0,0
México 4,4 7.4 Islandia 2,2 0,0
Francia 4,4 6,4 Republica Dominicana 1,1 1,1
Portugal 4,4 3,2 El Salvador 1.1 1,1
Argentina 2,2 4,3 Costa Rica 1,1 1,1
Republica Checa 2,2 4,3 Senegal 1,1 1,1
Corea del Sur 3,3 2,1 Serbia 1,1 1,1
Croacia 2,2 3,2 Suecia 1,1 1,1
Alemania 1,1 4,3 Uruguay 2,2 0,0
Italia 1,1 4,3 Hungria 1,1 0,0
Rumania 2,2 3,2 Honduras 1,1 0,0
Chile 3,3 1,1 Cameruan 1,1 0,0
Austria 2,2 2,1 Suiza 1,1 0,0
Paises Bajos 1,1 3,2 Japén 1,1 0,0
Filipinas 1,1 21 Iran 1,1 0,0
Finlandia 1,1 21 Ecuador 0,0 1,1
India 3,3 0,0 Bulgaria 0,0 1,1
Marruecos 2,2 1,1 Bélgica 0,0 1,1
Peru 1,1 2,1 Canada 0,0 1.1
Polonia 3,3 0,0 Irlanda 0,0 11
Australia 2,2 1,1 Panama 0,0 1,1
China 1,1 2.1 Paraguay 0,0 1,1
Rusia 2,2 1,1 No contesta 3,3 0,0

Dada la dispersién geogrifica en cuanto a paises de destino de las actividades que refleja la

encuesta de evaluacion’, para facilitar el andlisis se ha agrupado las respuestas por continentes

o subcontinentes (Gréfico 9). Casi en la mitad de las entrevistas correspondientes a PICE

9. AC/E ha desarrollado recientemente una aplicacion GIS que permite visualizar sobre mapas diversa informacién sobre las actividades financiadas

desde el PICE. Se accede a esta aplicacion desde una pégina web (ver http://explora.accioncultural.es/professionals, fecha acceso 2/12/15),
en ella los mapas permiten distinguir segiin sectores culturales, segun Internacionalizacién (PICE Movilidad y Visitantes), y llegar a detalles como el
nombre de la actividad y las instituciones que participan, la localidad/ciudades en donde se celebran.
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Movilidad —beneficiarios y entidades— los paises de destino son europeos, siendo la segunda

regién mids frecuentada América del Sur, con casi la tercera parte de las entrevistas (27,7%).

GRAFICO 10 REGIONES DE DESTINO PICE MOVILIDAD AGRUPANDO BENEFICIARIOS Y ENTIDADES
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En el caso de las entrevistas vinculadas al PICE Visitantes, se observa una distribucién entre

23 paises de origen, con bastante dispersién geogréfica también, sélo destaca el predominio de

Meéxico y Estados Unidos, entre los dos suman el 24,5% de las entrevistas.

TABLA3 PICE VISITANTES: DISTRIBUCION DE ENTREVISTAS SEGUN PAISES DE ORIGEN
DE BENEFICIARIOS Y ENTIDADES
Beneficiarios | Entidades Beneficiarios | Entidades
% Verticales con marca Jhiz | PICE PICE % Verticales con marca Jhiz | PICE PICE
Visitantes Visitantes Visitantes Visitantes
Total: 49 10| |Croacia 2,0 0,0
México 14,3 30,0 Dinamarca 2,0 0,0
Estados Unidos 10,2 0,0 | | Egipto 2,0 0,0
Argentina 8,2 20,0 Eslovenia 2,0 0,0
Brasil 6,1 10,0 Bielorrusia 2,0 0,0
Colombia 6,1 0,0| |Bélgica 2,0 0,0
Italia 41 30,0 | |Canada 2,0 0,0
Francia 41 10,0 | | Nicaragua 2,0 0,0
Chile 4,1 0,0 | |Paises Bajos 2,0 0,0
Japoén 41 0,0| | Pera 2,0 0,0
Australia 41 0,0 | | Turquia 2,0 0,0
Reino Unido 41 0,0 Uruguay 2,0 0,0
Corea del Sur 2,0 0,0 No contesta 41 0,0
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3.4. Segun dreas culturales de referencia

En la estructura del PICE se distingue cinco sectores culturales que son artes visuales, cine,
literatura y libro, musica y artes escénicas. Entre ellos, musica y artes escénicas son los sectores
que reunen un mayor nimero de entrevistas en el conjunto de la muestra, representando entre

estos dos sectores casi el 50% de la misma.

GRAFICO 11

DISTRIBUCION DE LAS ENTREVISTAS SEGUN AREAS DE ACTIVIDAD
EN EL CONJUNTO DE LA MUESTRA

Artes visuales
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En la base de datos con los contactos utilizados para realizar la encuesta, la proporcién

de contactos que habia para cada sector es muy préxima a la proporcién de entrevistas
completadas a través de la encuesta web (ver tabla siguiente), registrando diferencias de entre
dos y cuatro puntos porcentuales, que estarian incluso por debajo del margen de error para

datos globales de la encuesta, que se sitda en +5,2.

TABLA4 AJUSTE DE LA MUESTRA SEGUN SECTORES
A LOS QUE PERTENECEN LOS ENCUESTADOS

Porcentajes
. Sobre Sobre
Frecuencias N° contactos | muestra
Total 1000
SECTOR 1000
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TABLA4 AJUSTE DE LA MUESTRA SEGUN SECTORES

A LOS QUE PERTENECEN LOS ENCUESTADOS
artes visuales 140 14,0 12,7
musica 278 27,8 24,6
literatura y libro 162 16,2 20,3
cine 157 15,7 18,1
artes escénicas 261 26,1 24,3
No contesta 2 0,2 0,0

Distinguiendo segun el tipo de encuestados, se observa que en artes visuales predominan las
entrevistas a beneficiarios del PICE Movilidad y en artes escénicas entrevistas con Entidades
Movilidad. En el sector del cine destaca un mayor predominio de Entidades Visitantes.

GRAFICO 12 DIFERENCIACION DE TIPOS DE ENTREVISTA SEGUN SECTORES CULTURALES DEL PICE
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Finalmente cabe afiadir que el 77,3% de las entrevistas fueron contestadas en espaiiol y algo
menos de la cuarta parte (22,7%) en inglés.
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IV. CULTURA ESPANOLA
EN EL EXTERIOR

Aprovechamos la encuesta realizada para la evaluacién del PICE para recoger la opinién de
artistas, creadores y profesionales sobre la cultura espaiiola en el exterior, en concreto se les
pidi6 opinar sobre el grado en el que estaba presente fuera de nuestras fronteras, el nivel en el
que es conocida en distintas dreas geograficas, si es necesario promoverla en algin drea o pais
y si conocen otras politicas publicas distintas al PICE, sean o no complementarias, destinadas
a la internacionalizacién de la cultura espafiola.

4.1. Presencia de la cultura espafnola en el exterior

Observamos que mds de la mitad de los encuestados consideran que existe una baja presencia
de la cultura espafiola en el exterior (52%), si les sumamos aquellos que contestan que la
presencia es muy baja, llega casi hasta el 60% de los encuestados. Realmente es una respuesta
que pone de relieve la importancia de programas como el que aqui evaluamos para intentar
internacionalizar la cultura espafiola.

GRAFICO 13 PRESENCIA DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR: PENSANDO EN LA
PRESENCIA ACTUAL DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR, ¢(DIRIA QUE ESTAES...?
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Distinguiendo las respuestas de los encuestados segtin los sectores a los que se encuentran
vinculados, observamos que es significativa estadisticamente' la mayor tendencia de los
provenientes de las artes visuales a opinar que la cultura espafiola tiene una presencia muy baja
en el exterior (hasta un 23% de los encuestados de este sector lo creen). Por el contrario, entre
los encuestados que pertenecen al sector del libro y la literatura observamos que también es
significativamente mayor la tendencia a opinar que la cultura espafiola estd altamente presente
en el exterior (45%), al menos con un porcentaje similar a quienes opinan lo contrario (46%).

Si consideramos la opinién de los distintos tipos de encuestados, obtenemos también
diferencias significativas fundamentalmente en lo que respecta a la opinién de los
Beneficiarios PICE Visitantes, quienes invirtiendo la tendencia de la opinién mayoritaria,
creen que la cultura espafiola tiene una alta presencia en el exterior (ver grafico infra). Esto
puede deberse a que las personas extranjeras que vienen invitadas a una actividad cultural en
nuestro pais tienen ya un sesgo previo: tener algin tipo de vinculo o relacién con los grupos o
entidades que les invitan y de ahi su percepcién de la mayor presencia de la cultura espafiola
en sus paises de origen.

GRAFICO 14 PRESENCIA DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR
SEGUN EL TIPO DE ENCUESTADOS
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10. La significacion estadistica referida se ha establecido mediante la prueba de jhi cuadrado (x?), que mide el grado de asociacion entre dos
variables en funcién de las proporciones relativas de respuesta observada en relacién a las respuestas esperadas en caso de que no existiera
asociacion ninguna, es decir que se distribuyeran uniformemente los casos en todas las celdas de datos. También se puede aplicar esta prueba
a la distribucion de casos en una sola variable, en cuyo caso se conoce como «bondad de ajuste»; en este informe se utiliza solo como andlisis
multivariable para variables de tipo categérico o nominal.
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Por edad, hay que decir que quienes mds afirman la baja presencia de la cultura espafiola en el
exterior son quienes tienen entre 35 y 44 afios. Comprobamos que sélo la cuarta parte de ellos
afirma que hay una alta presencia, mientras que en el resto de los grupos de edad van del 35%
al 45% los que asi responden (ver infra). Podriamos lanzar la hipétesis de que los mas jévenes
tienen la percepcién de una mayor presencia de la cultura espafiola en el exterior porque
tienen una nueva forma, mis global, de realizar su trabajo y por ello una imagen mds positiva
de c6mo los ven en el resto del mundo.Y por su parte, quizis el grupo de mayor edad puede
tener esa mayor percepcién de la presencia espafiola debido a que tienen ya muchos contactos
por acumulacién de experiencias en el exterior.

GRAFICO 15 PRESENCIA DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR
SEGUN EDAD DE LOS ENCUESTADOS
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Finalmente no se observa diferencias significativas en las tendencias de respuesta segin
sexo, ni por las distintas convocatorias en las que recibieron ayuda, o por haber acabado o
no la actividad. Entre los Beneficiarios PICE Movilidad, los que dicen vivir mds tiempo
al afio fuera de Espafia (11 personas) perciben una presencia de la cultura espafiola

en el exterior mds alta. También los encuestados que dicen representar alguna entidad
manifiestan esta postura, algo normal si consideramos que entre estos hay una mayoria de

Beneficiarios PICE Visitantes
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GRAFICO 16  OPINION SOBRE LA PRESENCIA DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR
DE LOS ENCUESTADOS BENEFICIARIOS SEGUN REPRESENTEN O NO UNA ENTIDAD

59,7

45,0
M7

13,9

5,0 5,0 3.3

No represento ninguna entidad Represento una entidad

I Muy baja Baja Alta Muy alta No contesta

Segin los expertos entrevistados, la presencia de la cultura espafiola en el exterior es escasa,
como se dice de forma casi dramdtica en una de las entrevistas:

“hay una presencia muy raquitica de la cultura espariola en el exterior” (E1).
Directamente otro de los expertos califica la situacién como problemitica, al argumentar que:

“hay un problema de internacionalizacion de nuestros artistas, no hace falta mds que ver el programa
de las Bienales, incluso de ferias, o sea, de museos internacionales, etc. Pues si, siempre parece que falta
una visibilidad de los creadores esparioles” (E2)

4.2. Conocimiento de la produccién
de los creadores y profesionales espafioles

Tomando como referencia el sector en el que se desarrolla su actividad profesional, los
encuestados han valorado el grado en que se conoce la produccién de los creadores y profesionales
espafioles en diferentes dreas geogréficas (grafico infra). Observamos que donde menos

conocida resulta es en el continente africano y en Asia/Pacifico, y de forma muy similar, las

zonas de Magreb/Oriente Medio. En estas dreas se aproxima al 80% el nimero de encuestados
que opina que es poco o nada conocida. También valoran que el grado de conocimiento en
Norteamérica resulta bastante bajo (para el 70% poco o nada conocida). En el extremo opuesto,
el mayor grado de conocimiento lo sefialan para Iberoamérica (pues un 64% opina que alli es
muy o bastante conocida), los paises de la Unién Europea (50%) y Espafia, como es 16gico. Sin
embargo, sorprende que un 19% de los encuestados consideren que la produccién de creadores

y profesionales espafioles es poco conocida en nuestro pais. Podemos considerar como hipétesis
que manifiestan una critica general a la falta de educacién artistica de la poblacién o a la ausencia
de apoyos y difusién de la cultura existente dentro de nuestras fronteras.
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GRAFICO 17 CONOCIMIENTO DE LA PRODUCCION DE LOS CREADORES
Y PROFESIONALES ESPANOLES EN DIFERENTES AREAS GEOGRAFICAS
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Desde este resultado general, profundizaremos para destacar las diferentes opiniones segin
tipo de encuestados (beneficiarios o entidades) y segtn pertenezcan a los distintos sectores
culturales, tras comprobar que otras caracteristicas como sexo, edad o convocatoria de la ayuda
no resultan estadisticamente significativas para diferenciar patrones de respuesta diferentes.

Como veiamos antes, para los encuestados Iberoamérica es el drea donde resulta mds conocida la
cultura espafiola fuera de nuestras fronteras. Siendo asi en el conjunto de las entrevistas, hay que
decir que para los espafioles, sean los Beneficiarios PICE Movilidad o de las entidades espafiolas
que han recibido a visitantes, son mds pesimistas en tanto que casi el 40% considera que incluso
en Iberoamérica la cultura espafiola es nada o poco conocida (“nada” s6lo en torno al 3%). Es decir,
las entidades extranjeras que reciben a los beneficiarios de Movilidad y los beneficiarios del PICE
Visitantes consideran con un mayor porcentaje que el resto, que es “muy o bastante” conocida
(aproximadamente el 30% dicen que es muy conocida). Parece que en otros paises perciben una
mayor relacién de Espafia con Iberoamérica que los propios profesionales espafioles de la cultura.

En los cinco sectores de actividad alrededor del 50% considera que la cultura espafiola es
« . » 7 . .
muy o bastante conocida”. Los que mds responden en este sentido son los vinculados a los
sectores de literatura y libro (73%) y artes escénicas (70%), y los que menos los pertenecientes
a las artes visuales, que incluso afirman en un 40% que la cultura espafiola es “nada o poco
conocida”. Los encuestados de artes visuales, en todo caso, parecen tener una opinién divida,
ya que son quienes mds sefialan que sea “nada conocida” (6%) y al tiempo que ofrecen el
je d indicand “ ida” (26%
mayor porcentaje de respuestas indicando que es “muy conocida 0).
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GRAFICO 18 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE ES BASTANTE O MUY CONOCIDA
LA PRODUCCION DE LOS CREADORES Y PROFESIONALES ESPANOLES SEGUN TIPO

DE ENCUESTADO Y SECTORES DE ACTIVIDAD: IBEROAMERICA
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Artes Visuales

Con respecto al conociemiento que hay de nuestra cultura dentro de la Unién Europea,
encontramos un comportamiento aiin mas extremo en los profesionales espafioles que, en su
mayoria, perciben “poco o ningin conocimiento” de la cultura espafiola, mientras que para las
Entidades PICE Movilidad y los Beneficiarios PICE Visitantes hay un amplio conocimiento

de la cultura espafiola en la Unién Europea.
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ENCUESTADO Y SECTORES DE ACTIVIDAD: UNION EUROPEA

GRAFICO 19 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE ES BASTANTE O MUY CONOCIDA LA
PRODUCCION DE LOS CREADORES Y PROFESIONALES ESPANOLES SEGUN TIPO DE
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Artes Visuales

Sila opinién de los encuestados nacionales sobre el conocimiento de la cultura espafiola en
la Unién Europea es pesimista, al referirse al resto de Europa, ese pesimismo se incrementa
considerablemente. E1 79% de los Beneficiarios PICE Movilidad considera que es “nada o
poco conocida’y un 84% de los que pertenecen a las entidades receptoras de visitantes. Al
mismo tiempo, se reduce a un 45% el porcentaje de los encuestados de las Entidades PICE
Movilidad y Beneficiarios PICE Visitantes que creen que es “muy o bastante conocida’,

amplidndose el porcentaje de quienes no contestan.
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GRAFICO 20 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE ES BASTANTE O MUY CONOCIDA LA
PRODUCCION DE LOS CREADORES Y PROFESIONALES ESPANOLES SEGUN TIPO DE
ENCUESTADO Y SECTORES DE ACTIVIDAD: RESTO DE EUROPA
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Finalmente, respecto al conocimiento en Norteamérica casi la totalidad de los encuestados
considera que la cultura espafiola es “nada o poco conocida” aunque aun la cuarta parte de
los encuestados de Entidades PICE Movilidad y Beneficiarios PICE Visitantes cree que es
“bastante conocida”. Los Beneficiarios PICE Movilidad y las entidades espafiolas consideran

en un 84y 97% respectivamente un nulo o escaso conocimiento en dicha regién.

50/



IV. CULTURA ESPANOLA EN EL EXTERIOR

GRAFICO 21 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE ES BASTANTE O MUY CONOCIDA LA
PRODUCCION DE LOS CREADORES Y PROFESIONALES ESPANOLES SEGUN TIPO DE
ENCUESTADO Y SECTORES DE ACTIVIDAD: NORTEAMERICA
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4.3. Opinién sobre la promocién de la produccién
de los creadores y profesionales espafioles por el mundo

Concretamente, se pregunté a los encuestados en cudl de estas regiones geogréficas les
interesaria mds promover su sector de actividad. Dada la amplitud del contexto internacional
considerado en las anteriores preguntas, se pidié que especificaran cada uno en su propio
sector cudl era el drea donde interesaria mds promoverlo, con un maximo de dos posibles
respuestas. Como vemos infra, la Unién Europea es el drea mds respondida, seguida de
Iberoamérica y ya, a cierta distancia, Norteamérica.

GRAFICO 22 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE MAS INTERESARIA PROMOVER LOS
DISTINTOS SECTORES DE ACTIVIDAD (RESPUESTA MULTIPLE: MAXIMO DOS)

No contesta

Unién Europea 50,8

- 38,6
Iberoamérica

Norteamérica 285

Asia/Pacfifico 209

Resto de Europa 16,2

Dentro de Espana 14,4

Magreb/Oriente Medio 5,1

Africa susahariana 2,2

Hemos comprobado que no hay diferencias significativas en las respuestas en funcién del sexo
del encuestado o de las fechas en que realizé la actividad. Segun la edad, se detecta una mayor
apuesta por la Unién Europea entre los jévenes menores de 35 afios que en los demds grupos
de edad y, también, es el tnico grupo de edad que contesta con mayor porcentaje en Estados
Unidos que en Iberoamérica.

Analizando la Tabla 5 (infra), hay que afirmar que el drea de Iberoamérica resulté la més citada
por los encuestados de las entidades visitantes, seguida de la Unién Europea y, en bastante
menor medida, Norteamérica y Asia/Pacifico con el mismo porcentaje, 31,6%, siendo el unico
caso en donde Asia/Pacifico alcanza cierta presencia en las respuestas. Para el resto de los
encuestados, la Unién Europea aparece siempre como prioritaria, seguida por Iberoamérica y,
en tercer lugar, Norteamérica. Sélo en el caso de los Beneficiarios PICE Movilidad se da una
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diferencia estadisticamente significativa respecto a los demds cuando se da un 40% de respuestas
eligiendo Norteamérica como drea de promocién principal, equipardndose pricticamente con
Iberoamérica. Esto hay que tenerlo especialmente en cuenta como indicador de la opinién de
artistas, creadores y profesionales espafioles que son los susceptibles de recibir las subvenciones a
sus actividades y los que muestran la cultura espafiola més alld de nuestras fronteras.

TABLA5 AREA GEOGRAFICA QUE ELEGIRIAN PRIORITARIAMENTE PARA
PROMOVER SU DISCIPLINA LOS DISTINTOS TIPOS DE ENCUESTADOS

(RESPUESTA MULTIPLE)
Total TIPOENT
9% Verticales con marca Jhi2 Beneficiar_if)s Entiq?des Benefio_:ie_lrios E_nt_idades
PICE Movilidad | Movilidad | PICE Visitantes | Visitantes
Total 277 90 94 49 38
¢en cudl de ellas interesaria
mas promover su sector?
P39 277 90 94 49 38
Africa subsahariana 2,2 1,1 21 41 2,6
Magreb/Oriente Medio 5,1 4.4 4,3 6,1 2,6
Dentro de Espana 14,4 12,2 12,8 22,4 15,8
Resto de Europa 16,2 111 19,1 18,4 18,4
Asia/Pacifico 20,9 24,4 17,0 10,2 31,6
Norteamérica 28,5 >40,0 20,2 22,4 31,6
Iberoamérica 38,6 44,4 34,0 32,7 50,0
Unién Europea 50,9 54,4 55,3 38,8 47,4
No contesta 2,5 2,2 1,1 6,1 0,0

Distinguiendo las respuestas segtin sectores de actividad (grafico infra) vemos que en musica
predomina mds que en el resto la promocién de su actividad en la Unién Europea, incluyendo
también Espafia. En literatura y libro, por el contrario, se prioriza el drea iberoamericana,

algo que no sorprende si consideramos la ausencia de barreras idiomdticas con esa region

del mundo; seguido de Norteamérica, incluso anteponiéndola al contexto de la UE,
seguramente porque ya se trabaja bastante en esa direccién. En el sector de las artes escénicas,
sin embargo, la respuesta de priorizar Iberoamérica y Norteamérica es comparativamente

mis baja, resaltando mds que ningin otro sector el interés por la Europa no comunitaria

y, con una puntuacién similar, en el eje Asia/Pacifico. Todas estas diferencias por sectores

son comprensibles dadas las peculiaridades de cada uno y demuestran la coherencia en las
respuestas de nuestros encuestados.
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GRAFICO 23 AREAS GEOGRAFICAS EN LAS QUE MAS INTERESARIA PROMOVER LOS DISTINTOS
SECTORES DE ACTIVIDAD SEGUN SECTOR (RESPUESTA MULTIPLE)
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Los resultados de la encuesta son coincidentes en gran medida con las valoraciones de los
expertos en las entrevistas. Para alguno ‘e debe establecer una relacion directa con Latinoamérica
y con Europa” (E1) y hay quien dice que “hay mds permeabilidad, mds capacidad de entender
nuestra cultura en los paises europeos” (E3). Aunque hay opiniones diferentes, como por ejemplo
que “Espaﬁa tiene que encontrar su lugar, y su lugar abora mismo no estoy segura de que sea con
Latinoameérica” (E2), éste es el inico comentario en el que se pone en cuestién los esfuerzos
en esa region, sugiriendo que por ejemplo se podria poner mds interés en los paises del
Mediterrdneo y del sur de Europa. En el presente “por un tema de proximidad cultural, de
idioma, de lenguaje, de nocion historica, se estd trabajando muchisimo por Latinoamérica” (E4), y
sin embargo, “por un tema de proximidad, somos de Europa. Luego yo creo que es en esencia donde
tenemos que esforzarnos mds’.

Volviendo al andlisis de los resultados de la encuesta, se preguntaba cudl era el pais que querrian
destacar entre los demds con un interés especial para promocionar su actividad, los 130
encuestados (47% del total) que respondieron lo hicieron de forma variada. Se citaron hasta 40
paises distintos, siendo los 10 paises mds nombrados en esta pregunta abierta los que se pueden
observar en el grifico inferior. Observamos la atraccién que genera Estados Unidos cuando se

les ha pedido a los encuestados destacar un pais sobre los demds. Entre los de la Unién Europea
aparecen Alemania y Francia como los mds citados. Finalmente, si tuviéramos que destacar algtin
pais en el drea asidtica, los encuestados nos proponen fundamentalmente China y Japén por igual.
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GRAFICO 24 ;,SENALARIA USTED ALGUN PAIS EN PARTICULAR DONDE, EN SU OPINION,
HABRIA QUE PROMOVER ESPECIALMENTE SU SECTOR DE ACTIVIDAD?
(PREGUNTA ABIERTA: RESULTADOS EN FRECUENCIAS ABSOLUTAS)

Estados Unidos (33)

Meéxico (13)
Alemania (12)

Francia (11)
América Latina (10)

Brasil (8)
China (8)

Japon (8)
A By

Identificamos a continuacién el perfil de quienes optaron por los distintos paises como
preferencia para la promocién de su sector de actividad en concreto:

* Estados Unidos: fundamentalmente indicado por los Beneficiarios PICE Movilidad, del
sector de la literatura y libro, entre 35 y 44 afios de edad.

* México: también son mds numerosas las respuestas de los Beneficiarios PICE Movilidad,
del sector de la literatura y libro, con el mismo nimero de citas que los encuestados del sector
audiovisual y con edades comprendidas entre 35 y 54 afios la edad.

* Alemania: es citada fundamentalmente por Beneficiarios PICE Movilidad del sector de la
musica y de cualquier edad, por encima de los 35 afios.

* Francia: es nombrada sobre todo por Entidades y Beneficiarios PICE Visitantes, en musica,
artes escénicas y cine por igual y en la franja de 35 a 44 afios de edad.

* Japon (entre las potencias asidticas): es nombrado por las Entidades PICE Visitantes, sobre
todo del sector de musica y también en la edad de 35 a 44 afios.
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4.4, Politicas publicas para la internacionalizacién
de la cultura espafiola

Considerando la importancia que pueda tener la existencia de politicas publicas para la
internacionalizacién de la cultura espafiola, preguntamos a los encuestados si conocian
alguna mis alld del propio Programa de AC/E en el que han participado. Los resultados que
podemos ver en el grifico inferior muestran el desconocimiento del 33% de los encuestados
al respecto, sumando quienes afirman no conocer y los que no contestan. Entre las distintas
opciones posibles, dada la lista que se proponia en el cuestionario, vemos que la linea mds
conocida es la de los “programas de MAEC, AECID e Instituto Cervantes” pues mds de la
mitad de los encuestados lo conocen (54,5% de respuestas).

GRAFICO 25 ; CONOCE ALGUNA POLI'TICA PUBLICA, APARTE DEL PROGRAMA AC/E,
DESTINADA A LA INTERNACIONALIZACION DE LA CULTURA ESPANOLA?
(RESPUESTA MULTIPLE)
54,5
I No conozco
64 282 28,5 Programas Europa Creativa de la UE
: Programas de las CC.AA
148 Programas de MAEC, AECID e Instituto Cervantes
Programas de organismos de la Secretaria
I 6,5 de Estado de Cultura (INAEM, ICAA y otros)
- I No contesta

Vemos que hay diferencias en ese grado de conocimiento, ¢quiénes son los encuestados que
tienden mds a conocer otras politicas publicas? Pues bien, los Beneficiarios PICE Movilidad
son quienes mds conocen los programas del MAEC/AECID/Instituto Cervantes, aunque
manifiestan un discreto conocimiento del resto. Las entidades que reciben a estos artistas

y profesionales en el extranjero no se destacan especialmente en conocer ninguno de los
grupos de programas expuestos en particular, como cabia esperar, no obstante también una
de cada dos conoce los programas MAEC/AECID/Instituto Cervantes. Por otro lado el
51% de los Beneficiarios PICE Visitantes expresa abiertamente su desconocimiento o no
contestan. Finalmente las entidades que reciben en Espafia artistas y profesionales visitantes
manifiestan una importante diferencia con el resto ya que tienen un conocimiento similar al
de los beneficiarios movilidad sobre programas MAEC/AECID/Instituto Cervantes, pero
al mismo tiempo observamos su mayor conocimiento del resto de programas. Especialmente
significativo resulta su conocimiento del programa Europa Creativa de la UE y los de los
diversos organismos de la Secretaria de Estado de Cultura.
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GRAFICO 26  CONOCIMIENTO DE PQLiTICAS PUBLICAS DISTINTAS DE PICE SEGUN TIPO
DE ENCUESTADO (RESPUESTA MULTIPLE)
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Por sectores, los pertenecientes al cine como vemos en el grafico inferior, manifiestan un
conocimiento mds amplio de las politicas culturales existentes que el resto, diferencidndose
sobre todo en el mayor conocimiento de las politicas autonémicas en Espaiia. Los que
parecen conocer relativamente menos tales politicas son los encuestados de artes visuales y de
literatura y libro.

GRAFICO 27 CONOCIMIENTO DE POLITICAS PUBLICAS DISTINTAS DE PICE SEGUN SECTOR
DE ACTIVIDAD (RESPUESTA MULTIPLE)
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Por caracteristicas sociodemograficas, las mujeres entrevistadas conocen mejor que los
hombres las politicas referidas, de hecho, el 71,4% conoce alguna y mientras que entre los
hombres el porcentaje es de un 54,5%.

La mayor edad parece que favorece el mayor conocimiento de las politicas de MAEC/
AECID/Instituto Cervantes y de los organismos de la Secretaria de Estado, pero no del resto.
Los menores de 35 afirman por encima de los demds grupos de edad (34%) que no conocen
otras politicas publicas.

Por otra parte, vemos que los programas procedentes de las Comunidades Auténomas y los
del MAEC/AECID/Instituto Cervantes son mds conocidos por los encuestados que no
representan a entidad alguna (con 19,4% de respuestas frente a 6,7% y 62,5% frente a 45%,
respectivamente). En opinién de los expertos, los programas autonémicos “suelen ser muy
eficaces, curiosamente y paraddjicamente, desde gobiernos locales: el Gobierno Vasco que tiene mucha
pasta, y tiene ayudas y se sabe mover bien; el Ramon Llull para defender la cultura catalana (E3).

Por dltimo, se pregunté a los encuestados si en su opinién el Programa de AC/E para la
Internacionalizacién de la Cultura Espafola resulta complementario de otras politicas
publicas orientadas a ese mismo fin. En general, la mayoria (58%) contesté que es “bastante
complementario”y, si afladimos aquellos que piensan que es “muy complementario”
obtenemos que el 82% afirma esa complementariedad. Sélo el 11,5% opinan que es “poco o
nada complementario”.

GRAFICO 28 COMPLEMENTARIEDAD DEL PICE RESPECTO
A OTRAS POLITICAS PUBLICAS

57,8 I Nada complementario
Poco complementario
24,2 Bastante complementario
9,7 65 Muy complementario
18 | No contesta

Comprobamos en la voz de los expertos entrevistados que no existe en Espafia una politica
publica cultural realmente adecuada para la internacionalizacién de artistas, creadores y
profesionales, todos ellos se muestran bastante criticos al respecto:

“ningiin partido, bien sea de izquierdas o bien sea de derechas verdaderamente se ha preocupado de
este asunto, incluso cuando habia mucho dinero, tampoco se hizo. Es decir, nunca ha habido dinero
suficiente para potenciar la imagen y la labor de los agentes culturales de nuestro pais” (E1)
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También han criticado las pricticas existentes en el marco de la politica cultural:

“Lo tinico que han hecho es hacer un acto regresivo, y ahora tenemos intervencion previa, como las
distintas.., los distintos ministerios; en el cual se tienen que fiscalizar todo previamente, y entonces, pues
para poder hacer cualquier cosa te tienen que dar un permiso, a veces no entendiendo, no encajando,
que un artista, no puedes hacer un concurso para contratar (...) un determinado artista, porque cada
artista es lo que es, y todo esto entra en una dindmica que es absolutamente kafkiana” (E1).

Respecto a las ayudas publicas a los distintos profesionales de la cultura, hay quien afirma
que son “inopemz‘iwas, burocrdticas, imposibles de pedir, la manera de recurrir a ellas es dificilisima,
y cualquiera de mis colegas extranjeros te dice: «Olvidate, yo no pido ya las ayudas (... ) espafiolas
porque es un engorro burocrdtico...» y ademds, es que realmente ya no las hay...” (E3).

Algunos recuerdan tiempos mejores, probablemente debido a los recortes que introdujeron
las politicas en respuesta a la crisis econémica después del 2008, sefialando que habia ‘acciones
muy fuertes hace arios, quizds porque habia mucho mds dinero, se invertia mucho mds en cultura”
(E4) o que ‘es necesario un esfuerzo mayor en produccion, al que luego acompana la promocion, pero
primero hay que tener un producto que promocionar...” (E5).

Del mismo modo, respecto a lo que se hace en otros paises un entrevistado comentaba:

“por parte de la Comunidad Economica Europea, si tii ves las ayudas que hay y tal, fodas tienden a
ser intersectoriales. O sea, no es, no son compartimentos estancos. (...) En lugar de hacer como, de
pensar en nuestra cultura como algo exportable en conjunto, que igual esto que te decia en Francia,
un festival, donde hay literatura, miisica, cine. .. que estdn todos los sectores del mundo de la cultura.
Tii sabes que si tii ahora mismo te vas a ese festival, vas a volver sabiendo gran parte de lo que estd
pasando en Francia en este momento” (E3).
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V. CONOCIMIENTO
Y VALORACION
DEL PICE

Una vez expuesta en el capitulo anterior la opinién de los beneficiarios y de los expertos
relativa al contexto de la internacionalizacién de la cultura espafiola, entramos a considerar
la valoracién que hacen los encuestados de la importancia del PICE Movilidad y el

PICE Visitantes para el objetivo de la internacionalizacién. Hemos preguntado sobre el
conocimiento que tienen de las convocatorias y la valoracién que les merece en general. En
la dltima parte de este capitulo exponemos algunos resultados que tienen que ver con la
valoracién de la actividad concreta una vez desarrollada.

5.1. Conocimiento de AC/E y de
PICE Movilidad vy PICE Visitantes

Primero, analizamos el conocimiento que tienen los encuestados sobre la misma Sociedad
Accién Cultural Espafiola (AC/E), en tanto que es de interés conocer si las personas

que participan en el programa PICE tienen una idea formada sobre quién es en realidad
la entidad que les estd ofreciendo la ayuda. En la evaluacién realizada el afio pasado, se
percibié un alto desconocimiento. Ha sido uno de los puntos en que AC/E ha tenido que
incidir de forma importante durante 2015 y la encuesta ha permitido comprobar en qué

medida ha mejorado esta situacién. En segundo lugar, también interesa sondear el grado de
conocimiento que los encuestados afirman tener de los programas PICE Movilidad y PICE

Visitantes.
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5.1.1. Conocimiento de Accién Cultural Espafiola (AC/E)

La mayoria de los encuestados contestan que si conocian AC/E antes de participar de las
ayudas del PICE, aunque comprobamos que el 43% afirman que no conocia la entidad. Este
grado de conocimiento previo indica que hay buenos resultados en la labor de Accién Cultural
Espafiola expandiendo su Programa de ayudas a la internacionalizacién de la cultura espafiola.

GRAFICO 29 CON ANTERIORIDAD A QUE UD. PARTICIPARA EN LAS AYUDAS DEL
PROGRAMA PARA LA INTERNACIONALIZACION DE LA CULTURA ESPANOLA (PICE),
¢ CONOCIA UD. LA ENTIDAD ACCION CULTURAL ESPANOLA (AC/E)?

No Si
42,6% 57,4%

Podemos preguntarnos, squiénes son los que mds desconocian la existencia de AC/E?
Observamos que no hay diferencias en las respuestas por sexo, aunque si por edad. Los

mis jovenes (menores de 35 afios) son quienes conocian menos a AC/E (57%), mientras

los mayores de 55 son quienes mds los conocen (74%). La variable que mejor responde a
esta pregunta es el tipo de encuestado, puesto que como vemos en el grifico inferior, son

los Beneficiarios PICE Movilidad quienes con un mayor porcentaje (78%) afirman que ya
conocian AC/E antes de participar en el PICE 2014/15. Con un porcentaje menor, pero
también alto, las personas pertenecientes a las entidades espafiolas que recibieron a visitantes
extranjeros, dicen que si conocian la entidad. En el sentido contrario, en torno al 60% de las
entidades extranjeras que reciben a los Beneficiarios PICE Movilidad y el 60% también de los
visitantes extranjeros que vinieron a Espafia, no conocian antes de participar en el Programa
de 2014/15 la Sociedad Estatal, fuente de estas ayudas.
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GRAFICO 30 CONOCIMIENTO DE AC/E CON ANTERIORIDAD
A PARTICIPAR EN EL PICE, SEGUN TIPO DE ENTREVISTA
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71,1
58,5 61,2
41,5 388
28,9
21,1

Beneficiarios  Entidades Beneficiarios  Entidades
PICE Movilidad Movilidad PICE Vistantes  Visitantes
Bl s No

Se puede explicar la diferencia entre los porcentajes de respuesta de los encuestados, desde
el punto de vista del pais de residencia, tal y como contemplamos en el grifico inferior: es
significativamente mayor el porcentaje de los residentes en Espafia que conocen AC/E e
inversamente, también es bastante mds elevado el nimero de encuestados que residiendo en
Europa dicen que no conocian AC/E.

GRAFICO 31 CONOCIMIENTO DE AC/E CON ANTERIORIDAD
A PARTICIPAR EN EL PICE, SEGUN PAIS EN QUE RESIDE
LA MAYOR PARTE DEL ANO

79,2

B s
No
Espana Europa
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Aun existiendo diferencias significativas en el conocimiento de la Sociedad Estatal entre
quienes viven en Espafia o en otros paises de Europa, es mucho mds significativa la distancia
de puntuaciones entre quienes afirman que ya alguien de su entidad habia estado en Espaiia
con una ayuda PICE anterior y quienes estin en entidades que hasta ahora no habian tenido
ayuda. Esta variable si que se manifiesta como fundamental para explicar cémo extender el
conocimiento de la Sociedad Estatal (especialmente importante en otros paises europeos)
invitando a nuestro pais a personas de las entidades culturales extranjeras que después pueden
servir de intermediarios en otros paises para el conocimiento de la cultura espafiola.

GRAFICO 32  CONOCIMIENTO DE AC/E CON ANTERIORIDAD A
PARTICIPAR EN EL PICE, SEGUN SI HAY ALGUNA PERSONA
DE SU ENTIDAD QUE HAYA VISITADO ESPANA A TRAVES DE
ESTA ENTIDAD ANTES DE LA ACTUAL CONVOCATORIA

60,0 638
40,0
36,7
No
Si No

Por ultimo, el sector de actividad al que pertenecen los encuestados se revela un elemento
diferenciador en el nivel de conocimiento de AC/E. Asi, como se aprecia en el grafico inferior,
en artes visuales, artes escénicas y, a cierta distancia, en el sector del cine, conocian mds la
entidad. En el sentido contrario, los encuestados del sector de musica no conocian Accién
Cultural Espafiola en un 54%.

GRAFICO 33  CONOCIMIENTO DE AC/E CON ANTERIORIDAD A PARTICIPAR EN EL PICE,
SEGUN SECTOR DE ACTIVIDAD LA ACTUAL CONVOCATORIA
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Preguntados sobre el tipo de entidad que creen que es Accién Cultural Espaiiola, la gran
mayoria conocen que es una sociedad estatal (86,5%), aunque un 12,4% se confunde al
sefialarla como fundacién cultural o empresa para la promocién de la cultura.

GRAFICO 3¢ CONOCIMIENTO SOBRE EL TIPO DE ENTIDAD QUE ES AC/E

86,5

I Fundacién Cuttural
Empresa privada para la promocion cultural
| ] S Sociedad estatal para la promocion cultural

Como es légico existe una relacién directa entre nivel de conocimiento de AC/E y porcentaje
de acierto respecto al tipo de entidad. Aun asi, destaca que 11 encuestados que conocen

la Sociedad Estatal no sepan qué tipo de entidad es. Siendo optimistas, hay que resaltar el
elevado porcentaje (80%) de los 115 encuestados que habian afirmado no conocer AC/E
antes de las ayudas PICE, y si que contestan correctamente sobre el tipo de entidad. En
realidad, hay que interpretar que probablemente ha sido una respuesta ripida y mediada por
el conocimiento actual de la Sociedad, en la que no influye tanto ese desconocimiento que el
43% de los encuestados tenian antes de participar en el PICE.

GRAFICO 35 CONOCIMIENTO SOBRE EL TIPO DE ENTIDAD QUE ES AC/E SEGUN
SU CONOCIMIENTO CON ANTERIORIDAD A PARTICIPAR EN EL PICE

92,3

I Fundacion Cultural

Empresa privada para
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— = = la promocién cultural
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Por parte de los expertos entrevistados, existe el conocimiento de AC/E pero en grados
variables, por ejemplo E2 afirma: “no entiendo muy bien, muchas veces no entiendo por ejemplo la
diferencia entre AC/E y AECID, cosas asi que no comprendo muy bien. De hecho a nosotros nos ha
ayudado indistintamente AC/E y AECID, y no entiendo muy bien”. También afiade que ‘o es fan
conocido lo que hace aparte de PICE, y como funciona.” (E2)

O bien E3: “Lo conozco, si. No tenemos mucho contacto con ellos, pero cuando lo hemos tenido, lo
hemos tenido bueno’.

5.1.2. Conocimiento PICE Movilidad y PICE Visitantes

Para el analisis del programa que estamos evaluando (PICE), querfamos comprobar primero
el grado en el que éste en cada una de sus dos modalidades de ayudas, PICE Movilidad

y PICE Visitantes, eran conocidos por los encuestados. Un buen conocimiento de los
programas refleja una buena comunicacién y difusién desde AC/E, mientras que el caso
contrario implica la necesidad de un esfuerzo para mejorar en ese sentido, razones por las que
resultan especialmente importantes los resultados obtenidos en este punto.

En cuanto al conocimiento sobre las ayudas de movilidad se percibe, comparando los gréficos
que se presentan abajo, que mientras en el entorno del encuestado estas ayudas son “poco” o
“nada” conocidas (63,6%). No obstante, cuando se pregunta sobre su propio conocimiento, la
mayoria de los encuestados (62,4%) dice conocerlas “mucho” o “bastante”.

GRAFICO 36 GRADO DE CONOCIMIENTO DE LAS AYUDAS PICE MOVILIDAD EN EL
ENTORNO PROFESIONAL DEL ENCUESTADO
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GRAFICO 37 GRADO DE CONOCIMIENTO PROPIO DE LAS AYUDAS PICE MOVILIDAD
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Sin embargo el desconocimiento sobre las ayudas PICE Visitantes es bastante mas similar
para los encuestados y su entorno: sélo un 38% y 27,5% respectivamente opinan que es muy o
bastante conocido para ellos.

Dicho de otro modo, en los grificos siguientes podemos observar que casi las tres cuartas
partes de los encuestados consideran que el PICE Visitantes se conoce “poco” o “nada” en su
entorno profesional y un porcentaje menor (62,1%) reconoce la falta de conocimiento propio.

GRAFICO 38 GRADO DE CONOCIMIENTO DE LAS AYUDAS PICE VISITANTES EN EL
ENTORNO PROFESIONAL DEL ENCUESTADO

I Nada
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25,3
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GRAFICO 39 GRADO DE CONOCIMIENTO PROPIO DE LAS AYUDAS PICE VISITANTES

I Nada

36,5
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Mucho

Esta diferencia en el grado de conocimiento de los dos programas de PICE se puede explicar
considerando los distintos perfiles de encuestados. Recordamos cémo son los beneficiarios

de movilidad y las entidades que reciben visitantes extranjeros, ambos por tanto espafioles,
quienes mds decian conocer también Accién Cultural Espafiola, mientras que los beneficiarios
visitantes y las entidades extranjeras que reciben a los espafioles tienen menor conocimiento.
Buscamos en una comparacién de medias procedentes de estas preguntas de tipo escala

la ratificacién de esta hipétesis. Comprobamos que el PICE Movilidad es mds conocido

por los encuestados pertenecientes a instituciones proponentes de visitantes extranjeros a
Espaiia y también por las entidades que acogen beneficiarios de movilidad, como es légico.
Por el contrario, no es tan 16gico que los beneficiarios de PICE Movilidad tengan una media
bastante baja en conocimiento de su propio programa, sélo los beneficiarios PICE Visitantes

tienen menor conocimiento.
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Los encuestados de las entidades que reciben visitantes en Espafia tienen mayor
conocimiento del PICE Visitantes, seguidos por los de Instituciones proponentes de
visitantes. En la parte baja de la tabla, con unas puntuaciones medias que indican poco

o ningln conocimiento se encuentran los Beneficiarios PICE Visitantes (2,2), los
Beneficiarios PICE Movilidad (2,0) y, por dltimo, las entidades que reciben beneficiarios
de movilidad (1,8). En resumen, quienes menos conocimiento tienen son por un lado

los propios beneficiarios particulares, no pertenecientes a entidades y las entidades del
extranjero. En el caso de las entidades extranjeras apuntariamos a una escasa llegada de la
informacién de los programas. El escaso conocimiento de los propios beneficiarios es un
dato destacado, siendo algo que ya se habia observado en la evaluacién del afio anterior.
Sigue por tanto siendo necesario insistir en el esfuerzo de la difusién, sobre todo en el nivel
de los posibles beneficiarios particulares.

GRAFICO 40 GRADO DE CONOCIMIENTO DE LAS AYUDAS PICE MOVILIDAD Y
PICE VISITANTES SEGUN TIPO DE ENTREVISTA
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Estudiando en concreto el resultado obtenido por cada uno de los grupos de beneficiarios
respecto a su propio programa, observamos que no aumenta mucho el grado conocimiento; en
el caso de los visitantes, el 61,2% de los encuestados conoce poco o nada el PICE Visitantes

y entre los beneficiarios de movilidad un 45,6% conocen poco o nada el programa PICE

Movilidad.

GRAFICO 41  CONOCIMIENTO DEL PICE VISITANTES PARA LOS BENEFICIARIOS
PICE VISITANTES (N=49)
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GRAFICO 42  CONOCIMIENTO DEL PICE MOVILIDAD PARA LOS BENEFICIARIOS
PICE MOVILIDAD (N=90)
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Observamos que el grado de conocimiento de los programas es variable al distinguir por
sectores de actividad cultural. Esta variacion se hace muy visible en el gréfico de puntuaciones
medias que se presenta a continuacién. El sector de la literatura y el libro es donde resulta
menor el conocimiento de los dos programas, mientras que en artes visuales se registra un
mayor conocimiento del PICE Movilidad (2,77 puntos de media), aunque al mismo tiempo
sea el sector en el que menos conocen el PICE Visitantes (2 puntos de media). Los sectores
de artes escénicas, cine y musica, por ese orden tienen un conocimiento alto de PICE

Movilidad pero bajo de PICE Visitantes.
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GRAFICO 43 GRADO DE CONOCIMIENTO DE LAS AYUDAS PICE MOVILIDAD
Y PICE VISITANTES SEGUN SECTOR DE ACTIVIDAD
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Otro aspecto a evaluar, para terminar con este epigrafe respecto al conocimiento,
es el de las vias o medios por los que los encuestados se informaron sobre ambos
programas del PICE. La principal via de informacién es la que realizan distintas
instituciones culturales —sin especificar cudles— (46,5%), es decir, se da un
protagonismo institucional en la difusién del PICE (esto vuelve a resaltar cémo

la informacién sobre los programas se transmite desde AC/E por la via de otras
instituciones de la cultura). En segundo lugar encontramos la transmisién de
informacién por parte de amigos o colegas (38,2%), como se podia esperar el circulo
mds cercano de los profesionales y artistas es un entorno influyente, junto al que
vemos que la informacién obtenida directamente de AC/E tiene también un papel
destacado ya que casi uno de cada tres encuestados lo citan (32,3%), refiriéndose
también con bastante frecuencia a la pdgina web (27,6%) y ya en mucho menor
grado a las redes sociales institucionales (3,5%).
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GRAFICO 44 MEDIO O MEDIOS A TRAVES DE LOS QUE SE INFORMO SOBRE EL PICE
(RESPUESTA MULTIPLE)

Otras instituciones del ambito de la cultura 46,5

Amigos o colegas 38,2

A través del personal de AC/E 32,3

A través de AC/E en su pagina web 27,6
Otros medios 83
Redes sociales en general 59
Prensa y mediosdigitales (blogs, periodismo digital, etc.)

Através de AC/E en sus redes sociales 35

Nota: se deja fuera de la base de célculo quienes han contestado que no conocen nada de los programas.

5.2. Valoracién general del PICE

Los expertos consultados han valorado positivamente el Programa de Internacionalizacién
de la Cultura Espafiola aunque varios han reconocido que no lo conocian tanto (“no conozco
tan a fondo el PICE” (E2), algunos exponiendo sus limitaciones: “yo /o que he visto del PICE son
ayudas muy pequenias” (E2). Y proponiendo algunas sugerencias como las siguientes:

“(hay que) hacer un andlisis pormenorizado de qué proyectos son los que merecen la pena y los que
no merecen la pena. En cudles hay que insistir y en cudles no. En cudl tienen una promocion y una
proyeccion internacional, o tienen un verdadero cardcter que pueda ser divulgativo” (E1).

“(las ayudas) son una pequenia financiacion que no es nada O sea, lo que se tiene que hacer es el
plam‘eamiento de que’ proyectos son importantes, oMo 710S metemos en esos proyectos y como os
coproducimos esos proyectos, pero eso no lo hacen asi.” (E1).

“las subvenciones para todos, con lo cual como hay muchos, reciben poco, pues eso es un error” (E1).

Y en algunas ocasiones resaltando la necesidad de contar con apoyos publicos més alld de este
programa, incluso teniendo en cuenta “e/ papel que tienen las televisiones piiblicas europeas para
intercambiar y extender la cultura europea, y que en el caso de Esparia es escaso si no nulo” (E5).
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5.2.1. Valoracién de la utilidad del PICE Movilidad y PICE Visitantes

Se pidi6 a los encuestados que realizaran una valoracién general de la utilidad de las
ayudas del PICE para conseguir una mayor internacionalizacién de la cultura espaiiola,
planteindoles que valorasen especificamente los programas de Movilidad y Visitantes.
En general, hay que decir que ha mejorado la valoracién del PICE 2014/15 respecto a las

convocatorias anteriores y que estd mejor valorado el PICE Movilidad que el de Visitantes.

Al evaluar en una escala de 0 a 10 la utilidad de las ayudas concedidas por el PICE, el
programa de Movilidad obtiene una valoracién media de 8,3 que sube en caso de las
respuestas de los miembros de las entidades de movilidad o de visitantes (8,8 y 8,6,
respectivamente) y baja al 7,5 sobre todo en la valoracién de los beneficiarios visitantes.
Esto es logico si consideramos que este colectivo es el que ha manifestado un mayor
desconocimiento de los programas, aun asi, su valoracién es positiva.

El PICE Visitantes tiene una puntuacién media global de 7,8, muy similar aunque algo
menor que la que recibe el PICE Movilidad. Entre los encuestados de las Entidades
PICE Movilidad obtiene una puntuacién algo mds baja, 7,3, mientras que alcanza el
8,9 entre los de entidades visitantes. Es decir, existe una correspondencia entre quienes
mds directamente estin implicados en el desarrollo de las actividades objeto de ayudas
del PICE Visitantes: las entidades que reciben a los beneficiarios visitantes, que valoran
muy positivamente esta actividad, y también los propios visitantes (con una puntuacion
media muy alta, 8,4).

Sélo una pequefia referencia a la valoracién del afio pasado que ha sido superada por
esta nueva edicién del PICE marcando asi una tendencia a su valoracién ascendente
entre los participantes en los programas, tanto beneficiarios directos como entidades.
Se ha pasado de valorar el PICE Movilidad con un 7,8 a un 8,3 en el presente estudio;
igualmente se ha incrementado desde un 6,6 a un 7,8 actual la puntuacién media

otorgada al PICE Visitantes.
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GRAFICO 45 VALORACION GENERAL DE LOS ENCUESTADOS
SOBRE LA UTILIDAD DE LAS AYUDAS A MOVILIDAD Y A VISITANTES
EN UNA ESCALA DE 0-10
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A efectos de profundizar en el anélisis, hemos agrupado en tres tramos las valoraciones: entre
el 7y el 10 consideraremos que han otorgado una alta valoracién; quienes respondieron con
un 4,5 o 6, los calificaremos como valoracién media, y los que puntuaron entre el 3 y el 0 los
distinguiremos como valoracién baja. Al distinguir las respuestas segtn tipo de encuestado
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(grafico inferior), comprobamos que en todos la tendencia mayoritaria es de valoracién alta
en las dos modalidades del programa. Los beneficiarios PICE Visitantes presentan una
puntuacién mds m oderada del PICE Movilidad y, del mismo modo, los beneficiarios PICE
Movilidad presentan una valoracién algo mds baja del PICE Visitantes.

GRAFICO 46 GRADO DE VALORACION DEL PICE MOVILIDAD ENTRE LOS DISTINTOS
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GRAFICO 47 GRADO DE VALORACION DEL PICE VISITANTES ENTRE LOS DISTINTOS
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Tampoco hemos encontrado diferencias en la valoracién de los programas al distinguir las
respuestas segun sectores culturales. En todos encontramos una valoracién alta, por encima del
80% (77% en el caso de las artes visuales) del PICE Movilidad. Respecto al PICE Visitantes hay
mayor variacién: el sector de literatura y libro y de cine son quienes mejor lo valoran; artes visuales
y musica, quienes peor, llegando a un 34% y 31% de valoracion baja o media respectivamente.

GRAFICO 48 GRADO DE VALORACION DEL PICE MOVILIDAD SEGUN SECTOR
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GRAFICO 49 GRADO DE VALORACION DEL PICE VISITANTES SEGUN SECTOR
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Conviene hacer en este punto una reflexion junto con uno de los expertos encuestados,

que sugiere —en el sentido que se hace ya en otros paises europeos— no subdividir en
compartimentos estancos las posibles ayudas entre sectores culturales, sino concebirlo en su
conjunto como apoyo a la cultura espafola:

por parte de la Comunidad Econdmica Europea, si tii ves las ayudas que hay y tal, todas tienen de a ser
intersectoriales. O sea, no es, no son compartimentos estancos. Entonces, yo creo que en pensar en el libro
por un lado, en la miisica por ofro lado... En lugar de hacer como, de pensar en nuestra cultura como algo
exportable en conjunto, que igual esto que te decia en Francia, un festival, donde hay literatura, miisica,
cine. .. que estdn todos los sectores del mundo de la cultura. 'Tii sabes que si ti ahora mismo te vas a ese
festival, vas a volver sabiendo gran parte de los que estdn pasando en Francia en este momento” (E2).

Sobre el PICE Movilidad, el experto 3 incorpora una reflexién:

“Yo creo que, quien lo necesitaria mds son efectivamente los que no estan tan consagrados. Te explico,
porque los que son consagrados si que puede suceder (...), que tengan otros recursos para poder salir
fuera o para poder hacer difusion de su obra.”.

En ese mismo sentido se manifiesta el experto 2:

“(el artista) que no tiene el dinero para hacer esa produccion, que tal y cual, pues creo que abi,
haciendo un seguimiento con ese artista, trabajando con él la produccion, y llevindole fuera, y luego a
lo mejor intentando que eso vaya a otro sitio, revierta y tal mds, me parece que tiene mds logica que
un artista que ya lo ha hecho todo”.

En relacién al PICE Visitantes, viene al caso cémo en una de las entrevistas en profundidad,
uno de los expertos resaltaba lo importante que es cuanto se trae a alguien de fuera, mostrarle
el mayor nimero posible de elementos de nuestra cultura, aprovechando lo mas posible su
estancia, mds alld de una corta actividad concreta.

“Yo voy allf (invitada a Turin), y efectivamente, doy una conferencia, pero luego yo durante una
semana tengo una mesa donde estoy una semana viéndome con ( expertos) italianos, que me estdn
contando su moto, yo contdndoles la mia, y tii como lo haces, y como... ‘tatata’. Y estoy una semana
conociendo esa cultura italiana, que es el objetivo de haberme invitado” (E2).

5.2.2. Relacién entre valoracién y conocimiento

Hemos argumentado anteriormente que las diferencias en la valoracién del PICE pueden
estar relacionadas con la distinta informacién y conocimiento que los encuestados tienen
respecto del mismo. En este apartado vamos a analizar esta relacion.

Si consideramos el conocimiento que sobre las dos modalidades muestra el conjunto de
encuestados, comprobamos que son aquellos que tienen “bastante” o “mucho” conocimiento
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de ellas quienes las valoran mejor. Para quienes pudieran no conocerlas (se revelé que 31 no
conocian la modalidad de Movilidad y 71 la de Visitantes), se les daba una explicacién sucinta
en el cuestionario acerca de qué era y en qué consistia el programa y sus modalidades. No
cabe duda de que este conocimiento somero no sustituye una informacién mds amplia, pero,
dado que se trata de profesionales, artistas y creadores de los distintos sectores teméticos,
consideramos importante poder contar con su opinién en este sentido, produciéndose —como
se ve en los grificos infra— una valoracién positiva a pesar del desconocimiento declarado.

GRAFICO 50 GRADO DE VALORACION DEL PICE MOVILIDAD SEGUN SU NIVEL
DE CONOCIMIENTO DEL PICE MOVILIDAD
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GRAFICO 51 GRADO DE VALORACION DEL PICE VISITANTES SEGUN NIVEL
DE CONOCIMIENTO PICE VISITANTES
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Como se ha podido observar, quienes mds conocimiento tenian de cada una
de las modalidades han sido quienes mejor las han valorado. Es decir, a mayor
conocimiento, mejor valoracion (sélo algunos casos puntuales las valoraron
negativamente).

Los resultados obtenidos en este apartado conducen a concluir la importancia que
el conocimiento de los programas PICE y por tanto su adecuada difusién tiene para
la valoracién de los mismos por parte de beneficiarios tltimos y de las entidades
culturales.

Esta conclusién la vemos corroborada en la aportacién del experto 3 cuando se refiere
a los problemas de desinformacién que ha detectado en su caso:

A lo mejor es por falta de pro actividad mia por informarme, seh? Quiero decir, no les
echo la culpa a ellos en esto, a lo mejor es que yo no me he informado bien. Pero es decir,
el qué convocatorias, qué ayudas, de qué manera, qué tal, yo no lo he recibido. Pero sin

embargo recibo el equivalente de Holanda, de Francia, de Italia, de Dinamarca, en mi

email” (E3).

5.2.3. Relacién entre valoracion general y satisfaccion

Comprobamos claramente en los grificos siguientes que segiin aumenta la
satisfaccion con la actividad realizada, aumenta el grado de valoracién de los
programas PICE Movilidad y Visitantes. Y a la inversa, segin disminuye

esa satisfaccién también es menor la valoracién del PICE. Siendo de sentido
comun pensar que una mala experiencia particular en cualquier aspecto
relacionado con la ayuda PICE recibida o con la actividad influird en las
respuestas a las preguntas de este cuestionario, por supuesto a enfatizar las
valoraciones negativas. Respecto a los resultados visibles en el grafico, hay
que aclarar que “Nada Satisfecho” sélo fue indicado por dos encuestados (un
beneficiario de Movilidad y una entidad de Movilidad —es decir que recibe a
beneficiario de movilidad— siendo imposible saber si estaban relacionados en
una mala experiencia); el 50% que aparece en las columnas correspondientes
corresponde a un solo encuestado.
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GRAFICO 52 SATISFACCION SEGUN VALORACION PICE MOVILIDAD
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GRAFICO 53 SATISFACCION SEGUN VALORACION PICE VISITANTES

83,8

50,0 50,0

40,0 40,0
20,0 211
79 11,5
- 4,7
00 [ | = -

Nada satisfecho Poco satisfecho Bastante satisfecho  Totalmente satisfecho

I Baja [0 Media [ Ata

79/



EVALUACION PICE 2014-2015

5.3 Valoracién de la actividad realizada en el marco de PICE

El cuestionario incluye unas preguntas para sondear entre los encuestados que pertenecen

a una entidad el tipo de feedback o devolucién que han tenido con la entidad, una vez
finalizada la actividad para que la que recibieron la ayuda. Pensando en el momento posterior
a la actividad realizada por los encuestados, el objetivo de estas preguntas es conocer cémo

se concreta su experiencia en la entidad a la que pertenecen, lo cual es otro indicador para
evaluar si las ayudas conducen a los resultados que se pretenden.

Las cuatro opciones de respuesta propuestas son reflejo de lo que se espera que se produzca
tras finalizar la actividad. Asi, podemos comprobar que en algo mas del 77% de los casos han
comunicado a las entidades “la conveniencia de realizar algin tipo de actividad o cooperacién
con instituciones, entidades, profesionales o artistas”. Es un dato muy positivo para la
evaluacién el hecho de que ademads de este caso, se cite con una tan alta frecuencia el haber
informado “sobre el estado de la cultura espafiola en su drea” (62,7%) y “sobre la existencia
de dreas y artistas de interés” para la entidad en un futuro (64,6%). Dédndose mis este tipo

de feedback que el que se refiere a la mera “informacién del desarrollo de la estancia”, queda
en segundo plano la experiencia personal y se tiende mas al poner en valor la experiencia,
trascendiendo la ayuda concreta otorgada, encontrando una continuidad que llega mds

alld de la intervencién de ACE y en efecto puede conducir a mejorar la presencia de los
profesionales, creadores y artistas espafioles en el exterior.

GRAFICO 54 TRAS FINALIZAR LA ACTIVIDAD PARA LA QUE SE LE CONCEDIO LA
AYUDA, DIGANOS SI UD. HA TRASLADADO A LA ENTIDAD QUE REPRESENTABA....

B informacién sobre el estado de
la cultura espanola en su érea

77,6 La conveniencia de realizar
62,7 64,6 algun tipo de actividad o cooperacion
con instituciones, entidades,
47,8 profesionales o artistas esparioles
Informacion del desarrollo de la estancia
Informacion sobre la existencia de areas
y artistas de interés para el futuro de
su propia institucion o entidad

NOTA: Respuesta multiple, no se contabiliza en la base las entrevistas filtradas (beneficiarios que no representan a ninguna
entidad y las entidades visitantes).
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Por otra parte, en la encuesta de evaluacion se indaga en las posibles propuestas de mejora
de los propios encuestados. En ese sentido observamos que proponen fundamentalmente
dos dimensiones, coincidiendo las mismas prioridades que en la evaluacién de 2013: 1a

de comunicacién—difusién y la de los aspectos econémicos. En concreto, como se observa
en la tabla inferior, hasta un 24,2% de los comentarios de mejora se refieren a elementos
relacionados con la comunicacién, informacién o difusién de los programas. En segundo
lugar, el 21,6% de las respuestas tienen que ver con mejorar la gestién de presupuestos y
financiacién, agilizar los pagos o aumentar los presupuestos.

TABLA 6 - ASPECTOS QUE PUEDEN MEJORAR
LOS RESULTADOS DE FUTURAS ACTIVIDADES

Frecuencias | Porcentajes

Total 277 100
P13_COD 277 100,0
Ninguno 10 3,6
No sabe 14 51
Comentarios positivos en general 14 5,1
Aumentar/Mejorar la informacién 18 6,5
Aumentar/Mejorar comunicacion 26 9,4
Aumentar/ Mejor'ar ge§ti¢?[1 de 9 39
presupuestos y financiacion ’
Aumentar/Mejorar transparencia 2 0,7
Aumentar/Mejorar difusion 23 8,3
Aumentar/Mejorar gestion de tiempos 15 5,4
Continuidad 8 2,9
Agilizar pagos 17 6,1
Aumentar flexibilidad/Reducir

burocracia 8 2.9
Srelzjstt.lc;stos/financiacién 33 1.9
Comentarios sobre AC/E 9 3,2
Idioma 5 1,8
Mejorar coordinacion/gestion 10 3,6
Aumento relacion entre implicados 11 4,0
Comentarios negativos 2 0,7
Otros 15 5,4
No contesta 35 12,6

Filtrados 9 3,2
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Por dltimo, podemos analizar la utilidad del PICE para que las diversas actividades se puedan

llevar a cabo. Podemos observar en los resultados del siguiente grifico que un 51% de los
encuestados han respondido que sin esta ayuda de AC/E no podrian haber ejecutado su
accion. Sélo el 9% afirma categéricamente que la hubieran realizado.

GRAFICO 55 ¢HABRIA PODIDO EFECTUAR ESTA ACTIVIDAD SIN LA AYUDA DE ACE?
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Entre quienes no habrian realizado la actividad se destacan los beneficiarios PICE

Visitantes, entre ellos aumenta el porcentaje de personas que en caso de no contar con la
ayuda no hubieran venido a Espafia (65%). Por sectores de actividad, las participantes de la
literatura y el cine son los que han contestado mds categéricamente que no hubieran hecho

la actividad. Sin embargo, tienen dudas al respecto los artistas y profesionales de artes

escénicas y artes visuales.

GRAFICO 56 ¢(HABRIA PODIDO REALIZAR LA ACTIVIDAD SIN AYUDA DE AC/E?

14,7

49,3
41,8
6,0
00 18 . 15 1,5

Musica Artes escénicas

I Si [ No [ No estoy seguro/a

7,1

Literatura y libro

69,6

17,9

No contesta

54

54,0

8,0

oo M

Cine

Filtrados

4,0

6,0

48,6

i 2,9,0
00"

Artes visuales

82/



VI. CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS DEL PICE 83/

Vi. CUMPLIMIENTO DE
OBJETIVOS DEL PICE

A través de preguntas y escalas, el cuestionario ha permitido sondear entre los encuestados
la opinién y valoraciones acerca del grado en que la actividad o actividades en las que toman
parte han favorecido el cumplimiento de ciertos objetivos del PICE. Para ello se ha pedido
a los encuestados que valoren estos objetivos desde su experiencia e impresién general, sin
referirnos especificamente a que sean objetivos institucionales para AC/E o el PICE.

6.1. Cubrir vacios existentes

Uno de los objetivos del PICE es cubrir vacios existentes en la internacionalizacién en cada
uno de los principales sectores de la creacién cultural, para lo que distingue cinco sectores,
como ya se ha sefialado antes. Al analizar las respuestas vemos que alrededor de una tercera
parte de las personas entrevistadas deja sin respuesta la valoracién de los sectores que no

son el suyo, por lo que para proseguir en el andlisis se ha restado de la base de respuesta los
“no contesta” facilitando la lectura de los porcentajes. Por lo tanto, hay que interpretar que la
mayoria de los encuestados ha valorado la cobertura de vacios en el campo o sector en el que
ellos se desenvuelven profesionalmente, pero no siempre han respondido en lo que respecta a
los otros sectores.

Teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente, los resultados indican que hay una valoracién
similar en los cinco sectores, en tanto que aproximadamente el 80% de los encuestados sefiala
que el PICE estd cubriendo “mucho” (mas del 50% de las respuestas) y “bastante” (entre el
26y el 31% dependiendo del sector) los vacios. Hay dos sectores, musica y cine, en los que es
algo mayor el porcentaje de personas que opinan que cubre “poco” vacios existentes, aunque
la diferencia no puede considerarse significativa estadisticamente, si puede estar apuntando

a una tendencia. Es importante sefialar que en la evaluacién del 2013/14 habia mucha mds
gente que opinaba que cubria poco —entre el 28 y el 34%— o nada —entre el 2 y el 6%—
que este ano.
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GRAFICO 57 GRADO EN QUE EL PICE CUBRE VACIOS EXISTENTES EN DIFERENTES
SECTORES CULTURALES
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Nota:Se ha restado de la base el NC para el célculo de porcentajes (Bases: AA.visuales 192, musica 191, literatura 178,
cine 184 y AA. escénicas 195)

Distinguiendo las respuestas segin el tipo de programa —PICE Movilidad y
Visitantes— en lineas generales no se observa diferencias significativas con respecto

al patrén descrito anteriormente (Tabla 7). Sin embargo, en el sector cine hay mds
personas que consideran que el PICE no aporta “nada” en el campo de artes visuales
(3,1%), al mismo tiempo que paraddjicamente son los que mds piensan que en su sector
el PICE cubre “mucho” los vacios existentes (47,7%). Entre los encuestados del sector
literatura y libro también es significativamente mayor el porcentaje de los que opinan
que en este sector el PICE cubre “mucho”los vacios existentes (49,1%). Por su parte,
los encuestados de artes visuales sefialan mds que el resto que cubre “poco” los vacios

en cine (40%) y que cubre “poco” en artes escénicas (45%). Por lo tanto, destaca que los
encuestados de los distintos sectores tienen la percepcién que el PICE cubre “poco” los
vacios existentes en artes visuales, aunque ésta opinién no es compartida por los propios
artistas y profesionales de dicho sector.
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TABLA7 OPINION SOBRE EL GRADO EN QUE EL PICE CUBRE VACIOS EXISTENTES SEGUN

SECTORES
Total | SECTOR

% Verticales con marca Jhi? musica ::::nicas ::Ligatura Y cine 3;;3;%
Grado en que cubre los vacios en:
artes visuales
(total) 193 40 41 45 32 34
Nada 0,5 0,0 0,0 0,0 >3,1 0,0
Poco 15,5 20,0 14,6 13,3 6,3 20,6
Bastante 55,4 60,0 65,9 55,6 43,8 50,0
Mucho 28,5 20,0 19,5 31,1 46,9 29,4
Grado en que cubre los vacios en: musica
(total) 191 63 41 39 26 21
Nada 0,5 0,0 0,0 2,6 0,0 0,0
Poco 19,4 17,5 24,4 12,8 11,5 33,3
Bastante 53,9 49,2 58,5 56,4 50,0 61,9
Mucho 26,2 33,3 171 28,2 38,5 4,8
Grado en que cubre los vacios en:
literatura/libros
(total) 178 40 39 53 25 20
Poco 15,2 22,5 15,4 9,4 4,0 30,0
Bastante 53,9 62,5 64,1 41,5 52,0 50,0
Mucho 30,9 15,0 20,5 >49,1 44,0 20,0
Grado en que cubre los vacios en: cine
(total) 184 40 39 40 44 20
Poco 19,6 22,5 17,9 22,5 6,8 >40,0
Bastante 54,3 55,0 69,2 50,0 455 50,0
Mucho 26,1 22,5 12,8 27,5 | >47,7 10,0
Grado en que cubre los vacios en:
artes escénicas
(total) 195 45 63 4 25 20
Nada 1,0 0,0 1,6 0,0 4,0 0,0
Poco 17,4 22,2 12,7 14,6 4,0 >45,0
Bastante 50,3 48,9 49,2 51,2 56,0 45,0
Mucho 31,3 28,9 36,5 34,1 36,0 10,0
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Al diferenciar las respuestas segun tipo de beneficiarios y de entidades participantes en

el PICE, se observa lo siguiente (Tabla 8). Entre los Beneficiarios PICE Movilidad es
significativamente mayor el porcentaje de personas que considera que en artes visuales se
cubre “poco” los vacios (20% y 10% en el total). En general son este tipo de encuestados
quienes mds abundan en la consideracién de que el PICE cubre poco vacios en los sectores
propuestos, aunque la diferencia con el conjunto de las respuestas no sea tan significativo
como el relacionado con artes visuales; en musica 18,9% en las respuestas de Beneficiarios
PICE Movilidad y 13,4% en el total, en literatura 14,4 y 9,7% en el conjunto, en cine 17,8 y

13%, en artes escénicas 14,4% y 12,3%.

TABLA8 COBERTURA DE VACIO EXISTENTES EN LOS DISTINTOS SECTORES
CULTURALES SEGUN TIPO DE ENCUESTADO

Total | TIPOENT

% Verticales con marca Jhi? Ele(r;l?f_lcm”os fn':‘il?“ag:; gré-lgflClal’lOS Elnstllt(:a?\ct’eess
Movilidad Visitantes

Total 277 920 94 49 38
Grado en que cubre los vacios en:
artes visuales
Nada 0,4 0,0 11 0,0 0,0
Poco 10,8 >20,0 5,3 2,0 10,5
Bastante 38,6 40,0 33,0 46,9 39,5
Mucho 19,9 17,8 25,5 14,3 18,4
No contesta 30,3 22,2 35,1 36,7 31,6
Gr’aqo en que cubre los vacios en:
musica
Nada 0,4 0,0 0,0 2,0 0,0
Poco 13,4 18,9 10,6 8,2 10,5
Bastante 37,2 38,9 34,0 40,8 34,2
Mucho 18,1 17,8 20,2 14,3 211
No contesta 31,0 24,4 35,1 34,7 34,2
Grado en que cubre los vacios en:
literatura/libros
Poco 9,7 14,4 4,3 6,1 13,2
Bastante 34,7 36,7 35,1 32,7 28,9
Mucho 19,9 17,8 20,2 28,6 15,8
No contesta 35,7 31,1 40,4 32,7 42,1
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TABLA 8 (CONTINUACION) COBERTURA DE VACIO EXISTENTES EN LOS DISTINTOS
SECTORES CULTURALES SEGUN TIPO DE ENCUESTADO
Total TIPOENT
Beneficiarios . Beneficiarios .

% Verticales con marca Jhi? PICE Entidades | 5 ~p Entidades

. Movilidad . Visitantes

Movilidad Visitantes

Grado en que cubre los vacios en:
cine
Poco 13,0 17,8 7,4 14,3 10,5
Bastante 36,1 37,8 34,0 34,7 34,2
Mucho 17,3 13,3 21,3 14,3 23,7
No contesta 33,6 31,1 37,2 36,7 31,6
Grado en que cubre los vacios en:
artes escénicas
Nada 0,7 1,1 1,1 0,0 0,0
Poco 12,3 14,4 9,6 12,2 10,5
Bastante 35,4 40,0 31,9 36,7 34,2
Mucho 22,0 21,1 27,7 16,3 18,4
No contesta 29,6 23,3 29,8 34,7 36,8

6.2. Concordancia entre objetivos del PICE
y de los beneficiarios y entidades participantes

Hemos contrastado la importancia que tenfan para los beneficiarios y entidades varios
objetivos prioritarios del PICE, sin expresar directamente en la pregunta que éstos son
objetivos también para AC/E a través de las ayudas concedidas por el PICE a lo largo
del afio. La pregunta se dirigia primero a conocer cudnta importancia tenia para ellos
cada uno de estos objetivos @ priori de la actividad, cuando recibieron la ayuda del PICE,
y a posteriori de las actividades, valorando el éxito conseguido en estos mismos objetivos.

También se ha preguntado sobre ello a los miembros del Comité Asesor y de las
Instituciones proponentes, pero adaptando la pregunta, ya que éstos no participan
directamente en una actividad concreta sino que tienen una colaboracién continuada Se
analizardn las respuestas al final del apartado, ya que siendo pequefia la muestra no es
objeto de tratamiento estadistico.
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6.2.1 Importancia de los objetivos cuando recibieron las ayudas del PICE

En términos generales se puede decir que todos los objetivos propuestos son importantes, ya
que mds del 90% de los encuestados valora como “muy” o “bastante importante” cuatro de los
siete objetivos. Entre estos, “aumentar la colaboracién entre entidades”y “desarrollar redes
internacionales con artistas, creadores y profesionales” son los dos objetivos mas valorados.
La colaboracién entre entidades es el objetivo con una valoracién mds alta entre todos los
propuestos, con un 89% de los encuestados que lo considera algo importante (66,4% “muy”y
22,6% “bastante importante”).

Es importante sefialar que estos objetivos son centrales para AC/E a la vez que,
especificamente, son objetivos prioritarios a conseguir a través del PICE. Prueba de ello
es que, ademds de este programa, AC/E tiene otras iniciativas dirigidas a tal fin, como por
ejemplo la organizacién de ferias y participacién en festivales, la distribucién de boletines
digitales de noticias y, préximamente, la creacion de una plataforma digital que permita
conectar a los participantes en actividades y ayudas de AC/E y facilitar la comunicacién
directa entre ellos, a modo de red social''.

Por otro lado, “dar a conocer fuera de Espaiia la actividad cultural espafiola”y “acercar
mis la creacién contempordnea de mi sector de actividad a otros paises” son dos objetivos
que también resultan muy bien valorados, en tanto que mds del 50% los considera muy
importantes.

El quinto objetivo mejor valorado es “conseguir contactos que pueden ser de utilidad en el
futuro para nuevas acciones”, algo muy importe para el 52,8% y bastante importante en el
36,5% de los casos. Este objetivo también estd relacionado con los dos mejor valorados antes
descritos.

Hay dos objetivos relativamente menos importantes pero también valorados positivamente
de forma mayoritaria, el “acercamiento a la creacién contemporinea espafiola en su sector
cultural de actividad”y “acercar mds la creacién contempordnea de sus sectores de actividad
a otros paises”. El primero lo valoran sélo las entidades extranjeras que recibieron artistas
espafioles a través del programa de Movilidad y las entidades que vienen a Espafia con el
programa de Visitantes; para ellos, en un 81% de los casos es “muy importante” o “bastante
importante” mientras que para cerca del 19% resulta “poco” o “nada importante”. Por su
parte, los Beneficiarios PICE Movilidad y las entidades espafiolas que reciben a visitantes
extranjeros valoran “acercar mds la creacién contempordnea de sus sectores de actividad a
otros paises” como un objetivo muy importante (59,4%) o bastante importante (31,3%): un
90,7% considera “muy” o “bastante importante” este objetivo.

11. Esta red esta red profesional con personas participantes en el PICE se llamard Comunidad AC/E y esta previsto que esté funcionando en los
primeros meses de 2016.
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GRAFICO 58 VALORACION DE LA IMPORTANCIA DE DIFERENTES OBJETIVOS CUANDO RECIBIERON
LA AYUDA DE AC/E (BASES: ITEMS 3,4,5,7= 271; ITEMS 1,2,6=142,128,192)
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Estos resultados indican que todos los objetivos prioritarios del PICE son importantes para
la gran mayoria de los participantes (entre el 80 y el 90% los valora como muy o bastante
importantes). Los objetivos mds importantes segtn los encuestados son: “desarrollar redes
internacionales con artistas, creadores y profesionales”, junto a “aumentar la colaboracién
entre entidades”y “dar a conocer fuera de Espafia la actividad cultural espafiola”.

Los menos importantes comparativamente son: “acercarme mds a la creacién contemporanea
espafiola en mi sector de actividad”y “conseguir una mejor valoracién de la creacién espafiola
entre los expertos y criticos en el dmbito internacional”. Dado que el primer item lo valoran
los extranjeros beneficiarios de PICE Visitantes y las entidades extranjeras que reciben a los
artistas del PICE Movilidad, se puede suponer que estos profesionales se consideren bastante
expertos y conocedores de la actualidad cultural espafiola y quizds por eso valoren algo menos
bajo dicho objetivo. En el segundo caso, item al que respondian todos los encuestados, se
puede hacer la conjetura de que esté siendo interpretado el enunciado como algo general que
estd mds alld del margen de accién e influencia que personalmente pueden tener ellos como
profesionales y creadores que responden al cuestionario de forma individual, es posible que sin
dejar de ser importante, de forma general, por eso no sea un objetivo prioritario para ellos.

89/



EVALUACION PICE 2014-2015

6.2.2. Valoracion del éxito obtenido en dichos objetivos después de realizar las actividades

El cuadro de la valoracién del éxito obtenido en estos mismos objetivos una vez finalizada la
actividad es bastante parecido al descrito antes con su importancia « priori. Asi vemos que, de
nuevo, en todos los objetivos el éxito alcanzado es “mucho” o “bastante” para la gran mayoria
(entre un 73% en el caso més bajo y 84% en el mis alto). Los objetivos en los que mayor
éxito se alcanzé son “acercarme a la creacidén contemporanea espafiola’ —para los extranjeros
visitantes y las entidades receptoras de artistas espafioles— y “acercar mds la creacién
contempordnea de mi sector de actividad a otros paises”, seguidos por los relativos a aumentar
la colaboracién entre entidades y desarrollar redes internacionales con artistas, creadores y
profesionales.

Comparando con la importancia antes analizada, a la hora de valorar el éxito aumenta
ligeramente el porcentaje de valoraciones negativas (donde importa “poco” o “nada”) en todos
los item, algo comprensible en tanto que la realidad impone condiciones a las actividades que
no siempre llegan a ser ideales, dependiendo de circunstancias diversas. Vemos que el objetivo
de “conseguir una mejor valoracién de la creacién espafiola entre los expertos y criticos en el
dmbito internacional” resulta relativamente menos importante que el resto, llegando a un 20%
el porcentaje, o lo que es lo mismo uno de cada cinco, de quienes valoran negativamente el
éxito logrado.

GRAFICO 59 VALORAC!ON DEL EXITO OBTENIDO EN CADA OBJETIVO DESPUES DE REALIZAR LA
ACTIVIDAD - (BASES: ITEMS 3,4,5,7= 271; ITEMS 1,2,6=142,128,192)

22 11,8 38,7 43,9
Acercarme més a la creacion contemporanea
espafiola en mi sector de actividad

16 125 41,1 37,5
Acercar mas la creacion contemporanea
de mi sector de actividad a otros paises

2,2 19,6 41 32,8
Dar a conocer fuera de Espana I
la actividad cultural espafola
1,8 11,1 43,9 39,5
Conseguir contactos que pueden ser de utilidad en
el futuro para nuevas acciones

) . .07 96 43,2 42,4
Conseguir una mejor valoracion

de la creacion espafiola entre los expertos
y criticos en el ambito internacional

23 109 49,2 336
Aumentar la colaboracién entre entidades I
35 98 42,7 41,3

Desarrollar redes internacionales
con artistas, creadores y profesionales

I Ninguno Poco Bastante Mucho
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Esta tendencia general segtn la cual, por un lado, los objetivos que mueven inicialmente a
unos y otros a la hora de solicitar las ayudas del PICE coinciden en muy alto grado con los
objetivos generales del programa y, por otro lado, la valoracién del éxito obtenido una vez
finalizada la actividad es muy positiva y en gran medida también acorde a la importancia que
se concede a cada objetivo antes de hacer emprender las actividades tanto en PICE Movilidad
como en Visitantes.

En el caso de las Instituciones proponentes y el Comité Asesor (n=6 entrevistas), vemos

que al iniciar su colaboracién en las convocatorias PICE de este afio, los siete objetivos
propuestos son importantes (bastante o mucho), habiendo mds respuestas en el grado mas
alto de importancia que en el menor en los cuatro primeros, si bien en el referido al aumento
de colaboracién entre entidades desciende la valoracién como muy importante. Y en cuanto al
desarrollo de redes internacionales con artistas, creadores y profesionales llega a haber un caso
en el que se valora como “poco” importante, mientras que cuatro lo ven como algo “bastante”
importante. Se ha propuesto a estos encuestados un objetivo diferente a los analizados antes,
se trata de “conseguir mejor valoracién de la creacién espafiola entre los expertos y criticos en
el ambito internacional”y todos lo han valorado como algo que les importa mucho o bastante.

El éxito obtenido en estos mismos objetivos segtn se han ido desarrollando las actividades
para las que se concedieron las ayudas del PICE valorado por las Instituciones proponentes y
el Comité Asesor es bastante 0 mucho para la mayoria (5 casos) en los tres primeros objetivos
con un caso en el que se valora como poco. En cuanto al objetivo de “conseguir mejor
valoracién de la creacién espafiola entre los expertos y criticos en el dmbito internacional”
mientras que la mayoria considera que se ha tenido bastante éxito (4 casos) hay dos casos

en los que la opinién es més critica y valoran que se consiguié poco, lo mismo ocurre con

el objetivo de “aumentar la colaboracién entre entidades”y con el del desarrollo de redes
internacionales con artistas, creadores y profesionales. Dirfamos que dado que esta valoracién
algo menos positiva se puede deber a que se trata en los tres casos de objetivos que generan
expectativas muy altas debido a su importancia (segiin se ha manifestado en la anterior
pregunta), por lo que estos encuestados pueden considerar que es dificil alcanzar el méximo
éxito y toman una posicién mds critica o incluso autocritica. No es un hecho que sorprenda,
en tanto que cualquier programa se enfrenta a las limitaciones que imponen las condiciones
reales —temporales, presupuestarias, organizativas, etc.— en las que se desarrolla.

A continuacién de estas preguntas sobre objetivos que hemos analizado, se introdujo en
el cuestionario una pregunta abierta —recoge respuestas espontdneas— para conocer si
existian otros objetivos que no se hubieran mencionado en la lista propuesta. Mas de la
mitad de los encuestados anadieron alguna respuesta (62,4% del total), si bien lo hicieron
en su mayoria para especificar que no tenfan ningun otro objetivo que afiadir (63% de
quienes responden a la pregunta). Entre las respuestas literales que se analizaron para
crear nuevas categorias que las agrupan, también encontramos repeticiones de objetivos si
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incluidos en la lista de las preguntas anteriores, es algo bastante frecuente en este tipo de
preguntas abiertas, cuando los encuestados gustan deponer en palabras propias el objetivo
general enunciado en la pregunta. De este modo encontramos que se repiten alusiones

al objetivo de dar a conocer la actividad cultural espafiola y desarrollar redes, aludiendo a
cosas relacionadas con el establecimiento y fortalecimiento de los contactos entre paises

y entidades, desarrollar proyectos conjuntos y establecer convenios. Llegar a una mayor
audiencia y dar un mayor apoyo en general —a lo que aluden no sélo las entidades que
reciben a artistas espafioles o a visitantes extranjeros sino también los mismos beneficiarios
PICE Movilidad—, son otras de las respuestas que encontramos.

TABLA9 OTROS OBJETIVOS IMPORTANTES PARA LOS ENCUESTADOS: AGRUPACION EN
CATEGORIAS (CODIFICACION) DE RESPUESTAS LITERALES

Total | TIPOENT_5

Beneficiarios | Entidades | Beneficiarios | Entidades

% Verticales PICE PICE PICE PICE Otros
Movilidad Movilidad | Visitantes Visitantes

173 55 54 40 21 3
Ninguno 63,0 69,1 59,3 62,5 57,1 | 66,7
Dar a conocer la actividad cultural espafola 7,5 9,1 9,3 5,0 4,8 0,0
Desarrollar redes 6,4 5,5 5,6 7,5 9,5 0,0
Dar més apoyo en general 5,8 10,9 3,7 0,0 9,5 0,0
Sostener el intercambio entre paises 4,0 0,0 7,4 7,5 0,0 0,0
Desarrollo de proyectos conjuntos 2,3 1,8 1,9 5,0 0,0 0,0
Establecer nuevos convenios futuros 2,3 0,0 5,6 2,5 0,0 0,0
I‘;I;gzrir?igaat?:l(;rsaudiencia/continuacién de 1,2 00 1.9 0.0 48 00
Dar a conocer a los creadores nacionales 1,2 0,0 1,9 0,0 4,8 0,0
Otros 4,0 1,8 5,6 2,5 4,8 | 333

6.3 Valoracién de los contactos realizados

Como se ha visto en apartado anterior, establecer contactos que puedan ser de utilidad en el
futuro para nuevas acciones, aumentar colaboracién entre entidades —para lo que obviamente
también se requieren contactos personales— y fortalecer o desarrollar redes internacionales
del tipo refe rido, son objetivos muy bien valorados y también, podriamos decir, prioritarios
para la mayoria de los encuestados. Por dicha razén, es un dato muy positivo en la evaluacién
el hecho de que mis de la mitad de los encuestados (58,8%) opine que la mayoria de los
contactos que han realizado han sido relevantes.
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GRAFICO 60 GRADO DE RELEVANCIA DE LOS CONTACTOS REALIZADOS

Ninguno es relevante  ng contesta
40% 2,99

Pocos son relevantes
4,0%

La mayoria son relevantes

Algunos son relevantes
58,8%

33,1%

Distinguiendo segtn el tipo de encuestados, observamos entre los beneficiarios del PICE
Visitantes una valoracién mds alta de la relevancia de los contactos realizados, lo cual indica
una nueva evidencia sobre el éxito en uno de los objetivos fundamentales de esta modalidad del
programa, que es establecer contactos. Algo especialmente importante ya que de estos visitantes

extranjeros se espera que surjan invitaciones para llevar a los artistas y profesionales espafioles a sus
paises. Es relativamente menor la satisfaccién con la calidad de los contactos realizados entre los
beneficiarios PICE Movilidad, aunque vemos que algo mas del 80% los valora como relevantes en

alguna medida y s6lo un 10% considera que hubo pocos o ningtin contacto relevante.
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GRAFICO 61 RELEVANCIA DE LOS CONTACTOS REALIZADOS SEGUN EL TIPO DE ENCUESTADOS
00
0,0
, - 0,0
Entidades PICE Visitantes 342
65,8

2,0
0,0

- - 2,0

Beneficiarios PICE Visitantes 28,6
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Entidades PICE Moviidad 82 .
64,9
44
2,2
Beneficiarios PICE Movilidad 2 100
45,6
| | |
No contesta Ninguno Pocos Algunos La mayoria
es relevante son relevantes son relevantes son relevantes
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6.4. Aumento de la presencia en foros
y posicionamiento en el mercado cultural internacional

En el cuestionario se pedia a los Beneficiarios PICE Movilidad que valorasen si la actividad o
actividades para las que recibieron la ayuda han contribuido a aumentar su presencia en foros,
festivales y encuentros. Comprobamos que la mayoria opina que si (61,7%), el 11,7% piensa
que aument6 pero por razones distintas y uno de cada cinco considera que no ha aumentado
y se encuentran en el mismo punto (20,2%). Sin duda nos encontramos aqui con otro dato
muy relevante en la evaluacién del PICE, ya que probablemente éste sea uno de los objetivos
centrales del programa.

La misma tendencia se observa de forma bastante homogénea en las respuestas cuando
distinguimos por sectores de actividad, como podemos ver en el grifico siguiente.

GRAFICO 62 AUMENTO DE PRESENCIA EN FOROS, FESTIVALES Y ENCUENTROS NACIONALES Y/O
INTERNACIONALES

6,3
Artes visuales 18,8

_ 18,8
56,3
Cine 27,3

Literatura y libro  EEl 16,7

Artes escénicas 20,0

Msica 21,7
17,4
56,5
| |
No contesta No, se encuentra Si, ha aumentado Si, ha aumentado
en el mismo punto pero por otras razones gracias a esta actividad

De forma mis especifica, la mayoria de los encuestados opina que el PICE “facilita o va a
facilitar su posicionamiento en el mercado cultural internacional” mucho o bastante (77,3%).
No se ha observado que haya ninguna diferencia significativa en las respuestas segtin tipo de
entrevista (PICE Movilidad y PICE Visitantes tanto en beneficiarios como en entidades). En
cambio, distinguiendo las respuestas segun sectores, aunque las valoraciones siguen un patrén
similar en todos los casos, se observa la tendencia del grupo de literatura y libro a valorar algo
mids positivamente que el resto este objetivo de internacionalizacion.(véase grifico siguiente).
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GRAFICO 63 MEDIDA EN QUE EL PICE FACILITA O VA A FACILITAR EL POSICIONAMIENTO
EN EL MERCADO CULTURAL INTERNACIONAL

Artes visuales

5,9
11,8
23,5
29
6,3
22,9
Cine 54,2
16,7

19,6
Literatura y libro — 696
10,7

Artes escénicas 25,8
50,0
16,7
15
7,5
16,4
Musica 56,7
17,9
15
| | ]
No contesta Mucho Bastante Poco Nada

En las entrevistas al Comité Asesor y las Instituciones proponentes (n=8 encuestados) se
preguntaba si el PICE “va a facilitar el posicionamiento en el mercado cultural internacional
de los creadores y profesionales culturales espafioles” en general, hallamos que hay diferentes
opiniones y ciertas dudas. De las ocho entrevistas, vemos que hay tres personas que no
contestan, dos que opinan que serd poco, dos que bastante y sélo una persona que considere
que serd mucha la contribucién del PICE a tal fin.

6.5. Interés del publico

El éxito en las actividades y eventos culturales promovidos a través de las ayudas del PICE
Movilidad también se puede evaluar en funcion de la acogida que han tenido entre piblico
y critica. En este sentido, se introdujo en el cuestionario unas preguntas que podemos tomar
como indicadores de estas dimensiones, si bien no pretenden ser una medida exhaustiva ni
muy detallada, por las limitaciones que ofrece una encuesta de este tipo y también por ser
medidos en funcién de la opinién subjetiva y posiblemente algo sesgada de los encuestados.
Este apartado y el siguiente ofrecen los resultados obtenidos con tales preguntas.
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El grado de interés que ha despertado entre el publico las actividades en las que participan los
Beneficiarios PICE Movilidad es, en opinién de los encuestados, muy alto: un 93,6% opina
que su actividad suscité interés, concretamente para el 56,8% despert6 “mucho interés”y en
36,8% “bastante”. En datos globales, sobre 185 encuestados que responden a esta pregunta
s6lo hay un caso en el que califique como “poco interés”y dos casos donde se apreciaba
“ningun interés”.

No se ha encontrado apenas diferencia entre la valoracién que hacen desde las entidades
extranjeras que recibieron a los artistas espafioles invitados y la valoracién de los propios artistas,
creadores y profesionales. Como hemos sefialado antes, pricticamente no hay encuestados

que indiquen, en su valoracién subjetiva, que el publico se haya interesado poco o nada en las
actividades o eventos en los que participaron. No se han observado diferencias significativas
tampoco cuando distinguimos las respuestas segtin sectores culturales, ni por grupos de edad o
regiones geogréficas, siguiendo en todos los casos un patrén de respuestas similar.

GRAFICO 64 EN SU OPINION ,CUANTO INTERES SUSCITO SU ACTIVIDAD
ENTRE EL PUBLICO AL QUE IBA DESTINADA? (P21)

58,5
55,6

40,0

34,0

64,0

2.2 22 1,1
00 00 _ i
Beneficiarios PICE Movilidad Entidades PICE Movilidad
Ningun interés [l Poco interés Bastante interés Mucho interés Mucho interés

También de forma mayoritaria, los encuestados opinaban que los eventos o actividades
culturales que han llevado a otros paises han contribuido a aumentar el interés por la cultura
espafiola entre el publico participante. E1 74% opina que tras el desarrollo de la actividad ha
crecido el interés del publico participante por la cultura espafiola.
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GRAFICO 65 ¢ CREE UD. QUE TRAS EL DESARROLLO DE SU ACTIVIDAD
HA CRECIDO, DISMINUIDO O SIGUE IGUAL, EL INTERES POR LA CULTURA
ESPANOLA DEL PUBLICO PARTICIPANTE?

No contesta Ha disminuido
®4%  (32%

Sigue igual
(37) 20%

Ha crecido
(137) 74%

En el caso de los Beneficiarios PICE Movilidad encontramos que dos de cada tres (67,8%)
consideran que ha crecido el interés del publico por la cultura espafiola. Por su parte las
entidades receptoras en el PICE Movilidad valoran atin mds esta influencia en el publico, ya
que casi el 80% ha respondido que si ha crecido tal interés, resultado que podemos ver, por un
lado, como un indicador del éxito de los eventos y actividades, y por otro, de su satisfaccion
con los artistas, creadores y profesionales espafioles que las llevan a cabo.

GRAFICO 64 EN SU OPINION ;,CUANTO INTERES SUSCITO SU ACTIVIDAD
ENTRE EL PUBLICO AL QUE IBA DESTINADA? (P21)

67,8

13,8

- - & .

Beneficiarios PICE Movilidad Entidades PICE Movilidad

32

Ha disminuido I sigue igual [ Ha crecido No contesta
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El analisis de las respuestas agrupando segtn regiones geogréficas de destino no arroja
ninguna diferencia estadisticamente significativa, las respuestas siguen el mismo patrén segin
el cual la mayoria opina que ha crecido el interés del piblico. Descartamos por tanto que
exista, desde la percepcién de los beneficiarios y entidades, una mejor acogida en alguna de las
regiones en las que se encuentran los paises de destino.

GRAFICO 67 AUMENTO DEL INTERES POR LA CULTURA ESPANOLA SEGUN REGIONES
GEOGRAFICAS DE LOS PAISES DE DESTINO

93,8

80,4
3,4

81,3 83,8
66,7
333
157 16,7
12,5
I i I | I
39
= 0,0 0,0 . 0,0 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0

Europa América del Sur Asia América del Norte Africa Oceania

I Ha disminuido [0 Sigue igual "] Ha crecido No contesta

En general, estos resultados hablan de la satisfaccién de los encuestados con el éxito de sus
actividades entre el publico y de una actitud optimista respecto su utilidad, puesto que se trata
de una autopercepcién y no de ninguna medida objetiva.
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6.6. Valoracién de la critica recibida

Para conocer la valoracién que hacen los beneficiarios las Entidades PICE Movilidad de la
critica que recibieron los eventos o actividades en las que participaron, primero hay que contar
con que el grado de conocimiento o seguimiento de esa critica sea suficiente para formar una
opinién. Y por ello en el cuestionario preguntamos si tenian “alguna constancia de la critica
que en los medios de comunicacién tuvo la actividad para la que recibié la ayuda del PICE”.

Asi, comprobamos que la cuarta parte sobre el total de los encuestados no ha hecho tal
seguimiento, aumentando tal porcentaje entre los beneficiarios del sector de artes escénicas
(32%) y disminuyendo sensiblemente en el caso de los sectores de literatura y libro (19,4%) y

cine (21,4%)"2.

GRAFICO 68 ¢, TIENE UD. ALGUNA CONSTANCIA DE LA CRITICA QUE EN LOS MEDIOS
DE COMUNICACION TUVO LA ACTIVIDAD PARA LA QUE RECIBIO LA AYUDA PICE?

Musica

Artes visuales Artes escénicas

Cine Literatura y libro

—— —f—
Si No

12. Nota: el “No contesta” no esta representado en los graficos de este apartado, para facilitar la lectura e interpretacion, por lo que los porcentajes
no suman 100% sino 100 menos el porcentajes de no respuesta que seria -2,7 sobre el total (5 casos) y menos en cada subgrupo de sectores y

tipo de entrevista en P23y 100-5,8 sobre el total en P24 (8 casos).
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Distinguiendo segin tipo de encuestado, se halla un mayor seguimiento de la critica por
parte de las entidades extranjeras receptoras (81,9%) que en el caso de los Beneficiarios

PICE Movilidad (63,3%).

GRAFICO 69 SEGUIMIENTO DE LA CRITICA SEGUN TIPO DE ENCUESTADO

81,9
63,6
34,4
16,0

Beneficiarios  Entidades
PICE Movilidad PICE Movilidad

B si No

A la hora de valorar la critica recibida en los medios comunicacién, los encuestados que

si hicieron un seguimiento de la misma, la gran mayoria opina que ésta fue “muy positiva”
(65,5%) y entre los restantes, tan sélo el 2,2% considera que fuera “poco positiva” ya que
algo mds de la cuarta parte la califica como “bastante positiva” (26,6%).

En el sector de artes escénicas, que es en el que mds seguimiento de la critica se ha
registrado, también se encuentra la valoracién mds positiva de la misma ya que el 82,4% de
los encuestados la ha calificado como “muy positiva”. En cine y artes visuales la valoracién
positiva es un grado menor en tanto que el 45% de los encuestados la sittia como “bastante
positiva”.
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GRAFICO 70

VALORACION DE LA CRITICA RECIBIDA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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Los Beneficiarios y las Entidades PICE Movilidad presentan una valoracién muy similar
en este caso, a diferencia de lo revelado en otros campos evaluados. Tampoco edad de los

encuestados influye de forma significativa en las valoraciones de la critica recibida.

TIPO DE ENCUESTADO

GRAFICO 71 VALORACION DE LA CRITICA RECIBIDA SEGUN
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VIl. SATISFACCION CON
LOS RESULTADOS DE LA
ACTIVIDAD REALIZADA
Y PLANTEAMIENTO DE
FUTURAS ACTIVIDADES

Este capitulo presenta dos apartados centrales de la evaluacién, uno relativo a la satisfaccién
con la actividad realizada y, el otro, al planteamiento de futuras actividades o eventos

culturales internacionales a consecuencia de los contactos establecidos en la actividad para la
que recibieron la ayuda del PICE Movilidad o PICE Visitantes.

7.1 Satisfaccion con los resultados de la actividad
realizada y grado de cumplimiento de las expectativas existentes

La satisfaccion con la realizacion de las actividades o eventos que entraron en las ayudas del
PICE es un concepto que mide diferentes dimensiones, algunas ya tratadas en la evaluacién
—como el cumplimiento de objetivos diversos, el establecimiento de contactos, la respuesta
por parte de publico y critica, etc.— y otras que trataremos mds adelante, como los aspectos
administrativos y de gestién. Todos estos conceptos estin en cierta manera relacionados con las
expectativas existentes en cada uno de los beneficiarios directos y las entidades que participaron
de las ayudas del PICE. En el segundo apartado de este capitulo abordamos el grado de
cumplimiento de las expectativas como indicador también de la satisfaccién y del éxito alcanzado.
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7.1.1. Satisfaccién con los resultados de la actividad

Los resultados permiten afirmar que, casi en su totalidad, los encuestados se encuentran
satisfechos con la actividad realizada (97,4% muy + bastante satisfecho), aunque en diferente
grado. Asi vemos, que sobre el total de las respuestas a la pregunta, un 55% dice estar
“totalmente satisfecho”y el 42,4% “bastante satisfechos”, lo cual deja tan sélo un 2,6% de
respuestas negativas, un resultado muy positivo para la evaluacién del PICE.

Distinguiendo las respuestas segun el tipo de encuestados (véase Grifico 72), observamos
que en el caso de las entidades espafiolas receptoras de visitantes extranjeros (Entidades
PICE Visitantes), no existe ninguna respuesta que indique poca o ninguna satisfaccion. Por
otra parte, el porcentaje de personas “totalmente satisfecho” es mayor entre los extranjeros
visitantes y las entidades extranjeras receptoras de Beneficiarios PICE Movilidad que en el
resto de grupos.

GRAFICO 72 GRADO DE SATISFACCION CON LA ACTIVIDAD O EVENTO REALIZADOS
SEGUN TIPO DE ENCUESTADOS
50,0
Entidades PICE Visitantes 00 50,0
0:0
62,5
Beneficiarios PICE Visitantes o 35,4
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60,2
Entidades PICE Movilidad 00 38,7
1 11
47,8
Beneficiarios PICE Movilidad v 46,7
| e
Nada satisfecho Poco satisfecho Bastante satisfecho Totalmente satisfecho

() NOTA: Filtradas de la base 6 entrevistas correspondientes al Comité e Inst. proponentes, ya que no responde a esta pregunta,
y 2 entrevistas con “No contesta” en P11.

Comparando por sectores culturales, es ligeramente mayor la satisfaccién en musica y en el
sector de literatura y libro que en otros sectores, sin que sean unas diferencias estadisticamente
significativas si apuntan una tendencia notable. Las diferencias son ain menores al distinguir
por grupos de edad, pero cuando llegamos a la agrupacién segin region geogréfica de los paises
de destino si encontramos diferencias significativas (Gréfico 2). Asi vemos que entre quienes
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tienen como destino Europa, las respuestas siguen el mismo patrén descrito para el conjunto,
como ocurre para América del Sur y Oceania. Sin embargo, entre quienes tuvieron como destino
paises asidticos es sensiblemente mayor el porcentaje de personas “bastante” satisfechas pero sin
llegar a estar tan satisfechos como los encuestados que fueron a las regiones antes mencionadas.
También es notorio (en este caso la significacion estadisticamente elevada que muestran permite
asegurar que la diferencia no se debe al azar), que los encuestados que menos satisfechos estaban
se concentran en el grupo de personas que fueron a América del Norte (6,3% “nada satisfechos”)
y, algo menos descontentos, quienes fueron a paises de Africa (16,7% “poco satisfechos”). El
andlisis estadistico permite afirmar que, con una probabilidad muy alta, esta tendencia, se
reproduciria si se hace la encuesta con otras personas'.

GRAFICO 73 GRADO DE SATISFACCION SEGUN PAISES DE DESTINO
68,8 66,7 66,7
62,7
57,2
50,0
438
41,0
353 333
25,0
16,7 16,7
6,3 6,3
08 12 00 2 00 . . 00 00 00 00
Europa América del Sur Asia América del Norte Africa Oceania
I Nada satisfecho I Poco satisfecho Bastante satisfecho Totalmente satisfecho

(*) NOTA: Filtradas de la base 6 entrevistas correspondientes al Comité e Instituciones proponentes, ya que no responde a esta pregunta,
y 2 entrevistas con “No contesta” en P11.

7.1.2. Grado de cumplimiento de las expectativas existentes

Se pidié también a los encuestados que valorasen los resultados obtenidos considerando las
expectativas que tenian sobre los mismos y, en el 42,4% de los casos, vemos que los resultados
superaron sus expectativas en mayor o menor medida. En casi la mitad de los casos (49,4%) los
resultados “son los que esperaba(n) alcanzar”, lo cual es un dato que se puede interpretar como

13. Ver la nota explicativa sobre el jhi cuadrado en la pagina 44.
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otro indicador muy positivo para la evaluacién del programa, ya que estos resultados dejan tan
s6lo al 8,2% de los encuestados en una situacién de valoracién negativa de los resultados.

Comprobamos que en general los espafioles, tanto artistas como entidades receptoras de
visitantes, se muestran algo mds criticos que el resto con los resultados obtenidos (ver Grafico
74). Aunque la ténica sigue siendo de alto cumplimiento de expectativas, para el 14,4% de
los beneficiarios de Movilidad los resultados estuvieron por debajo de sus expectativas, y para
el 7,9% de las Entidades PICE Visitantes, entidades espafiolas que reciben a extranjeros
visitantes, hubo resultados “algo por debajo de sus expectativas”. Estos datos contrastan con
el bajo porcentaje de respuestas de este tipo entre los extranjeros, tanto entidades receptoras
en el PICE Movilidad como profesionales o artistas visitante, con s6lo un 4% de respuestas
negativas.

GRAFICO 74 CUMPLIMIENTO DE EXPECTATIVAS SEGUN TIPO DE ENCUESTADOS:
“Y TENIENDO EN CUENTA LAS EXPECTATIVAS QUE UD. TENIA EN RELACION A
LOS RESULTADCS, ¢(DIRIA QUE ESTOS...?
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a sus expectativas  a sus expectativas ~ esperaba alcanzar  sus expectativas sus expectativas

A diferencia de lo observado al distinguir tipos de beneficiarios y entidades, la agrupacién de
las respuestas segun sectores culturales no arroja diferencias notables, observando por sectores
un patrén de respuestas uniforme y parecido a la media. Matizando algo mads, es posible ver
un porcentaje ligeramente mayor de respuestas negativas en los sectores de musica (12%) y
artes visuales (11,8%), aunque en definitiva también sea mayoritaria la valoracién positiva de
este aspecto de los resultados, como en los otros sectores.
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GRAFICO 75 CUMPLIMIENTO DE EXPECTATIVAS SEGUN SECTOR: TENIENDO EN CUENTA LAS
EXPECTATIVAS QUE UD. TENIA EN RELACION A LOS RESULTADOS, ¢DIRIA QUE ESTOS...?
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La edad introduce algunas variaciones, que se reflejan principalmente en las respuestas de los
menores de 35 afios; en este grupo de edad encontramos que es algo mayor el porcentaje de
personas para las que los resultados superaron sus expectativas (57,7% en total, siendo mucho
un 26,9% y algo el 30,8%). En otros grupos de edad, comparando con el anterior, vemos que
se mantiene mds alto el porcentaje los que ven que “son los resultados que esperaban alcanzar’

oscilando entre el 47% y el 53%.

GRAFICO 76 GRADO DE CUMPLIMIENTO DE EXPECTATIVAS SEGUN EDAD
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Distinguiendo por paises de destino agrupados en regiones se repite el mismo patrén
general de respuesta y tan sélo encontramos variaciones notables en Africa y Oceania.
En los casos en que fueron a paises africanos, los encuestados han visto frustradas sus
expectativas mds que en resto de regiones (16,7%) y; en el extremo opuesto, vemos que en
los paises de Oceania aumenta significativamente el porcentaje de encuestados sefialando que
« 3 ”» 0,

superan sus expectativas” (33,3%).

GRAFICO 77 GRADO DE CUMPLIMIENTO DE EXPECTATIVAS SEGUN REGIONES DE DESTINO
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50,3 50,0 50,0
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|
Son muy inferiores  Son algo inferiores  Son los que Superan algo Superan mucho
a sus expectativas  a sus expectativas ~ esperaba alcanzar ~ sus expectativas sus expectativas

NOTA: P12 (2 “no contesta” quitados del gréfico y han sido filtrados 6 del Comité e Instituciones proponentes)

7.2 Planteamientos de futuras actividades

En este apartado se analiza la intencién de realizar préximas actividades internacionales
cuantificando la frecuencia de esas actividades, sondeando también la opinién sobre el
tipo de actividad que realizarian, tratando de conocer si esa planificacién estd relacionada
de alguna forma con las actividades para las que recibieron la ayuda del PICE. Ambas
dimensiones se revelan como indicadores importantes en la evaluacién, como veremos,
ya que uno de los objetivos del PICE es lograr que las ayudas de Movilidad y Visitantes
posibiliten a los artistas y profesionales hacer posteriormente otras actividades
internacionales.
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7.2.1. Intencién de realizar proximas actividades internacionales

La mayoria de los artistas, creadores y profesionales beneficiarios de las ayudas tienen
planeado hacer en el préximo afio alguna actividad relevante para el desarrollo de su carrera
fuera de su pais, un 57,1% responde que hard mds de una y el 25,7% al menos una. Estos
resultados son indicadores de que cerca del 83% de los beneficiarios directos de las ayudas se
encuentran en un momento de gran proyeccién internacional en sus carreras, a lo cual estaria

contribuyendo el PICE en cierta medida.

GRAFICO 78 INTENCION DE REALIZAR FUTURAS ACTIVIDADES: “¢ TIENE
PLANEADO HACER EL PROXIMO ANO ALGUNA ACTIVIDAD FUERA DE SU PAIS
QUE CONSIDERE RELEVANTE PARA EL DESARROLLO DE SU CARRERA?”

No contesta
No 0,7
07 —
Aun no lo sé
07

Si, més de una Si, al menos una
0,7 0,7

Vemos que los espaiioles que han utilizado las ayudas del PICE Movilidad responden de
forma afirmativa a la pregunta algo mds que los extranjeros de las ayudas PICE Visitantes,

asi el 86,6% hard una o mis actividades fuera frente al 77,6% (ver Grifico 79). Este hecho
puede estar relacionado por un lado con los diferentes perfiles profesionales que tienen unos

y otros beneficiarios, y por otro lado, con el auge en la proyeccién internacional en la carrera
de estos artistas y creadores espaiioles seleccionados en el PICE para las ayudas de Movilidad.
Entre las razones para seleccionarlos, sin duda, el potencial en su capacidad de proyeccién
internacional ha de tener un peso importante, y en cierta medida, los datos que estamos

viendo reflejan una confirmacién del mismo.
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GRAFICO79 INTENCION DE SALIR FUERA DE SU PAIS EL PROXIMO ANO:
BENEFICIARIOS PICE MOVILIDAD Y VISITANTES
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Entre los diferentes sectores culturales, el sector de artes escénicas destaca claramente entre
los demds con un porcentaje sensiblemente mayor de personas que han planeado salidas de
este tipo, el 90,7% de los encuestados en este sector hardn una o més. En el caso del cine,
artes visuales y musica, las respuestas se aproximan mucho a las descritas antes para el total,
quedando sélo un sector por debajo de la media y es literatura y libro. Probablemente debido
a las particularidades de este sector. Si recurrimos a lo expuesto por el experto entrevistado en
este sector, diremos:

“El sector (—del libro—) en todos los paises estd ajustandose mucho a un mercado que se ha quedado
mucho mds chiquitito de lo que era. En los tiltimos cinco atios, es un sector en Esparia, un 30% mds
pequerio de lo que era, que se dice pronto. En Francia estd entre el 6 y el 8% mds pequerio de lo que
era. En Holanda es un 30 también. .. prdcticamente un 35%.

Las ayudas son especialmente importantes para conseguir salir hacia otros paises, més teniendo
en cuenta el enorme potencial de mercado y lectores en los paises latinoamericanos e incluso

en Estados Unidos, donde hay mucho interés por Espafia pero “un autor espariol tiene muy dificil
entrar en el mercado anglosajon”. Siendo el principal impedimento el idioma y la dificultad de
conseguir ayudas para las traducciones: “una barrera muy importante para la internacionalizacion
de la cultura desde el sector del libro, es que no hay ayudas para la traduccion eficaces”
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GRAFICO 80 INTENCION DE SALIR FUERA DE SU PAIS EL PROXIMO ANO POR SECTORES
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La edad influye bastante en la respuesta, en el grupo de menor edad hay mds personas
indecisas al respecto (21,1%), mientras que en los grupos de 3544 y de mds de 55 afios se
registra un porcentaje mds alto de personas que han planificado mds de una actividad,

GRAFICO 81

INTENCION DE SALIR FUERA DE SU PAIS EL PROXIMO ANO SEGUN GRUPOS DE EDAD
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En torno a los planteamientos de cara al futuro en la internacionalizacién en los distintos
sectores, los expertos entrevistados refieren multiples comentarios de interés. Por ejemplo
se percibe en uno de los entrevistados un fuerte sentimiento de confianza en el valor de la
produccién artistica espafiola, aunque a lo mejor no es tan bien valorada en nuestro mismo
entorno cultural, cuando afirma que es necesario

‘que de verdad nos creamos que Esparia tiene un producto cultural vendible en todos los drdenes, o
sea creo que no solamente es en uno, sino que es en todos los drdenes (...) Vendemos muy poco y no se
produce esa correspondencia entre lo que nosotros compramos y lo que nosotros vendemos” (E1).

También hay quien opina que es necesario arriesgar mds con el tipo de especticulos y obras
que se llevan fuera, valorando extremadamente el enriquecimiento que se produce en el
intercambio cultural:

“Yo creo que en general, (...) cuando enseriamos o cuando pensamos el exterior, apoyamos material poco
arriesgado. Estamos un poco convencionales. (...) que podemos tener, aqui, es la singularidad (...)

presentarse ante estas culturas como bueno, como lo que somos, una cultura con ganas de aprender, una
cultura de culturas, no acomplejada sino hambrienta. De mejorar, de oxigenarse, y yo creo que desde
esta perspectiva estan pasando, estan empezando a pasarnos cosas muy muy interesantes” (E4).

7.2.2. Planificacién del tipo de actividad que realizarian

Como se ha sefialado antes, uno de los objetivos del PICE es lograr que las ayudas de
Movilidad y Visitantes posibiliten a los artistas y profesionales hacer otras actividades
internacionales. Para obtener un indicador de este aspecto hemos preguntado a quienes
han planeado hacer alguna actividad internacional el préximo afio si lo hicieron a raiz de la
actividad para la que recibieron la ayuda del PICE.

Teniendo en cuenta que la programacién de las temporadas de eventos y espectéculos
culturales se hace con mucha antelacién y que, en cierta medida, es poco susceptible de ser
influida a corto plazo, no puede sorprender que en mds de la mitad de los casos (55,6%) ya
estuvieran planeadas previamente (ver Grifico 82). No obstante, comprobamos que en el
33,3% planean “alguna actividad” a raiz de la actividad o estancia y para un 5,6% “todas las
actividades” se planearon a partir de alli, siendo también un dato importante como indicador
en la evaluacién de objetivos del PICE.

La tnica diferencia estadisticamente significativa que se encuentra, al cruzar con otras
variables estd en que las personas de 55 y mds afios tienden mds a haber planeado sus
actividades internacionales a raiz de la actividad o estancia realizada.
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GRAFICO 82 PLANIFICACION DE FUTURAS ACTIVIDADES: “ESA O ESAS
ACTIVIDADES, ¢LA/S HABIA PLANEADO PREVIA O INDEPENDIENTEMENTE A SU
ACTIVIDAD O ESTANCIA PARA LA QUE RECIBIO AYUDA EN UNA CONVOCATORIA

2014 O HA SURGIDO A RAIZ DE ELLA?

Todas planeadas a raiz No contesta

de la actividad/estancia 5,6%
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GRAFICO 83 PLANIFICACION DE FUTURAS ACTIVIDADES EN FUNCION
DE TIPO DE ENCUESTADO

Beneficiarios PICE Movilidad Beneficiarios PICE Visitantes
I Planeada/s [0 Alguna planeada 7 Todas planeadas No contesta
previa 6 araiz de la araiz de la

independientemente actividad/estancia actividad/estancia
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Por otro lado comprobamos que entre los beneficiarios del PICE Movilidad es
sensiblemente mayor el porcentaje de los que planearon alguna actividad a raiz de su
estancia (36,9%) mientras que entre los beneficiarios PICE Visitantes aumenta el
porcentaje de los que planearon fodas esas actividades a raiz de la estancia (12,2%).

El andlisis segun sectores culturales permite sefialar dos sectores con una tendencia algo
diferente a la descrita para el conjunto de la muestra; en musica encontramos un menor
porcentaje de casos en los que se haya planeado esa futura estancia internacional previa o
independientemente (46,7%), mientras que en artes visuales aumenta respecto a la media
(66,7%). Contrasta también, en este ltimo sector, que siendo notablemente més bajo el
porcentaje de casos en “alguna planeada a raiz de la actividad/estancia” (11%) resulta mas
alto que en otros sectores el porcentaje de casos en los que planearon todas las actividades
a partir de ésta (también 11%).

GRAFICO 84 PLANIFICACION DE FUTURAS ACTIVIDADES EN FUNCION DE TIPO DE SECTORES
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Comparando segin edades, en los dos grupos de edades menores de 45 afios es mayor el
porcentaje de casos de actividades planeadas previa o independientemente, mientras que los
de edades de mds de 45 afios, aumentan significativamente los porcentajes de actividades
planeadas a raiz de la estancia.

114/



VII. SATISFACCION CON LOS RESULTADOS DE LA ACTIVIDAD REALIZADA

115/

GRAFICO 85 PLANIFICACION DE FUTURAS ACTIVIDADES EN FUNCION DE TIPO DE GRUPOS DE EDAD
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Por dltimo, el anilisis segin las regiones geogrificas de destino, permite comprobar que los
casos en los que han planificado varias actividades que surgieron en relacién a la actividad
realizada con la ayuda del PICE se concentran en los destinos a paises europeos (por tanto
incluida Espafa para los beneficiarios PICE Visitantes) y en los de Asia. Resulta muy
interesante este dato, especialmente desde el punto de vista de planificacién del PICE y
también para la evaluacién.

GRAFICO 86 PLANIFICACION DE FUTURAS ACTIVIDADES EN FUNCION DE TIPO DE REGIONES
GEOGRAFICAS DE DESTINO
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VIll. GESTION DE
LAS MODALIDADES
DE MOVILIDAD

Y VISITANTES

DEL PICE

La gestion de los programas del PICE es otro de los apartados importantes en la evaluacion,
en este capitulo los resultados de la encuesta aportan la valoracién que hacen los encuestados
de diferentes aspectos de la misma, entre los que se incluye desde los criterios de seleccién, la
cuantia de las ayudas y los plazos de solicitud, hasta aspectos mds generales como la claridad
de la informacién y la calidad de las comunicaciones.

8.1 Valoracion de elementos especificos de la gestién

8.1.1 Criterios de seleccién

Los resultados de la encuesta indican que existe algin desconocimiento de los criterios de
seleccidn, aunque se trate de una informacién publica y ficilmente accesible. La mayoria

de los encuestados conoce poco (46,2%) y un 16,6% “nada’los criterios de seleccién de
candidatos publicados en la pigina web de AC/E. En la lectura positiva, algo més de la
tercera parte de los encuestados conoce “bastante” o “mucho” estos criterios (35%). Teniendo
en cuenta la importancia que tienen los criterios de seleccién de participantes en la evaluacién,
a continuacién vamos a profundizar el andlisis distinguiendo las respuestas segtn tipo de
entrevistas, segin sectores culturales y también por grupos de edad.
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GRAFICO 87 CONOCIMIENTO DE LOS CRITERIOS DE SELECCION:
“EN QUE MEDIDA CONOCE LOS CRITERIOS DE SELECCION QUE
ESTAN PUBLICADOS EN LA PAGINA WEB DE AC/E?”
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Distinguiendo segin tipo de entrevista, vemos que entre los Beneficiarios del PICE
Movilidad es significativamente mayor que en el resto el porcentaje de personas que no
conocen “nada”los criterios de seleccién (25,6%). También es bastante alto este porcentaje
entre los beneficiarios de Visitantes, aunque, al ser un grupo menor que el anterior, las
diferencias no son significativas estadisticamente (49 personas como beneficiarios directos
en Visitantes frente 90 en Movilidad).

En cambio en el caso de las entidades, tanto espafiolas —en Visitantes— como extranjeras
—en Movilidad—, encontramos que es mayor el porcentaje de casos en los que hay
“bastante” o “mucho conocimiento”, superando el 40% en ambos casos. Por lo tanto,

se puede inferir que las Entidades tienen un mayor conocimiento de los criterios de
seleccion que los beneficiarios directos y que esto se debe a que son ellas las que gestionan
las solicitudes de las ayudas directamente con AC/E a través de los correspondientes
formularios en la pagina web. Ante estos datos, se puede considerar la necesidad de

hacer mds participes de los criterios de seleccién a los beneficiarios dltimos, en tanto que
esta puede ser una via para dar conocer y difundir més el programa entre los artistas y
profesionales de la cultura en Espana.
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GRAFICO 88 CONOCIMIENTO DE LOS CRITERIOS DE SELECCION SEGUN TIPO DE ENCUESTADO
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Por otro lado, el andlisis por sectores permite ver que los encuestados de las dreas de literatura
y libro, y particularmente sus entidades, son quienes més conocen los criterios de seleccion
(42,9% conocen “bastante”), mientras que en otros sectores no se aprecian diferencias notables
con respecto a lo descrito para el conjunto, al igual que ocurre cuando distinguimos segin
grupos de edad.

GRAFICO 89 CONOCIMIENTO DE LOS CRITERIOS DE SELECCION SEGUN SECTORES
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Finalmente, la edad no influye significativamente sobre un mayor o menor conocimiento de
los criterios, aunque si se aprecia una tendencia a que en el grupo de mayor edad aumente la
proporcién de personas que sefialan conocer “bastante” y “mucho”, quizé ese conocimiento
esté favorecido por la experiencia adquirida con los afios en la busqueda de ayudas en general.

GRAFICO 90 CONOCIMIENTO DE LOS CRITERIOS DE SELECCION SEGUN GRUPOS DE EDAD
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8.1.2 Numero de ayudas

En opinién de los encuestados, el nimero de ayudas que se conceden deberia ampliarse,

pero con la condicién de que aumentara el presupuesto global para el programa, en vez de
repartiendo el presupuesto entre mds participantes. Para que tuvieran una idea de conjunto y
contextualizaran su respuesta, en el cuestionario se introdujo esta pregunta sobre el nimero de
ayudas explicando lo siguiente:

“en 2014 el PICE concedié 80 Ayudas a la Movilidad en la edicién del mes de marzo y
100 en la edicién del mes de septiembre. E1 PICE Visitantes alcanzé a un total de 285
beneficiarios en su tnica convocatoria del mes de marzo”.

En todo caso hay que tomar los resultados con cierta cautela ya que el nimero de casos en los
que la respuesta no se define es bastante alto (15,2% no sabe y 2,5% no contesta). Asi, vemos
también que hay menos personas que opinan que el nimero de ayudas actual es suficiente
(4%) que personas que no contestan o que no tienen una opinién formada.
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GRAFICO 91 OPINION SOBRE LA ADECUACION DEL ACTUAL NUMERO DE AYUDAS:
¢...PIENSA QUE DEBERIAN AMPLIARSE EL NUMERO DE AYUDAS QUE SE CONCEDEN?
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El analisis de las respuestas distinguiendo segun tipo de encuestados muestra que no hay
diferencias significativas en el patrén de respuesta; tampoco por sector cultural ni regiones de
destino, con la excepcién de los que fueron a paises africanos que curiosamente tienden mds
a no contestar la pregunta. El unico dato resefiable se encuentra al distinguir por grupos de
edad, observando que en el grupo de 35 a 44 afios el porcentaje de las personas que indican
que el nimero de ayudas actual es suficiente resulta significativamente mayor (8,8%).

En las entrevistas a expertos, alguno se muestra muy critico a este respecto, sefialando la
inadecuacion de un sistema de “ayudas” como planteamiento mismo de partida —téngase en
cuenta que esta es una opinién que no es compartida por otros expertos—: esas convocatorias,
en todo caso atienden un porcentaje muy pequerio de la demanda. Es decir, no sé si es el 10%, el 15%,
el 25%, el 3% porque no tengo los datos, pero yo mi percepcion es que atienden un porcentaje muy
pequerio, de que la burocracia es muy grande, de que estdn desfasados” opinando también que 70 se
pueden dar ayudas, lo que se tienen que hacer son proyectos (...) se tiene que hacer es el planteamiento
de gue’ prayectos son impormntes, oMo 10S metemos en esos proyectos y como os caproducimos esos
proyectos” (E1). En este sentido las ayudas para se convierten en “pan para todos”y esto es

un condicionante que impide impulsar otro tipo de proyectos. En este sentido hay que decir
que PICE es una de las lineas de accién de AC/E pero no la Gnica y que los objetivos del
programa se definen asumiendo las limitaciones de condicionantes ineludibles (de tiempo, de
presupuesto y medios, etc.) y fijando prioridades.
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En esta misma linea comentaba otro entrevistado:

%o lo que he visto del PICE son ayudas muy pequerias (INV: de lo que es el billete de avion, digamos,
0 esto) pues es que supongo, porque realmente cuando he visto alguna vez a quién se las han dado, son
creo que la estrategia es mds, es repartir mds, menos dinero a mds gente, gno? Porque son 2000, 3000
euros, 4000, creo que el mdximo es 5000, una cosa ast, con lo cual una produccion tampoco te va a dar
para producir mucho y luego mandarlo fuera, ;no? (...)

me comenta mucha gente, ‘jo es que he aplicado al PICE, pero es que claro, sélo me dan 2000 para,
y...no me soluciona’...o sea, como que...pero no sé si harian lo otro, claro. Quizd hay espacio para
todo, 3No? No sé si, no conozco tan a fondo el PICE, pero quizds hay proyectos que efectivamente

con 2000 para invitar a alguien en ese momento de, ‘oye, pues es que invito a este, y mira, tiene un
impacto brutal’, y ofros que sin embargo el impacto es hacer ese, no sé, tiene mds impacto invertir mds
dinero, y mostrarlo fuera, que darle diez ayudas de mil euros, no lo sé, creo que lo haria para, haria

como dos modalidades, o algo asi “(E2).

Y por ello cunde “Va sensacion es de que es para proyectos que ya estén casi cerrados y que solo
necesiten una pequena ayuda para mandar a alguien fuera” (E3).

8.1.3 Valoracion de diversos aspectos de la gestion de las ayudas: criterios, plazos,

cuantia y cofinanciacién

Hay que comenzar este apartado sefialando que en la pdgina web de AC/E se puede
encontrar organizada la informacién sobre las convocatorias del PICE en sus modalidades
de Visitantes y Movilidad, presentando en espaiiol y en inglés las bases de las convocatorias,
documentos de preguntas frecuentes especificos para cada modalidad del programa y,
también, sobre el acceso a la aplicacién informdtica mediante la que se gestiona la solicitud
para facilitar el uso a los solicitantes PICE Movilidad™.

Los resultados indican que los encuestados, aunque algunos conocian “poco” los criterios, en
su mayoria opinan que los criterios de seleccién estdn “detallados y claros”, como puede verse
en el primer item del Grafico 92; el 72% estd “bastante”y “totalmente de acuerdo”, el resto
“algo de acuerdo”y nadie en desacuerdo. Un dato bastante positivo en cuanto a la evaluacién,

14. Por ejemplo, recientemente han incorporado en la pagina web una aplicacion informatica para gestionar las solicitudes y un “Manual de
usuario”, el manual pide a la persona, como segundo paso al registrarse en el sistema introduciendo los datos de contacto, que se asegure de
haber leido y comprendido las bases de la convocatoria, el manual incluye al final un glosario con los términos y conceptos clave que se utilizan
como “actividad con participacion espafnola”, “area tematica”, “comité asesor” o “evento”. También en la pagina web se ofrece un email de contacto
para consultas o dudas en cada érea tematica. Se puede consultar el Manual de Usuario v3 en el siguiente enlace:
http://www.accioncultural.es/media/Default%20Files/activ/2015/PICE/movilidad/Manual %20de %20usuario %20v3%20SPA.pdf (fecha de
acceso 21/1/16).
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si bien hay que tomarlo con cautela debido a que la validez del mismo se puede cuestionar por
un efecto que se conoce como «aquiescencia del entrevistado»®.

También la mayoria de los encuestados se muestra de acuerdo con que se mantenga el plazo
de 1 mes establecido para la convocatoria, si bien hay un 14,4% que no estd de acuerdo con
que este plazo sea suficiente para la presentacién de solicitudes.

Por otro lado, casi uno de cada cuatro encuestados (23,3%) estd en desacuerdo con que se
mantenga una asignacién méxima para las actividades que reciben las ayudas a Movilidad (5
mil euros), si bien cerca de la mitad de los encuestados estd de acuerdo (34% “bastante y 13,2%
“totalmente”). A este respecto, las entidades anfitrionas del PICE Visitantes son mds exigentes
que el resto, casi una de cada tres (28,9%) se muestra en desacuerdo con el techo presupuestario.

También encontramos bastante divisién en las respuestas con respecto a que “debe
mantenerse la condicién de cofinanciacién del 50% de presupuesto de los solicitantes™ cerca
de la mitad de los encuestados estd s6lo “algo” o “nada” de acuerdo (54,4%) mientras que un
45,6% estd “bastante” o “totalmente de acuerdo” con este aspecto econémico de la gestidn, lo
cual corresponde a una distribucién normal de las respuestas, concentrdndose la mayoria de
las respuestas en la regién intermedia de la escala.
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GRAFICO 92 VALORACION DE CRITERIOS DE SELECCION, PLAZOS, CUANTIA Y COFINANCIACION
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15. Aquiescencia es un término que se suele utilizar en psicologia y en derecho para sefalar el consentimiento y la aprobacién de una de las partes
con respecto a la otra, en un proceso de comunicacion o de procedimientos. En el &mbito de la metodologia de las encuestas, el efecto o sesgo de
aquiescencia se define como un tipo de sesgo seguin el cual el encuestado tiene una tendencia a estar de acuerdo con todas las preguntas o a dar una
respuesta positiva. Hay diferentes estudios que demuestran empiricamente este conocido efecto (https://en.wikipedia.org/wiki/Acquiescence bias).
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8.1.4 Valoracién de diversos aspectos de la gestion de las ayudas: seguimiento,

tramitacién de pagos y comunicacion

Mis de la mitad de los encuestados estd bastante de acuerdo con que el seguimiento de la
ejecucion de las actividades por parte de ACE ha sido bastante eficaz (52,7%) y casi la cuarta
parte estd totalmente de acuerdo con esta afirmacién (24,2%). Se trata de un dato realmente
importante para la presente evaluacién, ya que se ha mejorado notablemente con respecto al
primer afio en que se evalué el programa. La proporcién de personas que no aprueba dicho
seguimiento, tal y como se plantea la pregunta, vemos que es bastante pequefio (4,9%).

Con respecto a las tramitaciones de los pagos, la mayoria de los encuestados considera que se
deberian agilizar, el 62,6% estd totalmente y bastante de acuerdo, sélo en el 7,6% de los casos
opina que no sea necesario agilizarlas.

La comunicacién entre los distintos involucrados en las actividades, como particulares

o representando a entidades e instituciones, es un aspecto importante también para la
evaluacién. Es necesario que la comunicacién sea buena para que cualquier actividad en la
que participan diferentes individuos y grupos sea eficaz y tenga éxito. En este caso, en el item
dedicado a este aspecto, el 70,5% de los encuestados estdn bastante y totalmente de acuerdo
con que ha existido una buena comunicacién, mientras que un 20,4% sé6lo estd “algo” de
acuerdo y un 9,1% en desacuerdo. Este resultado nos indica que aunque haya una mayoria de
encuestados que valoran positivamente la comunicacién realizada por AC/E, hay un 30% que
manifiestan la opinién contraria. Es decir, ain hay margen para la mejora en este aspecto.

GRAFICO 93 SEGUIMIENTO DE ACTIVIDADES, PAGOS Y COMUNICACION
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1. ACE realiza un seguimiento eficaz de la ejecucion de las actividades que financia
2. Es necesario agilizar las tramitaciones de los pagos
3. Existe una buena comunicacion entre los distintos involucrados en las actividades para las que se recibe ayudas

Nada de acuerdo I Algo Bastante Totalmente de acuerdo
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En una de las entrevistas con expertos, la entrevistada echaba en falta recibir mas informacién
directa sobre las ayudas, ya que recibe informacién de instituciones similares en otros paises y
no tanta de éste programa:

A lo mejor es por falta de pro actividad mia por informarme, seh? Quiero decir, no les echo la culpa
a ellos en esto, a lo mejor es que yo no me he informado bien. Pero es decir, el qué convocatorias,

qué ayudas, de gué manera, qué tal, yo no lo he recibido. Pero sin embargo recibo el equivalente de
Holanda, de Francia, de Italia, de Dinamarca, en mi email...” (E3).

8.2 Otros beneficios de la gestién del PICE: continuidad con
acciones ya iniciadas y relatividad del beneficio econémico

Este apartado se refiere no tanto a la gestion en si, como a dos aspectos especificos del valor
de esta gestién para los beneficiarios. La gran mayoria de los encuestados estd bastante y
totalmente de acuerdo con que las ayudas del PICE le estin permitiendo dar una continuidad
a otras acciones ya iniciadas por ellos (80,8%).

En el otro aspecto valorado, para saber si se percibe que ademds del valor econémico de

la ayuda, el PICE ofrezca un valor afiadido no econémico, como por ejemplo la conexién
entre profesionales e instituciones del sector cultural, las respuestas se encuentran bastante
divididas. Algo menos de la mitad de los encuestados (47,4%) opina que el principal valor de
las ayudas sea el econdémico, mientras que una mayoria sefiala un menor grado de acuerdo o
su desacuerdo con que el principal beneficio de las ayudas sea el valor econémico (tomando
“algo de acuerdo”y “nada de acuerdo” conjuntamente suman el 52,6% de los casos). También
podemos hallar aqui un indicador positivo de la gestién del PICE para tener en cuenta en su
evaluacién, en tanto que un sector grande los de los destinatarios de las ayudas esté poniendo
por encima de la gestién de los aspectos econémicos de la ayuda, el trabajo de comunicacién
e interconexién entre profesionales, entidades y artistas, en pro de la internacionalizacién de
la cultura espafiola. Este dato se debe relacionar con la alta valoracién que se concedia a los
objetivos de potenciar las redes de intercambio entre entidades y profesionales, asi como a
los datos sobre el establecimiento de contactos utiles para su carrera profesional y la misma
planificacién de actividades futuras en funcién de contactos establecidos a raiz del evento o
actividad para la que recibieron la ayuda del PICE.
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GRAFICO 94 CONTINUIDAD DE ACCIONES Y VALOR NO ECONOMICO DE LA AYUDA
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2. El valor econémico es el principal beneficio que se obtiene de los programas PICE Visitantes y PICE Movilidad
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8.3 Aspectos mejorables del Programa
para los beneficiarios y expertos encuestados

La entrevista se cerraba con una pregunta para recoger cualquier comentario, ya fuera sobre la
misma entrevista, o bien sugerencias u observaciones sobre los temas tratados. La mayor parte de
los encuestados no afiadié ningun comentario final, si bien en el 22,7% de los casos si lo hicieron.

El andlisis cualitativo de las respuestas permite concluir, sintetizando en grandes categorias
las respuestas verbatim, que lo mds frecuente son dos tipos de respuestas: los comentarios

de agradecimientos de diverso tipo (39,7%), junto a los comentarios sobre la encuesta

o el cuestionario (20,6%). Estas dltimas referidas en algtn caso a cuestiones sobre el
funcionamiento del cuestionario, dudas respecto a algunas preguntas que no se aplicaban bien
a sus casos y en otros casos valorando la utilidad del mismo:

“On behalf of my person I would like to thank the engagement of such a questionnaire for the
dialogue that can emerge between funding programs and those who benefit or that such funding

programs are directed towards™.”

16. De modo personal querria agradecer que con este cuestionario se ofrezca la oportunidad de establecer un didlogo entre los programas
financiadores de ayudas y las personas que se pueden beneficiar de los programas (traduccion propia).
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Con menor frecuencia se refieren a ciertas mejoras AC/E podria introducir en el PICE para
mejorar la informacién, como por ejemplo las siguientes:

“We have been invited to Spain without knowing which structure or official program (PICE, etc....)
supports the costs. Asking us to answer such a questionnaire these conditions is a non—sense. Please

ask for a better communication from the supported events or re—evaluate your criteria’’.”

1 hope that these programs be better promoted as although I have participated in one of them I did
not have the knowledge of the full scope of them'.”

“Me gustaria expresar acd que no queda claro en la convocatoria cémo se puede acceder al 50% del
apoyo como un adelanto.”

En otros casos incluyen comentarios sobre cuestiones que se puede tener en cuenta en el

futuro, como un caso que se refiere a “potenciar agentes o visitantes espafioles en otros paises”
)

y otro, mds extenso, sobre la proyeccién a la literatura espaiiola en diferentes paises:

“Los escritores esparioles deben ser apoyados en el gran espacio de Hispanoameérica, por la lengua
comiin, pero es importante que también lo sean en Norteamérica y paises de la union europea en sus
distintas lenguas, difundiendo sus obras y poniéndoles en contacto con culturas y escritores de otros
dambitos.”

Con referencia al dmbito del cine, hay un entrevistado que presenta todo un plan de accién
con cuestiones que van mds alld del rango de acciones que AC/E tiene a su alcance y entra
mis en el terreno de la politica nacional:

Anular el IVA al 21%, facilitar tasas de autdonomos mds bajas para los artistas freelance en funcion
de los ingresos, aumentar la dotacion presupuestaria para ayudas a la produccion cinematogrdfica,
rescatando ayudas que han sido eliminadas como las de desarrollo y las de coproduccion, apoyando
presupuestariamente a festivales de cine de larga trayectoria y prestigio demostrado asi como
publicaciones que han tenido que cerrarse por falta de apoyo (blogs & docs., por ejemplo) y sobre

todo, hacer mds accesible el estreno en salas de cine comercial peliculas de cine independiente que han
triunfado en el exterior y que en Espaiia siguen siendo desconocidas. Claro que esto es una mision del

1CAA y del Ministerio de Cultura.”
Se ha recogido tnicamente dos casos con comentarios negativos, siendo el primero:

“La verdad es que quedé muy decepcionado. Participé en una actividad de XXXX. La persona

responsable de coordinarlo —XXXX— demostrd un desorden enorme, no responder a los mails, no

17. Hemos sido invitados a Espafia sin saber qué estructura o programa oficial (PICE, etc.) estaba detras de los costes. Contestar el cuestionario
con este (des) conocimiento es una locura. Por favor traten de tener una mejor comunicacion por parte de quienes organizan los eventos o
replanteen sus criterios (traduccion propia).

18. Espero que estos programas incluyan més promocion/divulgacion ya que aunque he participado en uno de ellos, no tenia conocimiento de todo
su alcance (traduccion propia).
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Jacilitar la informacion hasta el iltimo momento (dos dia antes de viajar aun no teniamos los datos
del hotel, organizacion... ). Me parece bastante incomprensible que en la actividad no hubo presencia
espariola (¢ algiin representante, Instituto Cervantes, efc. ). Creo en la necesidad y la eficacia de estas
actividades pero creo que la gente que lo organiza y que estd detrds tiene que amarlas, cuidarlas y
poner todo su emperio. Me sabe muy mal decir que no fue asi y me quedé absolutamente sorprendido
por el descontrol, falta de conocimiento y organizacion.”

Tratiandose el anterior de un caso aislado, se puede inferir que las circunstancias que debieron
concurrir en torno a esta actividad fueron excepcionales por razones que desconocemos. El
otro comentario negativo es de tipo mucho mds general y se trata mds bien de una aclaracién
a la entrevista con la que participa en la encuesta:

“Estas respuestas estdn basadas en una ayuda PICE concedida a una administracion piiblica, por lo
que pueden no ser representativas del sector cultural.”

GRAFICO 95 ANALISIS DE RESPUESTAS ABIERTAS

39,7

20,6

11
9,5
79 79

32

Agradecimientos Encuesta/ Sin Mejoras en Futuro  Otros Opiniones
Cuestionario comentarios informacion negativas

Las sugerencias de mejora recibidas a través de otra de las preguntas incluidas en el
cuestionario se han agrupado en nueve categorias que resumen las diferentes aportaciones

de los encuestados. La primera de estas categorias, en cuanto a nimero de menciones, como
se puede comprobar en el siguiente gréfico, es la que se refiere a que no afiaden ningin
comentario o bien sefialan que les parece bien como estd (45,6%). Siguen los comentarios
sobre aspectos econémicos (11,8%) y, en tercer lugar las alusiones a mejorar la comunicacién y
conseguir la mayor transparencia posible (10,8%).
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GRAFICO 96 SUGERENCIAS DE MEJORA RECIBIDAS A TRAVES DEL CUESTIONARIO
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Es de resaltar la buena acogida que ha tenido entre los expertos entrevistados, la
iniciativa de AC/E para la evaluacién del PICE. Manifestaron de diversas formas una
valoracién muy positiva sobre la objetividad que aporta para el seguimiento y mejora
del programa. Por ejemplo en esta entrevista (E3):

“hay como poca vision estratégica. Por ejemplo, a mi me parece un buenisimo indicador (...)
hacer una investigacion para decir qué realmente es eficaz y qué realmente no lo es. Bueno, ya
me parece. .. maravilloso pensar que las cosas se hacen con tanto sentido objetivo. Encargar a
alguien que tenga un poco mds de perspectiva, que realmente pueda estudiar si algo estd siendo
eficaz, o no estd siendo eficaz, y si es la mejor manera de hacerlo.”
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IX. RECOMENDACIONES
Y PROPUESTAS DE
MEJORA

Partiendo de los resultados de la evaluacién expuestos en el informe, es posible completar
los andlisis anteriores con una serie de recomendaciones, para lo que se ha adoptado una
perspectiva interpretativa. No se trata de afirmaciones absolutas, se trata de una sintesis. Por
otro lado, no pretende ser un listado exhaustivo, por lo que sin duda se pueden afadir otras
interpretaciones a la luz de diferentes lecturas. En general, témense como orientaciones a
tener en cuenta para el futuro desarrollo del programa.

1. Las entidades tienen un mayor conocimiento de los criterios de seleccién que los
beneficiarios ultimos, esto se debe a que son ellas las que gestionan las solicitudes de las
ayudas directamente con AC/E a través de los correspondientes formularios en la pagina
web. Ante este resultado, se puede considerar la necesidad de buscar un método para dar mds
informacién sobre los criterios de seleccién a los beneficiarios dltimos —al mismo tiempo que
se les informa que estdn recibiendo una ayuda de AC/E a través de la solicitud que la entidad
ha hecho—. De esta forma también se daria mds a conocer el programa y la sociedad estatal
AC/E entre los artistas y profesionales de la cultura en Espafa.

2. Dado que casi un 10% de casos de las Entidades PICE Movilidad han estado antes en
Espaiia por medio de ayudas PICE Visitantes, se confirma que las ayudas a visitantes tienen
un evidente retorno de utilidad para los artistas nacion ales. Por ello seria bueno que en el
futuro en las convocatorias de ayudas aumente la retroalimentacién entre las ayudas del PICE
Visitantes y las solicitudes para el PICE Movilidad, primando en la evaluacién esta conexién

3. La mayoria de los encuestados conocian AC/E antes de participar de las ayudas del PICE
(57,4%), s6lo el 42,6% afirma que no conocia esta entidad. Por lo tanto ain queda margen,
aunque menor que un afo atrds, para tratar de que aumente el conocimiento de la entidad.
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4. Los datos sobre el grado de conocimiento de las modalidades de las ayudas del PICE
Movilidad y Visitantes indican que las ayudas de movilidad son “poco” o “nada” conocidas
(63,6%) en el entorno del encuestado y las ayudas PICE Visitantes son ain menos conocidas,
por lo que se recomienda hacer énfasis en mejorar la via de comunicacién para que circule
mids informacién y zodos los beneficiarios tengan conocimiento de las dos modalidades del
programa (aunque s6lo participen en una de ellas). M4s en concreto:

a. El anilisis realizado muestra que quienes menos conocimiento tienen de los dos tipos
de ayudas son los beneficiarios ultimos, no pertenecientes a entidades, y las entidades
del extranjero; los resultados apuntan a una escasa recepcién de informacién sobre

el programa por parte de éstas (considérese aqui la influencia de posibles barreras
idiomaiticas).

b. El escaso conocimiento de los beneficiarios tltimos es un dato destacado, siendo
algo que ya se habia observado en la evaluacién del afio anterior. Sigue por tanto siendo
necesario insistir en el esfuerzo de la difusién, sobre todo en el nivel de los posibles
beneficiarios particulares.

5.En lo que se refiere a la cobertura de vacios en los sectores culturales, aunque la mayoria
de los encuestados opina que el PICE estd cubriendo mucho o bastante estos vacios (por
encima del 80%), hay dos sectores, musica y cine, en los que es algo mayor el porcentaje de
personas que opinan que cubre “poco” vacios existentes. Se recomienda considerar si hay
alguna diferencia a tener en cuenta para estos sectores en la aproximacién de las ayudas.

a. Se destaca cémo el conjunto de los encuestados tiene la percepcion de que en artes
visuales el PICE cubre “poco” los vacios existentes. Curiosamente esta opinién no es
compartida por los propios artistas y profesionales de este sector.

b. Entre los Beneficiarios PICE Movilidad es significativamente mayor el porcentaje de
personas que considera que en artes visuales se cubre “poco” los vacios. En general son este
tipo de encuestados quienes mds abundan en la consideracién de que el PICE cubre poco
vacios en los sectores propuestos

1. Con respecto a la valoracién de la critica recibida, comprobamos que la cuarta parte
sobre el total de los encuestados no tenia constancia de la critica que en los medios de
comunicacién tuvo la actividad para la que recibié la ayuda del PICE, aumentando tal
porcentaje entre los beneficiarios del sector de artes escénicas (32%) y disminuyendo
sensiblemente en el caso de los sectores de literatura y libro (19,4%) y cine (21,4%).
En las bases de la convocatoria actualmente se solicita el envio de informacién sobre la
repercusién en medios de comunicacién, recomendamos que se insista en este aspecto,
ya que aporta una informacién muy util para AC/E en el seguimiento y evaluacién

del PICE.
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IX. RECOMENDACIONES Y PROPUESTAS DE MEJORA

a. Distinguiendo segun tipo de encuestados, se halla un mayor seguimiento de la
critica por parte de las entidades extranjeras receptoras (81,9%) que en el caso de los

Beneficiarios PICE Movilidad (63,3%).

b. Esto concuerda con que son las entidades las responsables de enviar a AC/E
informacién sobre la asistencia de publico y el impacto en medios de comunicacién. Aun
asi existe margen de mejora.

2. La mayoria de los casos en los que, a raiz de la estancia, se habia planificado hacer otras
actividades en un futuro préximo se concentran en los destinos a paises europeos (por tanto
incluida Espafia para los Beneficiarios PICE Visitantes) y en los de Asia. Resulta muy
interesante este dato, especialmente desde el punto de vista de planificacién del PICE.

3. Respecto a los procesos de comunicacién y a pesar de los avances realizados con respecto a
la anterior evaluacién, queda ain margen para mejorar, dado que hay un 30% de encuestados
que no los valoraron positivamente.

a. Uno de los aspectos clave para ello, a juzgar por los comentarios y sugerencias de los
encuestados, consiste en poder atender las consultas telefénicas o por correo electrénico
en distintos idiomas. Las barreras lingtiisticas constituyen un obstdculo, mds ain cuando
la internacionalizacién se proyecta fuera de los continentes europeo y americano, como en
Africa, Oriente Medio o la regién Asia—Pacifico.

b. También es importante destacar el papel que pueden jugar en el futuro una red social
especificamente disefiada para las entidades, artistas y profesionales que participan en el
PICE, como la que se estd desarrollando. Este tipo de plataforma de comunicacién puede
aumentar de forma muy significativa la fluidez de los contactos entre las instituciones
involucradas, ademds de AC/E, y los artistas, creadores y profesionales de la cultura. .

c. Por otro lado, las bases de datos de entidades y beneficiarios constituyen un medio para
mejorar la comunicacion, por ejemplo enlazando a unos y otros a través de un cédigo

de actividad o evento, que permitiria identificar a personas y entidades vinculadas a una
misma actividad para hacerlo constar en cuando se requiera en las comunicaciones.

4. En referencia a las variaciones en el grado de satisfaccion segun paises de destino, viendo
que es menor en América del Norte y Asia, parece 16gico indagar a qué se puede deber este
hecho y, en lo posible, establecer medidas para que cambie. Se puede aprovechar para ello el
Plan Asia—Pacifico que AC/E va a desarrollar a lo largo del 2015,2016 y 2017.

5. Una minoria de los beneficiarios y entidades espafiolas tenian un bajo cumplimiento de
expectativas, concretamente el 14% de los beneficiarios ultimos del PICE Movilidad y el 8%
de las entidades del PICE Visitantes consideran que los resultados estuvieron por debajo

de sus expectativas. El dato resulta significativo estadisticamente al comparar por paises, ya
que entre los espafioles es mayor el porcentaje que entre los extranjeros. Partiendo de ello,
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se podria investigar a través de entrevistas cualitativas cudl es el motivo. Por otro lado, se
recomienda observar cémo evoluciona esta tendencia en el futuro.

6. Entre los aspectos mds cuestionados en la evaluacién realizada en 2014 se encontraba la
agilidad en la gestion, aludiendo a la excesiva burocratizacién, citando la prolongacién de
los plazos en tramitaciones y liquidaciones, entre otros factores. En la actual evaluacién ha
mejorado notablemente la valoracién de la gestion, sin embargo el 62% de los encuestados
considera que se deberia agilizar los pagos, lo que indica que éste es uno de los frentes a
atender de cara a una mejor valoracién del programa en el futuro.

7. Finalmente, con respecto a las condiciones econémicas de las ayudas, independientemente
de la cuantia y la cantidad de las mismas (cuestiones ya argumentadas en el informe),
observamos que la mayoria de los encuestados (54 %) estd disconforme con la condicién

de cofinanciacién. No es ficil la toma de decisiones en este sentido y, sin duda, es necesario
considerar los condicionantes en cuanto a la racionalizacién y austeridad del gasto publico
que recibe AC/E de las administraciones publicas de las que depende su financiacion..
Probablemente las decisiones en este campo sean mds del orden politico que administrativo.
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Estudio: Evaluacion PICE 2014-15
Clave: 000042

PRESENTACION:

Accion Cultural Espaiiola (AC/E) ha encargado a la Unidad de
Investigacion y Estudios Sociales de la Universidad
Comillas de Madrid la realizacion de una er para
evaluar el ProgramaAC/E para la Internacionalizacion de la
Cultura Espariola desarrollado entre agosto/septiembre
2014 y julio de 2015. Solicitamos su colaboracion
I{ diendo a un io online sobre diferentes

P

PREGUNTAS SOCIODEMOGRAFICAS Y DE CLASIFICACION:
Para empezar, necesitamos saber algunos datos personales,
para control de la dlstrlbucmn de las entrevistas y con fines
i Le record que las resp aeste
cuestionario seran tratadas estadisticamente manteniendo
el completo anonimato de los entrevistados.

Tipo de entrevista
[TIPOENT]

: Benef‘ ficiarios PICE Movilidad 1
aspectos relacionados con sus ayudas. idades Movilidad 2
iarios PICE 3
e 4
ituciones prop PICE 5
Las respuestas a este cuestionario seran tratadas Comité Asesor 6
ite iendo el pleto > de
los entrevistados. [SECTOR]
De conformidad con lo establecido en la Ley Org: 15/1999, |Fm——rmy
de 13 de diciembre, de Proteccion de Datos de Caracter
Personal, le informamos de sus derechos de acceso, Encuesta
rectificacié lacion y i6n, a ejercitar mediante [[ENCUESTA] 2013-14 U
solicitud dirigida a AC/E, Jose Abascal 4, 4°B 28003 Madrid, Primera Ola Ev. ;014_15 2
info@accioncultural.es. ja Ola Ev. 2014-15 3
- Para un buen funcionamiento del cuestionario use un [ss‘;‘(g]:
navegador actualizado. Hombre 1
Mujer 2
[EDAD]

-La mayona de las pr pasan a la siguiente

aL ite tras su r en las que no sea asi
pulse "Enter" o el botén "Siguiente" para pasar de
pregunta.

- Puede que alguna pregunta salte at y no pueda
responder dependiendo de resp anteriores o del tipo
de entrevista, en ese caso contintie con las siguientes
preg del tionario.

- Si se ha equivocado o desea cambiar su respuesta, podra
volver a una pregunta anterior con "escape" o pulsando el
botén "anterior”. El programa permitira el cambio de opcién
de respuesta pero no dejarla sin contestar.

- En caso de que deje la ventana del cuestionario abierta pero
sin actividad durante mas de 15 minutos se desconectara
automaticamente. Usted podra retomar la entrevista en el
punto en el que lo dejé utilizando el mismo enlace de
acceso que recibio.

POR FAVOR, LEA ATENTAMENTE LAS SIGUIENTES
INSTRUCCIONES ANTES DE INICIAR LA ENCUESTA

Saltos:
Si TIPOENT=(5;6) ir a ¢ Y diria que AC/E es una entidad del tipo
.2

¢Cual es su edad?

Por favor indique si realiza Ud. la actividad para la que ha
recibido ayuda del PICE en calidad de representante de
alguna entidad/organizacion:

No represento

[N

P una

Si Solo Beneficiarios que representan a entidad y para
entidades ir a la siguiente
6) i S

ir a Artes visuales

Por favor seiale si actualmente ya ha efectuado la actividad
para la que ha recibido la ayuda de AC/E o bien si ésta no
se ha realizado (o esta en curso).

[FILTROACT]

Si, ha i la

[N

No se ha realizado o estd en curso

2) ir a fin cuestionario
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Clave: 000042

Indique su poblacion de residencia habitual (es decir, el lugar
donde reside Ud. mas meses al afio). Aiiada el pais en el

Y en general, {como de conocidos considera Ud. que son en su
entorno profesional?

caso de no ser Espana.

1) ir a la siguiente
[HABITAT]

¢Hay alguna persona en su entidad que haya visitado Espaiia a
través de AC/E con anterioridad a la ultima convocatoria?
Filtros:

¢Con anterioridad a que Ud. participara en las ayudas del
Programa para la Internacionalizacién de la Cultura
Espaiiola (PICE), ¢ conocia Ud. la entidad Accién Cultural
Espaiola (AC/E)?

[ Nada Poco Bastante Mucho
PICE
Movilidad ! 2 3 N
PICE
Visitantes ! 2 3 4

Cultural.

= ot b N

Teniendo en cuenta que,

a) PICE Movilidad tiene como objetivo incentivar a las entidades
e instituciones extrajeras de referencia en el ambito cultural
-tanto publicas como privadas- para que programen en el
exterior a creadores y profesionales culturales espafoles
con el fin de aumentar su visibilidad, movilidad y
reconocimiento internacionales, en especial los
profesionales emergentes;

b) y que PICE Visitantes tiene como objetivo facilitar la
presencia en Espaiia de prescriptores, agentes,
profesionales y programadores internacionales de prestigio
en el ambito de la cultura, a efectos de que tengan una
experiencia de primera mano de la oferta existente en sus
distintas areas tematicas (y puedan establecer con ellos
relaciones directas y personales).

Realice, por favor, una valoracion general de la utilidad de estas
ayudas para conseguir una mayor internacionalizacion de la
cultura espaiiola, en una escalade 0 a10 enlaque O es la

peor valoracién y 10 la maxima

para la pi

W=

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

P! P
Sociedad estatal para la pr on cultur:

En 2013 AC/E puso en marcha su Programa para la

Internacionalizacion de la Cultura Espaiiola (PICE), que a su| g

vez consta de dos tipos de ayuda, PICE Visitantes y PICE |[piC © L 2 g 4 5 & ! 8 g i
Movilidad. E
Mov
ilida
d
Por favor, indique su grado de conc > de estas ayud Val
Nada Poco Bastante Mucho f.'gl .
PICE ;
Movilidad ! 2 3 N Ee:,
PICE ; . B B HE'C 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 | 10
Visi
tant
i es

atravé

&Y como los conocié? Puede indicar el medio o

de los que se informé en la siguiente lista.

A través de AC/E en su pagina web
A través de AC/E en sus redes sociales

A través del p I de AC/E

Prensa 'y i it (blogs, periodi: digital, etc.)....
Redes iales en g !

Amigos o col

g
Otras instituciones del &mbito de la cultura.
Otros medios

ONOUAWN=
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Clave: 000042

Tras finalizar la actividad para la que se le concedié la ayuda, Acercarme
diganos si Ud. ha trasladado a la entidad que mas ala
representaba.... (seiiale tantas respuestas como desee). creacion
Filtros: 1 2 3 4
Si P8=(1) ir a la siguiente
3) ir a la siguiente
Informacién sobre el estado de la cultura espariola en su activicad =
drea 1 Acercar mas
La conveniencia de reahzar algan tlpo de actlwdad o gaceacion “
P ién con instii P o L
artistas espai 2 neatdf‘;nl 1 2 g 4
Informacién del de la i 3 B, ea
Informacién sobre la existencia de areas Y. an‘lstas de otros paises
interés para el futuro de su propia institucién o entidad....... 4 P
ﬂ-Dar a
||conocer
P I q 1z fuera de
En términos generales, ¢ cual es su grado de satisfaccion con ~
) N Espaia la 1 2 3 4
los resultados de la actividad realizada? En caso de que actividad
sean varias actividades, haga una valoracién conjunta. cultural
Conseguir
contactos
Diria que Ud. esta ... que pueden
[P11] ser de 1 2 3 4
Nada 1 utilidad en el
Poco satisfech 2 futuro para
isfech 3 nuevas
T isfech 4 i
. . . .. Conseguir
Y teniendo en cuenta Ias. expectativas que Ud. tenia en relacion [na mejor
a los resultados, ¢ diria que éstos...? valoracién
[P12] de la
Son muy infe a sus 1 i6
Son algo infe a sus exp 2 fiol:
Son los que esperaba al 3 |lentre los ! 2 3 4
Sup algo sus 4 expertos y
Si mucho sus 5 cos en el
) ; internaciona
Desde su punto de vista, ¢ qué aspecto o aspectos pueden 1
mejorar los resultados de futuras actividades?: Aumentar la
[P13] colaboracié
1 2 3 4
n entre
En su opinion, ¢ habria podido efectuar esta actividad sin la Desarrollar
ayuda que ha recibido de AC/E? redes
[P14] & g internaciona
i les con
No 2 "artistas, i 2 ¥ 2
No estoy seguro/a y
p! ionale

Estime, por favor, en qué grado le parece que esta iniciativa de
ACI/E cubre vacios existentes hasta ahora para potenciar la
mternacnonallzaclon de las industrias creativas y culturales

las en los distintos sectores

Al iniciar su colaboracion en las convocatorias PICE de este

P

Nada Poco Bastante Mucho afo, ¢en qué medida eran importantes para Ud. los
Artes { siguientes objetivos?
visuales i 2 8 4 Nada Poco Bastante Mucho
Musica 1 2 3 4 cercar mas
Literatura/Li ElEeEEE
bros 1 2 3 4 Fontempora
Cine 1 2 3 7 ea de mi 1 2 3 4
Artes ector de

P 1 2 3 4 pctividad a
tros paises
Cuando recibié la ayuda de AC/E ;en qué medida eran
importantes para Ud. los siguientes objetivos?
Nada | Poco | Bastante | Mucho ||
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Dara onseguir
conocer ontactos
fuera de ue pueden
Espaia la 1 2 3 4 er de 4 2 3 4
actividad tilidad en el
cultural uturo para
espafola uevas
Conseguir i
contactos onseguir
que pueden na mejor
ser de aloracién
utilidad en el ! 2 S 4 e la
futuro para reacion
nuevas spariola 1 2 3 4
acciones ntre los
Conseguir xpertos y
una mejor riticos en el
valoracién Ambito
de la nternaciona
creacion
espaiola umentar la
1 2 3 4 e
entre los olaboracié 4 2 3 4
expertos y entre
criticos en el nti
ambito esarrollar
internaciona edes
| nternaciona
Aumentar la les con 1 2 3 4
colaboracio 1 2 3 4 rtistas,
n entre readores y
Desarrollar s
redes
internaciona
les con
artistas, 1 2 3 & Begun se han ido desarrollando las actividades para las que se
creadores y concedieron las ayudas del PICE a lo largo del aiio, ¢ diria
profesionale que se ha conseguido mucho éxito, bastante, poco o
s ningun éxito en esos objetivos?:
[ Nada Poco Bastante Mucho
Acercar mas
Una vez finalizada la actividad para la que ha recibido la ayuda o creacmné
de AC/E, valore Ud. el éxito que ha tenido en cada uno de ||hea de mi 1 2 3 4
los objetivos citados. ¢ Diria que ha conseguido mucho sector de
éxito, bastante, poco o ningtin éxito?: actividad a
Ninguno Poco Bastante Mucho tros paises
Acercarme ar a
mas ala onocer
creacion uera de
contempora spafa la 1 2 3 4
1 2 3 4 -
nea ctividad
espafiola en ultural
mi sector de spariola
actividad i
Acercar mas ontactos
la creacion ue pueden
contempora er de 4 2 3 4
nea de mi 1 2 3 4 tilidad en el
sector de uturo para
actividad a uevas
otros paises cciones
Dar a [[leonseguir
conocer lna mejor
fuera de valoracion
Espaia la 1 2 5] 4 de la
actividad creacion
cultu[al pspafiola 1 2 3 4
espafola pntre los
expertos y
criticos en el
ambito

internaciona
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Aumentar la k. Tiene Ud. alguna constancia de la critica que tuvo la actividad
colaboracié 1 P 3 4 para la que recibieron la ayuda PICE en los medios de
n entre comunicacién?

P23]
Desarrollar Si 1
redes No 2
internaciona
les con 1 2 3 4
artistas, Malore por favor la critica recibida en los medios de
creadores y comunicacion.
profesionale
s : S

2) ir a la siguiente

[P24]

¢Hay algun otro objetivo que quiera mencionar?
[P17]

Saltos:
Si TIPOENT=

Y, teniendo en esos S I >s por Ud.
durante la actividad fi iada, ¢en qué medida diria que
son relevantes para desarrollar actividades en el futuro?

5;6) ir a P25_BIS

< lizad,

5;6) ir a la siguiente

Nada p
Poco p

ENEAN N

Muy p

¢(En qué medida piensa Ud. que el PICE facilita o va a facilitar su
posicionamiento en el mercado cultural internacional?

5;6) ir a la siguiente

AN

La mayoria son
Alg son

Pocos sonr
im0 G5 G Derrrrrrrrerrerererrerrrererrerrrrererrre e rrrrerererrereerres

AWN =

Si TIP6ENT-(3 ;4;6) ir a ¢ En qué medida piensa Ud. que el PICE

¢(En qué medida piensa Ud. que el PICE facilita o va a facilitar el
posicionamiento en el mercado cultural internacional de los
profesionales culturales espaioles?

facilita o va a facilitar su posicionamiento en el mercado cultural S| NO TIPOENT- 5:6) ir a la siguiente

internacional?

Si TIPOENT=(5) ir a ¢ Tiene Ud. alguna constancia de la critica
que en los medios de comunicacién tuvo la actividad para la

En concreto, ¢ piensa que tras la actividad para la que ha
recibido ayuda ha aumentado su presencia en foros,
festival 1tros, etc. (r les y/o

)
internacionales)?

En caso de que sea mas de una actividad, conteste pensando
en conjunto.

[P20]
Si, ha g aesta ivi 1
Si, ha aumentado pero por otras razones..............cocoovvevecuesenns 2
No, se en el mismo punto. &)

Y, en su opinién ¢ Cuanto interés suscité su actividad entre el
publico al que iba destinada?
[P21]
Ningtn interés
Poco interés
interés
Mucho interés

AW =

AN

¢Cree Ud. que tras el desarrollo de su actividad ha crecido,
disminuido o sigue igual, el interés por la cultura espaiola
del publico participante?
[P22]
Ha
Sigue igual
Ha id

[XENEN

¢ Tiene planeado hacer el préximo aiio alguna actividad fuera de
su pais, que considere relevante para el desarrollo de su
carrera?

1;3) ir a la siguiente

Si, al menos una
Si, mds de una.

Audn no lo sé
No

AWN =

dad. d

Esa o esas activi ¢lals habia pl previa o
independientemente a su actividad o estancia para la que
re ayuda en una convocatoria de 2014 o ha surgido a
raiz de ella?

Filtros:

Si P26=(3;4) ir a la siguiente

Si NO TIPOENT=(1
[P27]

;3) ir a la siguiente
previa 6 independi
Alguna planeada a raiz de la
Todas planeadas a raiz de la

WN =
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VALORACION DE LA GESTION

¢En qué medida conoce los criterios de seleccion de

candidatos que estan publicados en la pagina web de

ACIE?
[P28]
Nada

Existe una
buena

Poco

Mucho

AWN =

Por favor, indique su grado de acuerdo o desacuerdo con las

siguientes afirmaciones:

Nada de

Totalmente d

n entre los
distintos
involucrado 1 2 3 4
s en las
actividades
para las que
se recibe
ayudas

Las ayudas
PICE dan la
osibilidad

acuerdo aig R acuerdo O d_ar . 1 2 3 4
Los criterios i
de seleccion S
estan 1 2 3 4 4
detallados y I valor
claros conémico
El plazo de 1 S.EI 0
mes r|nc|p§|
establecido 3:‘:1""’
enla 5
convocatori btiene de 1 2 3 4
aparala 1 2 3 4 o)
presentacié ogrameas
nde 'CE
solicitudes :zléantes y
es tiempo ovilidad
Debe
mantenerse
una g Tendria alguna sugerencia de cambio para que sea tenido en
asignacion cuenta por AC/E en las préximas convocatorias?
maxima para P31]
las 1 2 3 4
actividades —
que reciben En 2014 el PICE concedié 80 Ayudas a la Movilidad en la edicién
lﬁz\f"’i':::s a del mes de marzo y 100 en la edicién del mes de
(5.000 euros) septiembre. El PICE Visitantes alcanzé a un total de 285
Debe beneficiarios en su unica convocatoria del mes de marzo.
mantenerse
la condicién i Piensa que deberia ampliarse el nimero de ayudas que se
dela conceden?
cofinanciaci 4 2 3 4 [P70]
6n del 50% Si, repartiendo el presupuesto entre mds solicitantes .......... 1
de Si, solo si se amplia el pr 2
presupuesto No, el nimero de ayudas actual es suficiente......................... 3
de los No lo sé 4
&Y en qué medida la gestion especifica de su actividad por
ik parte del festival, evento, concierto, etc., ha sido la
Y respecto a estas otras:
Nada de Totalmente de
acuerdo oo e ant acuerdo
ACE realiza 1;3) ir a la siguiente
un » »
seguimiento Nada 1
eficaz de la Poco 2
. ) 1 2 3 4 3
ejecucion de
las Muy 4
actividades
Gl -
s;"'i‘ze:re,s:sno 1;3) ir a la siguiente
tramitacione 1 2 3 4
s de los
pagos
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LA PROYECCION DE LA CULTURA ESPANOLA EN EL
EXTERIOR

Pensando ahora en la presencia actual de la cultura espafola en
el exterior, ¢ diria que, en general, es muy alta, alta, baja o
muy baja?

[P35]

Muy baja
Baja
Alta
Muy alta

AN

Definiendo una politica publica destinada a la
internacionalizacion de la cultura espafola como el
conjunto de actividades promovidas desde los organismos
publicos para aumentar y afianzar su presencia en el
exterior, ¢conoce Ud. alguna politica publica, aparte del
Programa AC/E para la Internacionalizacion de la Cultura
Espaiola que esté dirigida a este fin?

Y pensando en estas mismas areas geograficas, ¢en cual de
ellas interesaria mas promover su sector?

de dosr

P

(Senale un

[P39]
Dentro de Espana
Unién Europea
Resto de Europa
Norteamérica
Iberoamérica
Asia/Pacifico
Magreb/Oriente Medio
Africa hari

©ONOGAWNS

¢Senalaria Ud. algin PAIS en particular donde, en su opinién,
habria que promover especialmente su sector de actividad?

[P36]
No 1
Programas Europa Creativa de la UE................uceeeeuceeeeuennnns 2
Programas de las CC.AA 3 [
Programas de MAEC, AECID e Instituto Cervantes 4
Programas de organismos de la Secretaria de Estado de IN_PERSONAS]
Cultura (INAEM, ICAA y otros) 5 -

¢(En qué medida le parece que el Programa AC/E para la
Internacionalizacion de la Cultura Espaiiola resulta
complementario de otras politicas publicas para ese mismo

fin?
[P37]
Nada io 1
Poco i 2
B pl 3
Muy I io 4
[CARGO]

[PAIS_DESTINO]

[PAIS_ORIGEN]

Muchas gracias por su colaboracién.

Esta participando en la prueba piloto del cuestionario, si quiere
afadir algun comentario a la entrevista que ha realizado,
alguna dificultad que haya encontrado para responder a
preguntas o alguna sugerencia u observacion sobre los
temas tratados, puede hacerlo a tinuacion o escribi
al email [uies@comillas.edu] :

[FIN]

d

[N_ACTIVIDADES]

Haga click en el botén "Siguiente" para finalizar o pulse la tecla
"Enter"

Haciendo una valoracién del sector cultural en que se mueve su
actividad profesional, desde su punto de vista, ;en qué
grado es conocida la produccion de los creadores y
profesionales espafoles en las siguientes areas
geograficas?

Nada Poco Bastante 5
5 5 5 Muy conocida
conocida conocida conocida

Dentr~o de 4 2 3 4
Espafia
Unién 4 2 3 4
Europea
Resto de 4 2 3 4
Europa
:orteamenc " 2 3 4
Iaberoamenc " 2 3 4
Asia/Pacific " 2 3 4
o
Magreb/Orie

A 1 2 3 4
nte Medio
Africa
subsaharian 1 2 3 4
a
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ANEXO 1: CUESTIONARIO Y GUION DE ENTREVISTAS CUALITATIVAS 143/

BORRADOR DE GUION DE ENTREVISTAS A UN EXPERTO POR SECTORES DE ACTIVIDAD

(26/06/2015)

INTRO: Evaluacion PICE afio anterior. Utilidad de las evaluaciones y el seguimiento externo.
Papel de los expertos “inependientes” a los que se dirigen estas entrevistas.

PROYECCION CULTURA ESPANOLA EN EXTERIOR

- Valoracidn de la presencia de la cultura espafiola en el mundo _ Razones_
diferenciacion por paises.

- Enconcreto en su SECTOR _ Razones_ diferenciacion por paises.

- ¢Donde convendria promover sobre todo artistas, profesionales y creadores de su
sector? _ Razones.

- Conocimiento e importancia de tener Politicas Publicas.

PICE

- Conocimiento de AC/E y de PICE (propio y de su entorno profesional)

- DIFUSION: Sugerencias para conseguir ampliar el conocimiento de los programas.

- Valoracion general en linea con la proyeccién internacional hablada (utilidad, aspectos
que consigue mejorar...)

- Valoracion diferenciada Movilidad — Visitantes (cudl incide mas en la
internacionalizacion, complementariedad entre ambos....)

- Importancia de los programas para los distintos ACTORES: artistas y creadores,
distintos profesionales, entidades....

FUTURO

- Puntos fuertes y débiles de la cultura espafola para afrontar el reto de su presencia en
el exterior en los préoximos afios.

CIERRE: Resumen principales aportaciones y balance de lo hablado. Agradecimientos.






INDICE DE TABLAS Y GRAFICOS

iINDICE DE TABLAS

TABLA 1

Tamafio muestral y margenes
deerror 7

TABLA 2

Paises de destino para los
beneficiarios PICE Movilidad 26

TABLA 3

PICE Visitantes:

Distribucion de entrevistas segun
paises de origen de beneficiarios
y entidades 28

iNDICE DE GRAFICOS

GRAFICO 1
Distribucion de la muestra seguin oleada
de encuesta 7

GRAFICO 5

Grado de conocimiento de las ayudas
PICE Movilidad y PICE Visitantes segun
sector de actividad 11

GRAFICO 2
Distribucion de las entrevistas seguin
categorias de encuestados 19

GRAFICO 3
Finalizacién de las actividades segun
tipo de entrevista 19

GRAFICO 4

Afiliacion profesional de los beneficiarios
Ultimos segun el tipo de participacion
en el programa 20

GRAFICO 5

Porcentaje de visitas anteriores de
alguna persona de su entidad en las
que intermedia AC/E 21

GRAFICO 6
Tipos de cargo de los Beneficiarios
PICE que representan una entidad 22

GRAFICO 7

Tipo de cargo desempefiados por
encuestados de Entidades Movilidad y
Visitantes 23

GRAFICO 8
Distribucion por grupos de edad y
sexo 24

TABLA 4
Ajuste de la muestra segun sectores
a los que pertenecen los encuestados

TABLA 5

Area geogréfica que elegirfan
prioritariamente para promover

su disciplina los distintos tipos de
encuestados (respuesta multiple) 40

TABLA 6
Aspectos que pueden mejorar los
resultados de futuras actividades 63

GRAFICO 9
Lugar de residencia habitual de los
beneficiarios PICE Movilidad 24

GRAFICO 10

Regiones de destino PICE Movilidad
agrupando beneficiarios y entidades
27

GRAFICO 11

Distribucién de las entrevistas segun
areas de actividad en el conjunto de la
muestra 28

GRAFICO 12
Diferenciacion de tipos de entrevista
segun sectores culturales del PICE 29

GRAFICO 13

Presencia de la cultura espafola en
el exterior: pensando en la presencia
actual de la cultura espafiola en el
exterior, ¢ diria que esta es...? 30

GRAFICO 14

Presencia de la cultura espafiola en el
exterior segun el tipo de encuestados
31

GRAFICO 15

Presencia de la cultura espafiola en el
exterior seguin edad de los encuestados
32

GRAFICO 16

Opinién sobre la presencia de la
cultura espafiola en el exterior de
los encuestados beneficiarios segun
representen o no una entidad 32

145/

TABLA 7
Diferenciacion de valoraciones segun
sectores 67

TABLA 8

Cobertura de vacio existentes en los
distintos sectores culturales segun tipo
de encuestado 68

TABLA 9

Otros objetivos importantes para los
encuestados: agrupacion en categorias
(codificacion) de respuestas literales

74

GRAFICO 17

Conocimiento de la produccién de los
creadores y profesionales espanoles en
diferentes areas geogréficas 33

GRAFICO 18

Areas geogréaficas en las que es
bastante o muy conocida la produccién
de los creadores y profesionales
espafioles segun tipo de encuestado

y sectores de actividad: Iberoamérica
34

GRAFICO 19

Areas geogréficas en las que es
bastante o muy conocida la produccién
de los creadores y profesionales
espafioles segun tipo de encuestado y
sectores de actividad: Union Europea
35

GRAFICO 20

Areas geograficas en las que es
bastante o muy conocida la produccién
de los creadores y profesionales
espafioles segun tipo de encuestado y
sectores de actividad: resto de Europa
36

GRAFICO 21

Areas geogréficas en las que es
bastante o muy conocida la produccién
de los creadores y profesionales
espafioles segun tipo de encuestado

y sectores de actividad: Norteamérica
37



GRAFICO 22

Areas geogréaficas en las que mas
interesaria promover los distintos
sectores de actividad (respuesta
multiple: méximo dos) 38

GRAFICO 23

Areas geogréaficas en las que mas
interesaria promover | os distintos
sectores de actividad segun sector
(respuesta multiple) 40

GRAFICO 24

¢ Sefialarfa usted algun pais en particular
donde, en su opinion, habria que
promover especialmente su sector de
actividad? (pregunta abierta: resultados
en frecuencias absolutas) 41

GRAFICO 25

¢ Conoce alguna politica publica,
aparte del Programa AC/E, destinada
a la Internacionalizacion de la Cultura
Espafola? (respuesta mditiple) 42

GRAFICO 26

Conocimiento de politicas publicas
distintas de PICE segun tipo de
encuestado (respuesta multiple) 43

GRAFICO 27

Conocimiento de politicas publicas
distintas de PICE segun sector de

actividad (respuesta multiple) 43

GRAFICO 28
Complementariedad del PICE respecto
a otras politicas publicas. 44

GRAFICO 29

Con anterioridad a que Ud. participara
en las ayudas del Programa para

la Internacionalizacion de la Cultura
Espaniola (PICE), ¢conocia Ud. la entidad
Accion Cultural Espafiola (AC/E)? 46

GRAFICO 30

Conocimiento de AC/E con anterioridad
a participar en el PICE, segun tipo de
entrevista. 47

GRAFICO 31

Conocimiento de AC/E con anterioridad
a participar en el PICE, segun pais en
que reside la mayor parte del ano. 47

GRAFICO 32

Conocimiento de AC/E con anterioridad
a participar en el PICE, segun si hay
alguna persona de su entidad que haya
visitado Espana a través de esta entidad
antes de la actual convocatoria. 48

GRAFICO 33

Conocimiento de AC/E con anterioridad
a participar en el PICE, segun sector de
actividad 48

GRAFICO 34
Conocimiento sobre el tipo de entidad
que es AC/E 49

GRAFICO 35

Conocimiento sobre el tipo de entidad
que es AC/E seguin su conocimiento
con anterioridad a participar en el
PICE 49

GRAFICO 36

Grado de conocimiento de las ayudas
PICE Movilidad en el entorno profesional
del encuestado 50

GRAFICO 37
Grado de conocimiento propio de las
ayudas PICE Movilidad 50

GRAFICO 38

Grado de conocimiento de las ayudas
PICE Visitantes en el entorno profesional
del encuestado 51

GRAFICO 39
Grado de conocimiento propio de las
ayudas PICE Visitantes 51

GRAFICO 40

Grado de conocimiento de las ayudas
PICE Movilidad y PICE Visitantes segun
tipo de entrevista 52

GRAFICO 41

Conocimiento del PICE Visitantes
para los beneficiarios PICE Visitantes
(N=49) 53

GRAFICO 42

Conocimiento del PICE Movilidad para
los beneficiarios PICE Movilidad (N=90)
53

GRAFICO 43

Grado de conocimiento de las ayudas
PICE Movilidad y PICE Visitantes segun
sector de actividad 54

GRAFICO 44

Medio o medios a través de los que
se informo sobre el PICE (respuesta
multiple) 54

GRAFICO 45

Valoracién general de los encuestados
sobre la utilidad de las Ayudas a
Movilidad y a Visitantes en una escala
de0-10 56

146/

GRAFICO 46

Grado de valoracion del PICE Movilidad
entre los distintos tipos de encuestados
57

GRAFICO 47

Grado de valoracion del PICE Visitantes
entre los distintos tipos de encuestados
57

GRAFICO 48
Grado de valoracién del PICE Movilidad
segun sector 58

GRAFICO 49
Grado de valoracion del PICE Visitantes
segun sector 58

GRAFICO 50

Grado de valoracion del PICE Movilidad
segun su nivel de conocimiento del
PICE movilidad 59

GRAFICO 51

Grado de valoracion del PICE Visitantes
segun nivel de conocimiento PICE
Visitantes 60

GRAFICO 52
Satisfaccién segun valoracion PICE
Movilidad 60

GRAFICO 53
Satisfaccion segun valoracion PICE
Visitantes 61

GRAFICO 54

Tras finalizar la actividad para la que
se le concedi¢ la ayuda, diganos si
Ud. ha trasladado a la entidad que
representaba... 62

GRAFICO 55
¢ Habria podido efectuar esta actividad
sin la ayuda de ACE? 63

GRAFICO 56
Habria podido realizar la actividad sin
ayuda de AC/E segun sector. 64

GRAFICO 57

Grado en que el PICE cubre vacios
existentes en diferentes sectores
culturales 65

GRAFICO 58

Valoracion de la importancia de
diferentes objetivos cuando recibieron la
ayuda de AC/E (Bases: items 3,4,5,7=
271; ftems 1,2,6=142,128,192) 70



INDICE DE GRAFICOS

GRAFICO 59

Valoracién del éxito obtenido en cada
objetivo después de realizar la actividad
(Bases: items 3,4,5,7=271; ftems
1,2,6=142,128,192) 71

GRAFICO 60
Grado de relevancia de los contactos
realizados 74

GRAFICO 61
Relevancia de los contactos realizados
segun el tipo de encuestados 75

GRAFICO 62

Aumento de presencia en foros,
festivales y encuentros nacionales y/o
internacionales 75

GRAFICO 63

Medida en que el PICE facilita o va
a facilitar el posicionamiento en el
mercado cultural internacional 76

GRAFICO 64

En su opinién ¢cuanto interés suscitd
su actividad entre el publico al que iba
destinada? (P21) 77

GRAFICO 65

¢Cree Ud. que tras el desarrollo de su
actividad ha crecido, disminuido o sigue
igual, el interés por la cultura espafiola
del publico participante? 77

GRAFICO 66

¢Cree Ud. que tras el desarrollo de su
actividad ha crecido, disminuido o sigue
igual, el interés por la cultura espafiola
del publico participante? (P22) 78

GRAFICO 67

Aumento del interés por la cultura
espafiola seguin regiones geogréficas de
los paises de destino 78

GRAFICO 68

¢ Tiene Ud. alguna constancia de

la critica que en los medios de
comunicacioén tuvo la actividad para la
que recibi6 la ayuda PICE? 79

GRAFICO 69
Seguimiento de la critica segun tipo de
encuestado 80

GRAFICO 70
Valor por favor la critica recibida en los
medios de comunicacién 80

GRAFICO 71
Valoracién de la critica recibida segin
tipo de encuestado 81

GRAFICO 72

Grado de satisfaccion con la actividad
0 evento realizados segun tipo de
encuestados 83

GRAFICO 73
Grado de satisfaccion segun paises de
destino 84

GRAFICO 74

Cumplimiento de expectativas segin
tipo de encuestados: “Y teniendo en
cuenta las expectativas que Ud. Tenia
en relacion a los resultados, ¢ diria que
éstos...? 85

GRAFICO 75

Cumplimiento de expectativas segun
sector: Teniendo en cuenta las
expectativas que Ud. tenia en relaciéon a
los resultados, ¢dirla que éstos...? 85

GRAFICO 76
Grado de cumplimiento de expectativas
segunedad 86

GRAFICO 77
Grado de cumplimiento de expectativas
segun regiones de destino 86

GRAFICO 78

Intencién de realizar futuras actividades:
“¢ Tiene planeado hacer el préximo afio
alguna actividad fuera de su pais que
considere relevante para el desarrollo de
su carrera?” 87

GRAFICO 79

Intencién de salir fuera de su pais
el proximo afo: Beneficiarios PICE
Movilidad y Visitantes 88

GRAFICO 80

Intencién de salir fuera de su pais el
préximo afo por Sectores culturales
89

GRAFICO 81

Intencion de salir fuera de su pais el
proximo afo segun grupos de edad
89

GRAFICO 82

Planificacion de futuras actividades:
“Esa o esas actividades, ¢la/s habia
planeado previa o independientemente
a su actividad o estancia para la que
recibié ayuda en una convocatoria 2014
o hasurgido araizde ella? 91

GRAFICO 83
Planificacion de futuras actividades en
funcién de tipo de encuestado 91

GRAFICO 84

Planificacion de futuras actividades en
funcién de tipo de sectores culturales
92

GRAFICO 85
Planificacién de futuras actividades en
funcién de tipo de grupos de edad 92

GRAFICO 86

Planificacion de futuras actividades en
funcién de tipo de regiones geogréficas
de destino 93

GRAFICO 87

Conocimiento de los criterios de
seleccion: “En qué medida conoce

los criterios de seleccion que estan
publicados en la pagina web de AC/E?”
94

GRAFICO 88

Conocimiento de los criterios de
seleccion segun tipo de encuestado
95

GRAFICO 89
Conocimiento de los criterios de
seleccion segun sectores 96

GRAFICO 90
Conocimiento de los criterios de
seleccion segun grupos de edad

GRAFICO 91
Opinién sobre la adecuacién del actual
numero de ayudas 97

GRAFICO 92
Valoracion de criterios de seleccion,
plazos, cuantia y cofinanciacion 100

96

GRAFICO 93
Seguimiento de actividades, pagos y
comunicacion 101

GRAFICO 94
Continuidad de acciones y valor no
economico de laayuda 102

GRAFICO 95

Andlisis de respuestas abiertas 104

GRAFICO 96
Sugerencias de mejora recibidas a
través del cuestionario 104

147/






GLOSARIO

GLOSARIO

SECTOR, AREAS TEMATICAS

O DISCIPLINAS ARTISTICAS
Cada una de las disciplinas en las que
se estructuran las ayudas

artes escénicas, artes visuales,
literatura y libro, cine y musica, en
general seran referidas como sectores
culturales.

AYUDAS A MOVILIDAD / PICE
MOVILIDAD

Ayudas que tienen como objetivo
incentivar a las instituciones extranjeras
—publicas y privadas— de referencia
en las distintas disciplinas para que
programen artistas, creadores y
profesionales de nuestro pais.

AYUDAS A VISITANTES / PICE
VISITANTES

Ayudas destinadas a facilitar la
creacion de lazos de intercambio entre
los artistas, creadores y profesionales
de nuestro pais y los prescriptores

y programadores de instituciones
culturales internacionales.

BENEFICIARIO / BENEFICIARIO
ULTIMO

Es la persona fisica (participante
individual o colectivo) que se desplaza
desde el &mbito cultural espafiol
hacia el exterior (Ayudas a Movilidad)
0 viceversa (Ayudas a Visitantes).
Aunque directamente no reciben
dotacion econdmica del PICE, son

los beneficiarios Ultimos de la ayuda
concedida a la entidad extranjera
proponente (Ayudas a Movilidad) o a la
entidad espafiola receptora (Ayudas a
Visitantes).

COMITE ASESOR

Conjunto de expertos externos a
Accion Cultural Espafiola (en adelante,
AC/E), dos por érea tematica, que
evalla las solicitudes, tanto para las
Ayudas a Movilidad como para las
Ayudas a Visitantes, a partir de criterios
objetivos en funcién de la naturaleza
del programa y de los proyectos
propuestos.

ENTIDAD ESPANOLA
RECEPTORA / ENTIDAD PICE
VISITANTES

Institucién u organismo, profesional
independiente o persona juridica,
publica o privada, con sede en
Espafa que recibe a los prescriptores
y programadores de instituciones
culturales internacionales de referencia.
Es la receptora de la dotacion
econdmica de las Ayudas a Visitantes
y, como tal, beneficiaria del PICE
Visitantes.

ENTIDAD EXTRANJERA
SOLICITANTE / ENTIDAD PICE
MOVILIDAD

Institucién u organismo, profesional
independiente o persona juridica,
publica o privada, con sede social
fuera de Espana que solicita una o
varias Ayudas a Movilidad para la
incorporacion en su programacion
de artistas, profesionales y creadores
de nuestro pais. Es la receptora de la
dotacion econdmica de las Ayudas a
Movilidad y, como tal, beneficiaria del
PICE Movilidad.

EXPERTOS INDEPENDIENTES
Son expertos de relevancia en el sector
cultural, de los que a priori no sabemos
si conocen o no el PICE,. Realizamos
entrevistas en profundidad para saber
cudl es la opiniéon que tiene este grupo
de expertos sobre el PICE realizamos
entrevistas en profundidad.

INSTITUCIONES PROPONENTES
Organismos culturales especializados
de la Secretaria de Estado de Cultura,
del Instituto Cervantes y de la Agencia
Espanola de Cooperacién Internacional
para el Desarrollo y sus respectivas
redes en el exteriorcon capacidad para
proponer candidatos para las Ayudas
a Visitantes. Asimismo, ayudan a la
difusién en el exterior de las Ayudas a
Movilidad

INTERNACIONALIZACI()N DE
LA CULTURA ESPANOLA
Conjunto de actividades destinadas
a aumentar y afianzar la presencia
y competitividad de la cultura y los
sectores creativos espafioles en los
circuitos internacionales.

PICE

Iniciativa para conseguir mejorar la
internacionalizacion de los artistas,
creadores y profesionales espafioles
o afincados en Espafia. Se trata de
una de las lineas estratégicas de la
actuacion de AC/E, de acuerdo con el
Plan Estratégico General 2012-2015
de la Secretaria de Estado de Cultura.
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